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UN MEDIO DE LOS EGRESADOS 
Y PARA LOS EGRESADOS FADP

Uno de los Objetivos 
estratégicos de nuestro 
Plan de Desarrollo Ins-
titucional 2022-2031 es 
la Articulación e Impac-
to Social donde él área 
de egresados cuenta 
con un rol importante, 
aportando a este obje-
tivo con programas y 
proyectos en el Segui-
miento, Actualización, 
Impacto, Emprendi-
miento, Empleabilidad y 
Desarrollo Profesional 
de los Egresados de la 

Bienvenid@ egresados y lectores de esta 6 edición de la Revista Red, publica-
ción que recoge anualmente lo que sucede en nuestra Fundación Academia de 
Dibujo Profesional (FADP), noticias de nuestros egresados y artículos de interés 

profesional escogidos cuidadosamente para ti.

Fundación Academia 
de Dibujo Profesional. 
Incentivando el vínculo 
de los egresados con la 
Institución para el de-
sarrollo de actividades 
académicas, investiga-
tivas, culturales, depor-
tivas y de interacción 
con la comunidad.
Considerando lo an-
terior, el área de Egre-
sados y la Institución 
trabajan en pro a for-
talecer esos procesos 
y espacios de interac-

ción; dentro de ellos se 
constituye la Revista 
Red, que actualmente 
realiza la publicación de 
su edición N°6. La Re-
vista Red de la Funda-
ción Academia de Dibujo 
Profesional se consoli-
dad cada vez más como 
un medio de comunica-
ción de los egresados 
para los egresados. En 
sus 6 ediciones dife-
rentes ha contado con 
la participación de más 

de 85 egresados de diferentes años 
de grado, un promedio de 577 visitas 
por edición de aproximadamente es del 
2019 hasta la fecha y un total de visitas 
de 2887 entre las seis ediciones publi-
cadas.

Desde el 2019, hemos enfocado nues-
tros esfuerzos en mantener una comu-
nicación estrecha con los egresados 
mediante tres procesos que resultan 
fundamentales para la institución: la 
consolidación de la base de datos, for-
talecimiento en nuestros medios de co-
municación a la Red de Egresados, la 
realización de encuentros, cursos, ta-
lleres virtuales, presenciales y las dife-
rentes actividades institucionales pen-
sadas para toda la comunidad FADP. 
En esta nueva edición, que correspon-
de al año 2023, se cuenta con artículos 
de egresados, quienes comparten de 
esta forma, sus aportes y procesos en 
el campo del Diseño y la comunicación. 
Lo dicho anteriormente, deja en eviden-
cia el interés y la necesidad que tienen 
nuestra comunidad egresada por se-
guir formando parte de los procesos de 
la Fundación Academia de Dibujo Pro-
fesional y que, de esta forma, sus apor-
tes contribuyan a mejorar los procesos 
académicos, el desarrollo de proyectos 
investigativos, el posicionamiento insti-
tucional. Por tanto, el área de Egresa-
dos continuará trabajando por lograr la 
fidelización de los profesionales de la 
Institución en pro de la consecución de 
las metas mencionadas. 
Ya somos más de diez mil egresados y 
nos alegra saber que entre todos ellos, 
tú nos haces parte de tu cotidianidad al 
leer esta Revista Red y estar atento a 
todas las actividades que tiene la FADP 
para ti.

Karol Valderrama 
Secretaría de Relaciones con el Sector 
Externo y Egresados

EDUCACIÓN 
CONTINUA

Es el momento de conocer las nuevas oportunidades 
para tu futuro con un diplomado de la FADP. Te espera-
mos en nuestro Open House (virtual y presencial) donde 
nuestros profesores expertos de cada diplomado ha-
blarán acerca de temas en tendencia que se desarrollan 
en los programas ofrecidos por la Institución.

Dale un plus a tu carrera, mejora tu futuro profesional, y amplia tus 
conocimientos y nuevas tendencias de acuerdo al mercado laboral.

Diplomados para el 2023 (15% descuento Egresados FADP)

Teléfonos: 4862907 Ext. 150-125
MAYORES INFORMES: 

info.continuada@fadp.edu.co

Diplomado Herramientas Digitales de Animación

Ilustración Digital

Fotografía e Imagen Digital

Diseño de Páginas web con Carrito de Compras

Visualización 3D para Arquitectura y Diseño de Interio-
res 

Procesos Digitales para la Industria de la Moda

Personal Branding

BIM con Revit en Modelación 3D, aplicado a Arquitectu-
ra, estructuras y redes de Proyectos

Herramientas digitales para la animación

Fotografía Comercial y Publicitaria

Diseño y Gestión de espacios Comerciales

Conoce nuestros
DIPLOMADOS
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CALI 
DISTRITO 
MODA
Fueron tres días (1, 2 y 3 de 
junio) en los cuales el univer-
so de la moda se apoderó de 
Cali, Un evento Más de 25.000 
asistentes entraron de forma 
gratuita a todos los eventos 
programados en tres distritos 
de moda: Centro de Eventos 
Valle del Pacífico, Pacific Cen-
tro Comercial y Hotel Marriott 
Cali. Los siguientes egresados, 
resaltaron el gran talento que 
tienen nuestros egresados del 
programa Técnico Profesional 
en Diseño de Modas y la ca-
lidad de nuestros egresados 
en general en este importante 
evento en sus pasarelas.

CHICAIZA ESQUIVEL ANY 
YESMAIN egresada año 

2023

MONTOYA APOLINAR AN-
DREA ELIZABETH egresada 
año 2023 

Raúl Quinayas egresado del 
programa Técnico Profesional 
en Diseño de Modas año 2013 
ganador Premiso al Talento y 
la Moda año 2023

ANGULO LOPEZ IRIS 
LORENA egresada año 
2023

MAMIAN MUÑOZ CARLOS 
ANDRES egresado año 

2020

GOMEZ SEPULVEDA MARIA 
CAMILA egresada año 2021

OSORIO URRUTIA 
ISABELLA egresada año 

2023

HACEN

NOTICIA

LOS

EGRESADOS 
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Los Napolitan Victory Awards son 
premios dirigidos a los asesores 
políticos y comunicadores políti-
cos de habla hispana. Alejandro 
Palencia egresado del año 2015 
del programa Técnico Profesional 
en Producción en Audio y Video 
junto con su equipo de trabajo, fue 
ganador en la categoría de Pre-
mios Regionales con la campaña 
“Por la Grandeza de Nuestra Gen-
te” en el año 2022.

Juan Felipe Valencia González dise-
ñador egresado de la Fundación Aca-
demia de Dibujo del programa Técni-
co Profesional en Diseño Gráfico del 
año 2011.  Su diseño, se convirtió en 
la imagen oficial de la Feria de Cali, la 
fiesta más popular, alegre e inclusiva 
de la región.

EGRESADOS 
REPRESENTANTES

Isabel Serna es Técnico Profesio-
nal en Producción en Publicidad 
del año 2001. Actualmente trabaja 
en su empresa IS marca la cual se 
dedica a la investigación de con-
sumidor a la estrategia y al futuro 
de las marcas. Es representante 
del consejo superior de la FADP 
de nuestra comunidad egresada. 
A continuación, compartimos una 
corta entrevista con Isabel, repre-
sentante de los egresados ante el 
Consejo Superior de la Fundación 
Academia de Dibujo Profesional.

¿Coméntanos un poco sobre ti?

Soy publicista egresada de la 
FADP en el año 2001. Mi trayec-
toria profesional básicamente ha 
sido en agencias de publicidad 
y en el ámbito publicitario desde 
que salí de estudiar hasta hoy que 
tengo mi empresa.
Tuve la oportunidad de formar-
me como profesional en diferen-
tes instituciones educativas, entre 
ellas en la Escuelita en Buenos 
Aires y en hacer parte de agencias 
muy importantes como Ogilvy, Mc-
Cann, compañías de comunicacio-
nes como Discovery Networks y 
en todas ellas, tuve la oportunidad 
de liderar muchas marcas muy 

fuertes, muy sólidas, ayudando a 
construir marcas que en su mo-
mento eran emergentes e hicimos 
todo el trabajo para posicionarlas 
en el mercado.
Actualmente tengo mi empresa 
que se llama IS marca, nos dedi-
camos a la investigación de con-
sumidor, a la estrategia y al fu-
turo de las marcas. Básicamente 
lo que estamos haciendo en este 
momento es trabajando con cada 
una de las marcas que lideramos 
para que lleguen al futuro y estén 
presentes en el mercado durante 
muchos años más gracias a que 
pues construimos esa solidez 
de las marcas y logramos que a 
través del reconocimiento del pú-
blico y su posicionamiento, estas 
marcas se conviertan en activos 
muy poderosos para cada una de 
las empresas que son propieta-
rias de esas marcas.

¿Cómo ha sido su experien-
cia como egresado de la Fun-
dación Academia de Dibujo 
Profesional y qué impacto ha 
tenido en su trayectoria pro-
fesional?

La FADP definitivamente fue mi 
primera formación como publi-
cista. Fue el acercamiento y la 
apertura a todo este mundo de las 
comunicaciones publicitarias y ha 
sido realmente una base supre-
mamente sólida. 

La Academia me ayudó muchísi-
mo en la capacidad creativa creo 
que es una de las habilidades 
que siempre transversalmente en 

cualquier industria, o en cualquier 
negocio, es muy importante que 
las personas las desarrollen; es 
una habilidad que no es tan co-
mún, esta es una de las cualida-
des que pude desarrollar cuando 
estudié en la Academia.

Siento que la parte creativa es uno 
de los campos más fuertes. Yo he 
tenido la oportunidad de estar en 
diferentes áreas y he podido pasar 
desde el lado creativo, hablando 
de diseño, como copy hasta tam-
bién estar en la parte estratégica 
en una gerencia de cuentas don-
de ya entramos a manejar como 
temas administrativos y tuve la 
oportunidad de recorrer las dife-
rentes áreas en diferentes agen-
cias, tanto en Colombia como fue-
ra y la parte creativa siempre está 
involucrada. 

Siempre me he caracterizado en 
marcar la diferencia gracias a mi 
perfil; pues así estuviera vinculada 
a un área administrativa siempre 
se ha resaltado la parte creativa 
y creo que una de las habilidades 
que pude desarrollar gracias a la 
formación que tuve en la FADP.
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Como miembro del Consejo Superior Académico, ¿cómo valora la formación aca-
démica que recibió en la Fundación y de qué manera ha influido en su participa-

ción en la toma de decisiones de la institución?

Ser parte del Consejo Superior 
Académico lo valoro mucho. Pre-
cisamente haber estado en la 
FADP como estudiante, aunque 
fue hace muchos años y ya todos 
los programas se han actualizado 
y por supuesto han entrado tec-
nologías y métodos y medios que 
no estaban en el momento en que 
estudié; He tenido la oportunidad 
de permanecer muy actualizada 
y de hecho muy conectada con el 
futuro y estando siempre atenta 
a las tendencias. Mi empresa IS 

marca le ha apostado a eso y creo 
que eso es un gran valor que ayu-
da. Estando en los Órganos de Go-
bierno de la FADP he podido apor-
tar desde mi profesión y lo que 
demanda el Sector Productivo, 
proponer estrategias para impul-
sar a los estudiantes de la FADP, 
desde mi rol como Egresada y 
Representante puedo  aportarle a 
la Institución en ese conocimien-
to qué se necesita, cuáles son las 
habilidades que están buscando 
las empresas, cuáles son esas 

oportunidades de mejora para el 
estudiante y cómo pueden pulirlo 
a través de los módulos y de sus 
proyectos integradores.  
Yo creo que desde allí ha sido 
como el aporte y la manera de 
fusionar esa esa experiencia pro-
fesional, no solamente por mí la 
trayectoria, porque llevo 24 años 
trabajando en publicidad, sino por 
estar siempre como conectada 
con la realidad del mercado. 

¿Cómo fue el proceso de elección 
como Representante al consejo 

superior?

Soy Representante de los egre-
sados porque se llevo a cabo 
una elección y fui elegida por los 
egresados. Anteriormente, vi la 
publicación de postulación en el 
Facebook e Instagram de Egresa-
dos, como siempre he estado tan 
comprometida con mi institución 
y me gusta aportar desde mi ex-
periencia, y cumplía con los requi-
sitos que aparecía en la imagen, 
entonces me anime y realice una 
carta de postulación, enviándola 
al correo de Vicerrectoría Acadé-
mica y Egresados. 
A la semana siguiente me convo-
caron junto con demás egresados 
de diferentes programas y entre 
los mismos egresados fui elegida 
para estar en el Consejo Académi-
co en este periodo 2023.  

Teniendo en cuenta el compromiso de la Fundación Academia de 
Dibujo Profesional con sus egresados, ¿Cuál es el compromiso que 

deben tener los egresados con la FADP?

Como egresada representante 
del Consejo Superior Académico, 
considero que el compromiso que 
los egresados deben tener con 
la Fundación Academia de Dibujo 
Profesional es ser embajadores de 
excelencia y profesionalismo. De-
bemos mantener una relación de 
colaboración constante, brindan-
do retroalimentación constructiva, 

participando en eventos académi-
cos y contribuyendo al crecimien-
to de la comunidad FADP. Nuestra 
responsabilidad es inspirar a las 
nuevas generaciones, demostran-
do cómo el aprendizaje continuo y 
la conexión con la institución pue-
den impulsar nuestras carreras y 
enriquecer la calidad educativa de 
la FADP.

ESTUDIANTES Y EGRESADOS 
DEL CONSEJO SUPERIOR Y ACADÉMICO.

SECCIÓN RED DE EGRESADOS

Manuel Alejandro Palencia Cañón
egresado del año 2015 del programa 
Técnico Profesional en Producción de 
Audio y Video.

Realizador audiovisual que ha puesto su 
trabajo al servicio de la gente, buscando 
aportar en la creación de un nuevo país, 
una Colombia en justicia y dignidad. Ha 
realizado documentales y es activista 
político. -Creativo Audiovisual en Presi-
dencia de la República de Colombia.
A continuación, compartimos una corta 
entrevista con Manuel, quien nos con-
tará como fue ganador en la categoría 
de Premios Regionales con la campaña 
“Por la Grandeza de Nuestra Gente” en 
el año 2022. 
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Cuéntanos un poco sobre tu 
experiencia como estudian-
te en la FADP. ¿Qué aspectos 
destacarías de tu formación 
académica?
De mi experiencia en la FADP, des-
taco estar rodeado de profesores 
cercanos que se encontraban 
dentro del gremio con experiencia 
y que estaban trabajando actual-
mente en el campo en el que uno 
estaba interesado. Entonces era 
chévere esa facilidad, esa cercanía 
de poder incluso hasta trabajar 
con ellos, de compartir espacios 
de formación, más que en lo teó-
rico, muy enfocado como en lo 
práctico. La FADP es muy práctica, 
lo que fortalece el desempeño, in-
cluso fortalece ese conocimiento 
empírico que uno puede llegar a 
tener dentro de lo que uno se esté 
capacitando en mi caso en la Pro-
ducción Audiovisual..

¿Cómo te sientes ahora que 
has completado tus estudios? 
¿Qué significa para ti haber 
obtenido tu título?

Ahora que llevo años después de 
haberme graduado de la FADP 
para mí significó una oportuni-
dad.  En mi caso era complicado 
acceder a un pregrado entonces 
la Fundación Academia de Dibu-
jo Profesional fue una opción, un 
acceso más fácil que me daba las 
oportunidades de un programa 
Técnico Profesional; pude empe-
zar a hacer carrera dentro de lo 
público, eso para mí fue impor-
tante porque de otra manera no 
hubiese podido,  por más empíri-
co que uno  pueda ser  o por más 
freelance independiente si uno no 
tiene esa formación académica o 

Coméntanos un poco sobre el 
reconocimiento que tuviste el 
año pasado el cual fuiste ga-
nador en la categoría Premios 
Regionales de los Napolitan  
Victory Award 2022.

El reconocimiento sobre el tra-
bajo que se hizo en una campaña 
a la Cámara de Representantes 
impulsando el proyecto político 
de la candidata en ese entonces 
Michel Obando del Partido Verde 
de esa campaña fuimos coauto-
res dos personas, entre esas yo. 
La campaña fue muy buena, no 
logramos la curul, pero logra-
mos una cantidad importante de 
votos, posicionamos un proyecto, 
nos posicionamos a nosotros y 
pudimos lograr un reconocimien-
to internacional que ganamos 
en Washington en los premios 
dentro del nicho de comunica-
ción política que es uno de los 
más importantes que este gremio 
le apuntan; pues todos los con-
sultores, los asesores, los líderes 
políticos en el sentido de recono-
cimiento de marca.

  En estos premios logramos un 
reconocimiento en la sección re-
gionales, también se reconoció a 
la campaña de Laura presidente 
Gustavo Petro. Compartimos ese 
reconocimiento, con el equipo del 
presidente ahora entonces. Para 
nosotros es un orgullo, es valorar 
el trabajo de un grupo de perso-
nas que ha trabajado con las uñas 
trabajando con solo la creatividad 
porque los recursos fueron de-
masiado limitados; para nosotros 
es un orgullo que con tan poco 
hayamos logrado tanto, la verdad 
para mí fue un logro muy impor-
tante dentro de mi carrera, no solo 
en lo audiovisual, sino ahora que 
está relacionada también con el 

marketing político que va de la 
mano con mi programa al cual me 
gradué.

Ahora que eres un egresado, 
¿cuáles son tus planes y me-
tas a corto y largo plazo en tu 
carrera profesional?

Mis metas y mis objetivos en este 
momento a corto y largo plazo gi-
ran en torno ahora como lo men-
cionaba en la anterior pregunta 
ya no solo al audiovisual, sino que 
se van más hacia el marketing 
político hacia mi carrera dentro 
de lo público. Me gusta mucho el 
servicio social, me gusta mucho 
trabajar por la gente y el tema au-
diovisual siempre lo he enlazado 
a eso. También el documental ha 
sido muy importante, ya he hecho 
varios documentales con sentido 
social que han tenido un impacto 
dentro del sector en el que en el 
que está dirigido y se ha logrado 
trabajar por comunidades a través 
del audiovisual. Ahora quiero es-
calarlo a un nivel más público a un 
nivel más generalizado, más teó-
rico, más desde otros campos, sin 
dejar de lado lo audiovisual. Pero 
ahora con un enfoque también 
dentro de lo político y dentro de lo 
social mucho más fuerte.

Quisiera seguir trabajando dentro 
de lo público, pero también quisie-
ra hacer cine documental que es 
lo que más me apasiona, seguir 
trabajando por la gente, llegar a 
lugares que no conozco lugares 
complejos, conocer historias, po-
der aportarle a la gente a través 
de mi trabajo, eso es lo más im-
portante y lo que me ha movido 
siempre.
Ahora estoy trabajando en la 
Presidencia de la República que 
es otro logro para mí bastante 

importante, algo que pues has-
ta hace poco incluso no hubiese 
pensado estar aquí. Y bueno, diga-
mos que todo este trabajo que se 
ha venido haciendo, junto con los 
logros obtenidos tuvo esa recom-
pensa y mi meta a corto plazo es 
poder continuar y seguir aportan-
do al primer gobierno progresista, 
al gobierno del cambio a un go-
bierno histórico dentro del país y 
a largo plazo, fortalecer ese tema 
del cine documental, del marke-
ting político y escalar dentro de lo 
público si es posible, pero sobre 
todo y desde el lugar que sea se-
guir trabajando por la gente.

¿Qué papel ha jugado la ins-
titución en la preparación y el 
desarrollo de tus habilidades 
profesionales? ¿Hay algún 
profesor o mentor que haya 
tenido un impacto significati-
vo en tu formación? 

La Fundación Academia de Dibujo 
Profesional me dejó algo muy 
importante para mí y es la versa-
tilidad, poder desempeñarme en 
diferentes campos y tener cono-
cimiento en diferentes campos 
y poder ir perfeccionando la 
técnica dentro del campo; tener 
conocimientos en distintas áreas 
eso me permite ahora no solo 
poder desempeñar en solamente 
producciones como grabaciones 
de documentales de videoclips, 
videos institucionales,  sino tam-
bién poder hacer animaciones 
2D, poder hacer Motion graphics, 
vídeos pedagógicos en anima-
ción etc.. Todo eso me ha me ha 
servido un montón para poder 
lograr una estabilidad económica 
y poder escalar laboralmente. 
La animación es otra parte impor-
tante en mi vida en el tema sobre 
todo laboral, ha sido fundamental 
porque gracias a mi carrera en 

la FADP puede desempeñarme 
como realizador y eso también 
pesa dentro del campo de acción, 
dentro de este nicho de trabajo. 
Ahora más que nunca se nece-
sita gente que se desempeñe en 
diferentes campos.
En la FADP conocí distintos 
profesores que me apoyaron de 
una forma importante, recuerdo 
a Manuel Restrepo que era el 
profesor de sonido, que no es en 
estos momentos mi campo de 
acción pero que igual él fue de 
bastante ayuda en diferentes pro-
cesos alrededor del tema audio-
visual. Sus lecciones en el tema 
de sonido puntualmente me han 
ayudado un montón para poder 
darle más calidad a mis videos, a 
los documentales que he reali-
zado y puntualmente en el tema 
de postproducción a poder tener 
un trabajo de calidad e integro en 
todos los sentidos.

esa base, pues en mi caso en el 
sector público donde estoy ejer-
ciendo mis conocimiento no hu-
biese sido posible.

¿Hay alguna lección o conse-
jo que te gustaría compartir 
con los estudiantes que están 
actualmente cursando tu 
carrera?

Mi Consejo sería la perseverancia, 
hacer lo que sientan, a veces con 
todas las dificultades o con todas 
las barreras, uno no tiene los re-
cursos, pero con lo que uno ten-
ga a la mano, hacerlo de la mejor 
manera, lo importante es hacer, 
es la práctica y eso es algo que 
en la FADP se trabaja bien, es un 
enfoque muy importante creo que 
los esos espacios de práctica que 
ofrece la institución dentro de las 
clases y en los diferentes trabajos 
que se hacen dentro de la carrera 
se deben ser aprovechados al cien 
por ciento.
Que nunca dejen de aprender, 
siempre estar actualizándose, 
aprendiendo herramientas nue-
vas, fortaleciendo las capacidades 

cognitivas, pero también lo teórico, 
no solamente lo técnico, no sola-
mente el manejo de equipos, sino 
también enriquecer sus ideas, sus 
sueños, su conciencia sobre mu-
chas cosas porque el hacer es im-
portante, pero el por qué hacer las 
cosas es fundamental. Ese sería 
mi Consejo.
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El Éxito Internacional de las Hermanas Bedoya Díaz y su Agencia 
Publicitaria Baena”

“Uniendo Creatividad y Emprendimiento:

Andrea Bedoya Diaz y Natalia 
Bedoya Diaz:
Hermanas, socias y egresadas del 
programa Técnico Profesional en 
Producción en Publicidad, em-
prendedoras por más de 4 años 
en el mercado, han desarrollado 
proyectos a nivel internacional 
con su agencia publicitaria Baena.
Baena se caracteriza por comuni-
car a través de un diseño exclusi-
vo y una comunicación persuasi-
va, trasmitiendo historia y valores 
de la marca.
A continuación, compartimos 
una corta entrevista con Andrea 
Bedoya, quien nos contará como 
nace la empresa, proyectos y 
nuevos retos que realiza Baena 
en el mercado.

¿Cómo surgió la idea de fundar Beana Agencia Publicitaria y cuál fue su motivación 
principal para emprender en el campo de la publicidad?

Mi hermana y yo decidimos em-
prender desde tercer semestre, 
nos enamoramos de la carrera, al 
principio queríamos tener nuestra 
propia revista de salud, moda y 
belleza, pero en el transcurso de 
la carrera descubrimos que no te-
nía mucho campo.
Tomamos la decisión de crear 
nuestra propia agencia convenci-
das de que nos iría bien y así fue. 
Iniciamos manejando las redes 

sociales de conocidos con marcas 
personales y empresas medianas, 
y fue una experiencia maravillosa.
Nuestra motivación fue poder 
convertimos en mujeres empren-
dedoras, independientes, ayudar 
a más personas apasionadas por 
su labor. Siempre hemos querido 
formar un equipo de trabajo con 
mentes creativas y talentosas, dis-
puestas a dar lo mejor para crecer 
juntos.

Como egresadas de la Fun-
dación Academia de Dibujo 
Profesional, ¿qué aspectos de 
su formación consideran que 
les han sido más útiles en el 
desarrollo y operación de su 
agencia?

La FADP nos brindó muchas he-
rramientas útiles para crear nues-
tra agencia, uno de los ejercicios 
que más disfrutamos fue haber 
creado nuestra propia agencia 
en un proyecto de clases con el 
profesor Mauricio Moreno, en ese 
momento conocimos los roles 
qué cada uno desempeña en una 
agencia, trabajamos con clientes 
reales y eso nos permitió cono-
cerlos más. 

En realidad, cada clase nos 
aportó grandes conocimientos, 
por ejemplo, la fotografía, la radio, 
las estrategias creativas, al final el 
diplomado en branding y com-
portamiento del consumidor, al 
igual que marketing de moda.

¿Podrían compartirnos algu-
nos de los proyectos más des-
tacados en los que ha trabaja-
do Beana Agencia Publicitaria 
desde su fundación en 2019?

Estamos trabajando con redes 
sociales, principalmente con Ins-
tagram, creamos contenido para 
diferentes tipos de marcas.

Tenemos el gusto de ser parte 
de un proyecto hermoso, es un 
ecohotel llamado Solara, nos 
encanta su propósito de marca 
porque es un lugar donde pue-
des despertar tu consciencia y 
conectar con los encantos de la 
naturaleza. Cada mes realizamos 
una producción audiovisual entre 
fotos, reels y estrategias publici-
tarias para posicionar la marca.
Otra cuenta qué manejamos es 

Jeans Chaparral una empresa 
muy reconocida y antigua qué se 
destaca por su variedad de pren-
das de excelente calidad. 
Definimos sus campañas mes a 
mes, desarrollamos la producción 
audiovisual y administramos sus 
redes sociales, principalmente 
Instagram. 
Hay una marca muy especial que 
toco nuestro corazón, se llama 
Amanece Mi Ser es una agenda 
financiera y emocional, iniciamos 
diseñando su logo, branding y 
todo lo relacionado con su identi-
dad de marca. 
Hicimos posible el desarrollo 
de impresos, diseñamos toda 
la agenda y sus complementos 
como tarjetas de frases perso-
nalizadas, sobres de dinero y su 
bolsa.
Estamos muy emocionadas y 
agradecidas de ser parte de estos 
lindos proyectos y de muchos 
más en Estados Unidos.

La industria publicitaria pue-
de ser altamente competitiva. 
¿Qué estrategias o enfoques 
únicos creen que han contri-
buido al crecimiento de Bea-
na Agencia en un mercado 
desafiante?

Es cierto, aunque siempre hemos 
creído que lo que muchos llaman 
“competencia” para nosotros son 
aliados estratégicos.
Cada persona o cada agencia 
tiene una esencia diferente y es lo 
que nos hace auténticos.

Destacaríamos qué somos 
mujeres muy amables, cálidas, 
honestas y que definitivamen-
te amamos lo que hacemos y 
trabajamos día a día ayudando 
a cada uno de nuestros clientes, 
porque gracias a ellos hoy somos 
una empresa legal y en constante 
crecimiento.

Como hermanas y socias de 
negocio, ¿cómo equilibran 
las responsabilidades y de-
cisiones para garantizar una 
colaboración efectiva en la 
gestión de la agencia?

Somos muy organizadas, cada 
una tiene sus labores y las res-
petamos. Aún tenemos muchas 
a cargo y cada decisión la com-
partimos porque sabemos que la 
comunicación es indispensable.

Al inicio hacíamos todo solas, 
ahora contamos con ayuda de 
otras personas que nos ayudan 
con diferentes proyectos en el 
marketing, el desarrollo web y la 
producción audiovisual.

En el mundo de la publicidad, 
la creatividad es fundamental. 
¿Cómo fomentan un ambiente 
creativo dentro de su equipo y 
cómo impulsan la innovación 
en sus proyectos?

Todos somos creativos, hay que 
respetar esa creatividad desde la 
libertad del ser, las ideas nacen 
de las personas observadoras, de 
aquellos que están atentos a su 
entorno. 
Las ideas creativas valen oro y 
por eso nos buscan como creati-
vos, sin embargo, en la actualidad 
somos más de tendencias sobre 
todo si hablamos de redes socia-
les, así que sí estamos actualiza-
dos con las últimas tendencias y 
le damos nuestro toque creativo 
todo saldrá de maravilla. 
Debemos resaltar también qué 
a través de la educación encon-
tramos también maneras de ser 
innovadores, es importante seguir 
estudiando hacer cursos, asistir 
a conferencias y compartir con 
amigos del medio para seguir 
nutriendo la mente creativa.
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La tecnología y las tenden-
cias en medios digitales es-
tán en constante evolución. 
¿Cómo se aseguran de man-
tenerse actualizadas y ofre-
cer soluciones publicitarias 
relevantes en este entorno 

cambiante?

Las tendencias en los medios 
digitales son una locura, cada 
día hay algo nuevo que nos sor-
prende.

Al estar todos los días gene-
rando contenido a través de las 
mismas plataformas digitales, 
logramos identificar las tenden-
cias. Como mencionábamos an-
tes debemos tratar de educar-
nos, hay muchos medios donde 
podemos seguir aprendiendo a 
través de YouTube, Podcasts e 
influencers de la industria.

Es nuestro deber estar actuali-
zados para comunicar y lograr 
llegar a nuevas generaciones.

¿Cuáles consideran que son 
los valores fundamentales 
de Beana Agencia Publicita-
ria y cómo se reflejan en la 
relación con sus clientes y 
en el trabajo que entregan?

Los 3 valores que más nos iden-
tifican son: la honestidad, el com-
promiso y el amor.
Consideramos qué sin estos tres 
no hubiera sido posible nacer 
Baena y establecernos.

Los clientes fieles valoran in-
mensamente la honestidad, tener 
compromiso con cada proyecto 
que realizamos y el más impor-
tante el amor que brindas, porque 
de la misma manera este regresa.

Nos sentimos muy afortunadas 
porque más que clientes, tenemos 
nuevos amigos con los mismos 
anhelos que nosotros, por eso los 
apreciamos y les ofrecemos un 
excelente servicio desde el amor y 
el profesionalismo.

Las hermanas a menudo tie-
nen perspectivas y enfoques 
únicos. ¿Cómo se combinan 
sus fortalezas individuales 
para abordar los desafíos 
complejos que pueden surgir 

en la industria?

Somos un equipo, hermanas, so-
cias y mejores amigas. En ocasio-
nes hay diferencias, siempre lo 
conversamos, cada una tiene un 
rol definido y unas labores qué 
cumplir, las asumimos con res-
ponsabilidad y tomamos los desa-
fíos de la mano gracias a la perse-
verancia. 

Nunca perdimos el enfoque por-
qué de alguna manera nos com-
plementamos mientras una in-
vestiga y crea el contenido, la otra 
diseña y organiza el perfil de cada 
cliente. Entre las dos creamos fan-
tásticas ideas que se convienen en 
estrategias y si se presenta algún 
desafío lo enfrentamos buscamos 
ayuda o solucionamos con ayuda 
de nuestros colaboradores.

Desde su experiencia, ¿qué consejos les darían a los estudiantes que es-
tán considerando emprender una carrera en publicidad o que desean ini-

ciar su propia agencia en el futuro?

El consejo estrella: Sientan con el corazón sus anhelos, en el camino hay piedras y también se 
ve arcoíris. Emprender es una montaña de ilusiones, escuchen a las personas indicadas, no todos 
toman este camino de desafíos personales y profesionales, habrá quienes los dirijan hacia las 
grandes empresas de publicidad. 
Hay que tener en mente que el emprendimiento o agencia por más pequeño que parezca en un 
comienzo, también pueden convertirse en una gran empresa con esfuerzo y disciplina.
 
Otro consejo: tengan talento, pero más disciplina, es lo que los llevará al camino del éxito con seguridad.
Es vital crear relaciones, perder miedo a lo que parecen riesgos y seguir adelante trabajando no solo 
por dinero sino también con el propósito de ayudar a más personas. 
Valoren sus ideas y crean que en Colombia si podemos construir empresa con personas felices 
haciendo lo que lo disfrutan todos los días.

SECCIÓN DE INTERÉS

DE PROGRAMAS DE LA FADP

NUEVOS 
DIRECTORES

En esta edición de la Revista Red de Egresados presentamos a los nue-
vos directores de los programas Técnico Profesional en Producción en 
Publicidad y   Técnico Profesional en Producción en Diseño Industrial. 

Mauricio Moreno Rodríguez y Juan Fernando Cerón Del Río

 ¡Bienvenidos!
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Experiencia como copywriter en agencias 
de publicidad para marcas como Comfandi, 
Banco de Occidente, Centro Comercial Chipi-
chape, Fenalco, Noticiero Noti 5, entre otras. 
Experiencia como coordinador de Publicidad 
y Medios de la FADP. Experiencia como pe-
riodista en el Diario Occidente y Noticiero 
del Pacífico. Actualmente líder de la Unidad 
de Pertinencia e Impacto Social – UPIS y 
docente de educación superior con énfasis 
en estrategias de comunicación publicitaria, 
marketing digital, comportamiento del con-
sumidor, procesos creativos y desarrollo de 
proyectos de investigación formativa apli-
cando herramientas de design thinking.

MAURICIO MORENO 
RODRÍGUEZ

JUAN FERNANDO 
CERÓN DEL RÍO

Experiencia en expresión gráfica a tra-
vés del modelado y renderizado en 
programas de diseño 3D, planos deta-
llados en CAD y requerimientos técni-
cos de los productos. Participante de 
Semilleros de Investigación y Ganador 
del Reto Concursos de Universidades 
en el 1er Congreso Internacional de Di-
seño Industrial. Ha laborado como di-
bujante en diversas empresas y Líder 
de emprendimientos propios como El 

Taller de Carpintería y Aborrajaditos.

SECCIÓN MUNDO LABORAL

EMPRENDIMIENTO E INNOVACIÓN A 
TRAVÉS DE JUMP: 

EL PROGRAMA DE LA FUNDACIÓN ACADEMIA DE DIBUJO 
PROFESIONAL

¡El programa JUMP! define el emprendimiento como la capacidad de gestionar retos con soluciones técnicas 
de diseño para el sector productivo en el marco de un modelo de negocio.

En un mundo en constante transformación, donde la creatividad y la capacidad de adaptación son esenciales, 
la Fundación Academia de Dibujo Profesional ha dado un paso audaz hacia el futuro con su innovador progra-
ma JUMP. Este programa revolucionario no solo impulsa la creatividad y el diseño, sino que también redefine 
el emprendimiento como la habilidad para afrontar desafíos con soluciones técnicas de diseño en el ámbito 

productivo, todo ello dentro de un modelo de negocio sólido.

Jump?¿Qué es 

JUMP, cuyo nombre se deriva de 
las iniciales en inglés de “Jumps-
tart Unleashed Masterful Projects,” 
es mucho más que un programa 
convencional. Es una plataforma 
de lanzamiento para egresados 
que buscan no solo destacarse en 
el mundo del diseño, sino también 
convertirse en agentes de cambio 
en el sector productivo. El progra-
ma JUMP tiene como objetivo fun-
damental capacitar a los egresa-
dos y a la comunidad académica 
en general para que no solo sean 
excelentes diseñadores, sino tam-
bién emprendedores visionarios y 
líderes innovadores.
A continuación, nombraremos 4 
aspectos importantes del progra-
ma que permiten al programa sea 
una una herramienta clave para 
aquellos que deseen encaminarse 
en el fascinante reto del empren-
dimiento y la innovación.

REDEFINIENDO EL 
EMPRENDIMIENTO

En el corazón de JUMP se encuentra una nueva perspectiva sobre el 
emprendimiento. Más allá de la creación de nuevos negocios, el em-
prendimiento, según el enfoque de JUMP, se define como la habilidad 
de abordar retos complejos y demandantes en el ámbito productivo 
utilizando soluciones técnicas de diseño. Esto implica analizar proble-
mas desde una perspectiva única y aplicar conocimientos de diseño 
para desarrollar soluciones prácticas y efectivas.

EL PODER DE LA CREATIVIDAD Y LA 
INNOVACIÓN

El programa JUMP pone en juego la creatividad y la innovación en cada 
etapa y mentoría. Los egresados participan en sus proyectos reales; 
Desde la conceptualización hasta la ejecución, cada proyecto unidad de 
negocio se convierte en una oportunidad para aplicar las habilidades 
de diseño de manera tangible y práctica. Además, se fomenta la experi-
mentación y el pensamiento fuera de la caja, permitiendo a los partici-

pantes explorar nuevas ideas y enfoques.

FUSIONANDO DISEÑO Y NEGOCIOS

Uno de los aspectos más destacados de JUMP es cómo integra perfec-
tamente el diseño con el mundo empresarial. Los inscritos al programa 
no solo se sumergen en la creatividad y la estética, sino que también 
aprenden a desarrollar modelos de negocio sólidos y estrategias de 
mercado efectivas. Esta combinación única de habilidades no solo per-
mite la creación de soluciones innovadoras, sino que también garantiza 

su viabilidad y éxito en el mercado.
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UN FUTURO BRILLANTE 
PARA LOS EGRESADOS

A medida que el mundo se transforma, los egresados de la Fundación Aca-
demia de Dibujo Profesional que participan en el programa JUMP están pre-
parados para liderar la vanguardia de la innovación y el emprendimiento en 
el campo del diseño por medio de este programa, JUMP no solo les brinda 
las herramientas necesarias para sobresalir, sino que también les inculca una 

mentalidad de resiliencia, adaptabilidad y ambición.

Las experiencias asociadas a la innovación desde la institución nos han 
permitido modelar una ruta de pensamiento y de trabajo que procuramos 
poner en práctica desde un decálogo sencillo y altamente vinculante en 
todas nuestras actividades:

Documentar todos los proyectos
Socializar y comunicar todos los proyectos	
Identificar plenamente los problemas 
Tener tiempo y espacio para innovar
La innovación se trata de velocidad
La creatividad es nuestro estándar de trabajo
Generar evaluación de los procesos para el desarrollo
Ser inteligentes con el riesgo
Vale la pena fallar para mejorar

Por último, queremos invitar a todos nuestros egresados y estudiantes a vin-
cularse a través de sus docentes, tutores y coordinadores en proyectos asociados a 
la innovación y el emprendimiento, desde donde el Meetlab estará presto a brindar 
orientación y apoyo en la gestión de las actividades que agreguen valor y permitan 
construir un futuro sostenible.

¿CUÁL ES NUESTRA filosofía DE TRABAJO?

Área de innovación:
4862907 ext. 136

innovación@fadp.edu.co

PROYECCIÓN SOCIAL 
FADP
Las instituciones de Educación su-
perior desempeñan un papel fun-
damental en la formación de fu-
turos profesionales y ciudadanos 
comprometidos con la sociedad. 
En este contexto, la proyección 
social en la FADP ha demostrado 
ser una herramienta efectiva para 
cultivar una mayor conciencia so-
cial entre nuestros estudiantes 
y egresados, forjando individuos 
responsables y conectados con la 
sociedad y su entorno.
Esta forma de aprendizaje trans-
ciende las limitaciones del aula, 

permitiendo a los estudiantes co-
nectarse directamente con la co-
munidad y comprender de mane-
ra más profunda las necesidades 
y desafíos que enfrenta la socie-
dad en la que viven. A través de 
la proyección social se fomenta 
la conciencia y la responsabilidad 
social, ayudando a nuestros es-
tudiantes a desempeñar un papel 
activo en la mejora de su entorno 
y convertirse en agentes de un 
cambio positivo. 
Es por esto que extendemos la 
invitación a ustedes nuestros 

egresados a seguir contribuyen-
do desde sus nuevas posiciones y 
roles, aportando a la formación de 
las próximas generaciones, desde 
compartir sus valiosas experien-
cias y conocimientos con los estu-
diantes, hasta explorar oportuni-
dades para vincular a la FADP con 
proyectos de índole social que 
puedan estar liderando o planifi-
cando. Su compromiso continuo 
es esencial para el crecimiento y 
el impacto duradero de nuestra 
comunidad educativa.

una pequeña muestra de los proyectos que hemos desarrollado desde 
esta unidad

Proyecto Acuna:
Programa Académico: Técnico Profesional en Producción en Diseño 
Industrial
Estudiantes: Laura Alejandra Astaiza Ortiz, Asly Juliet Chate Jiménez, 
Karoll Guzmán Jaimes, Diego Alejandro Sterling Ospina SANTIAGO 
ROMERO CAMARGO

Proyecto desarrollado con el apoyo de la secretaria de Asuntos 
Étnicos de la Gobernación del Valle del Cauca
Comunidad: Parteras del sur del Valle del Cauca
Objetivo: Diseñar una solución técnica de diseño industrial, que permi-
ta a las personas que ejercen la labor de partería, mejorar su práctica 
en campo con la ayuda de sistemas objetuales coherentes con las 
necesidades del contexto.
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Fotografías:
VOLUNTARIADO 

En la Fundación Academia de Dibujo Profesional (FADP), creemos 
profundamente en el poder del compromiso comunitario y el im-
pacto positivo que podemos lograr juntos. Es por esto que la FADP 
promueve el voluntariado como una forma de responsabilidad 
social, en los estudiantes, egresados, profesores, administrativos 
y personas en general que se identifiquen con el objetivo de em-
patizar con la vida de otras personas con el objetivo de ayudarlas 
lo más que puedan.

Con este objetivo estamos desarrollando en el 
2023 IIP las campañas:Ayudatón 2023 

Nos hemos unido a la campaña 
de Ayudatón 2023, junto al Ban-
co de Alimentos de Cali para ser 
un punto de recolección de ali-
mentos no perecederos, artículos 
de aseo, ropa en buen estado, li-
bros y demás para ayudar a las 
familias más vulnerables de Cali 
y la región.

FADP
DP
FA
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ES TU PAPEL 
Donar

Sabias que, donando papel reciclado estás aportado para ayudar a las comunidades
 vulnerables de nuestro país.

La Fundación Academia de Dibujo Profesional en colaboración con 
Recipplac y Re-vida se unieron para crear una campaña que beneficie a las comunidades 

vulnerables del pacifico colombiano.
En un ejercicio modular la agencia puzzle unión creativa fue posible traer esta campaña 
llamada Donar es tu papel. Que material puedes donar cuadernos viejos, recibos, revistas, 
hojas de impresión, papeles de archivo de años anteriores. Te invitamos a llevarlos a los 

sitios de acopio para su donación establecidos como el patio de la FADP.

ayudarás a hombres, mujeres y niños vulnerables, siendo estos beneficios 
con: víveres, vestimenta, productos de aseo, juguetes y entre otros.

Con tu participación
Si quieres ser parte de estas iniciativas y muchas más acércate a la oficina de 

UPIS o escribe al correo: 

Docente2.upis@fadp.edu.co

QUE ESTÁ EN 
Tendencia

En este fascinante viaje, explo-
raremos un elemento vital que 
impulsa la evolución constan-
te de la industria del diseño: las 
tendencias. Desde las pasarelas 
de la moda hasta los diseños ar-
quitectónicos más vanguardistas, 
las tendencias influyen en todos 
los aspectos de nuestra vida, defi-
niendo cómo percibimos el mundo 
que nos rodea.

En estas páginas, descubriremos 
por qué es esencial mantener-
nos al tanto de las tendencias en 
el diseño. Más allá de ser simples 
modas pasajeras, colores en auge 
o simplemente efectos o nuevos 
formatos de grabación, las ten-
dencias reflejan los cambios cul-
turales, tecnológicos y sociales de 
nuestra sociedad. Son el resultado 
de la intersección entre el arte, la 
funcionalidad y la comunicación; 
su comprensión y aplicación ade-
cuadas pueden marcar la diferen-
cia entre un diseño convencional y 
uno que cautiva, sorprende y per-
dure en el tiempo.

Los egresados de la Fundación 
Academia de Dibujo Profesional 
han demostrado una pasión in-
nata por la creatividad y la exce-
lencia, identificar cada tenden-
cia desde nuestro programa de 
egreso, desentrañaremos cómo 
las tendencias influyen en diver-
sas disciplinas del diseño, desde 
el diseño gráfico en la ilustración 
digital, formatos de video, tipos de 
animaciones, arquitectura anima-
listas, hasta nuevos materiales o 
aires de la producción industrial.

Prepárense para un recorrido 
fascinante por el mundo del dise-
ño y las tendencias que lo mol-
dean. Acompáñennos mientras 
exploramos cómo el pasado, el 
presente y el futuro convergen 
en una sinfonía de creatividad y 
visión. ¡Bienvenidos a una edición 
que celebra la importancia de 
abrazar y comprender las ten-
dencias en el diseño!

a una edición especial sobre las 
diferentes tendencias en 

el campo del diseño. 

Bienvenidos

DP
FA
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Tendencia” enfocada al programa 
TÉCNICO PROFESIONAL EN

DIBUJO ARQUITECTÓNICO Y DECORACIÓN

“Tendencia” enfocada al programa 
TÉCNICO PROFESIONAL EN PRODUCCIÓN EN PUBLICIDAD

El dibujo arquitectónico y la decoración son campos apasionantes y en cons-
tante evolución. Para destacarse en estas áreas, es esencial que los egresa-
dos estén al tanto de las últimas tendencias y técnicas que están definiendo el 
mundo del diseño arquitectónico y la decoración de interiores. Exploraremos 
algunas de las tendencias más relevantes en el dibujo arquitectónico y la de-
coración que los egresados de la Fundación Academia de Dibujo Profesional 

deben conocer para sobresalir en sus carreras y mantenerse actualizados.

Dibujo arquitectónico 
digital: Publicidad digital y en 

redes sociales:

Experiencias inmersivas y 
realidad aumentada:

Personalización y 
marketing automatizado:

Contenido audiovisual y 
storytelling:

Publicidad nativa y 
marketing de influencia:

Sostenibilidad y diseño 
eco-friendly:

Estilos minimalistas y 
escandinavos:

Tecnología y automatiza-
ción en el hogar:

Espacios multifuncionales 
y flexibles:

El uso de herramientas digitales 
en el dibujo arquitectónico se ha 
convertido en una tendencia do-
minante. Debemos estar familia-
rizados con programas de diseño 
asistido por computadora (CAD) 
y software de modelado 3D, que 
permiten crear representaciones 
arquitectónicas precisas y rea-
listas. El dominio de estas herra-
mientas digitales es fundamental 
para adaptarse a la industria y 
trabajar de manera eficiente en 
proyectos arquitectónicos.

La sostenibilidad y el diseño 
eco-friendly son tendencias im-
portantes en la arquitectura y la 
decoración de interiores. Estar 
informados sobre materiales y 
técnicas de construcción soste-
nibles, así como sobre la integra-
ción de elementos naturales en 
los diseños. Esto incluye el uso de 
energías renovables, materiales 
reciclados y la incorporación de 
espacios verdes en los proyectos 
arquitectónicos y de decoración.

En la decoración de interiores, 
los espacios multifuncionales y 
flexibles están en auge. Com-
prender cómo maximizar el uso 
de los espacios, creando ambien-
tes versátiles que se adapten a 
las necesidades cambiantes de 
los usuarios. Esto implica la inte-
gración de muebles y elementos 
móviles, así como la planificación 
cuidadosa de la distribución y el 
flujo del espacio.

Los estilos minimalistas y escan-
dinavos continúan siendo tenden-
cias populares en la decoración 
de interiores. Debemos de estar 
familiarizados con estos estilos, 
que se caracterizan por la simpli-
cidad, la funcionalidad y el uso de 
colores neutros. Comprender los 
principios de estos estilos les per-
mitirá crear espacios elegantes y 
armoniosos.

La integración de tecnología y au-
tomatización en los hogares se 
está volviendo cada vez más co-
mún. Estar al tanto de las últimas 
tendencias en domótica y cómo 
aplicarlas en nuestros proyectos 
arquitectónicos es un plus en el 
mercado. Esto incluye la incorpo-
ración de sistemas de iluminación 
inteligente, control de temperatu-
ra, seguridad y gestión de energía, 
creando hogares conectados y 
eficientes.
Para nuestros egresados del 
programa Técnico Profesional en 
Dibujo Arquitectónico y Decora-
ción y amantes de esta diciplina 
del Diseño, será un reto estar al 
tanto de estas tendencias podre-
mos destacarnos en la industria 
y ofrecer soluciones innovadoras 
a sus clientes. La sostenibilidad, 
los espacios multifuncionales, la 
integración de tecnología, el uso 
de colores y texturas audaces, y 
la conexión con la naturaleza son 
aspectos clave a considerar en la 
práctica profesional.
 Al tener en cuenta estas tenden-
cias, podremos estar preparados 
para crear diseños arquitectónicos 
y de decoración que sean funcio-
nales, estéticos y en sintonía con 
las necesidades y valores actua-
les de este año 2023.

La industria de la publicidad está en constante cambio y tenemos la oportu-
nidad de destacarnos en este campo tan competitivo. Para tener éxito en el 
mundo de la producción de la publicidad, es fundamental estar al tanto de las 
últimas tendencias y técnicas que están transformando la forma en que las 
marcas se conectan con su audiencia. Exploraremos cinco tendencias impor-
tantes en la publicidad que debemos de conocer para impulsar nuestras mar-

cas, emprendimientos y sobresalir en la industria.

La publicidad digital y en redes 
sociales continúa en ascenso. 
Debemos de tener un conoci-
miento sólido de las plataformas 
digitales y las redes sociales más 
relevantes para el público obje-
tivo de sus clientes. Además, el 
comprender cómo aprovechar 
las oportunidades de segmenta-
ción, personalización y medición 
que nos ofrecen estas platafor-
mas podremos crear campañas 
publicitarias más efectivas.

El contenido audiovisual, como 
videos y animaciones, se ha vuel-
to cada vez más popular en la 
publicidad. Ser capaces de con-
tar historias cautivadoras y emo-
cionales a través de este medio, 
utilizando técnicas de narración 
visual y recursos creativos para 
captar la atención de la audiencia 
y transmitir el mensaje de mane-
ra efectiva es una de las tenden-
cias más importantes cuando se 
habla de contenido audiovisual e 
storytelling.

La publicidad nativa, que se inte-
gra de manera sutil en el conte-
nido editorial, y el marketing de 
influencia, que utiliza la credibili-
dad y el alcance de personas in-
fluyentes en las redes sociales, 
están ganando terreno. Explorar 
cómo aprovechar estas estrate-
gias para promocionar productos 
o servicios de manera auténtica y 
relevante para la audiencia es una 
oportunidad que ayuda el creci-
miento de comunidades.

La publicidad está evolucionando 
hacia la creación de experiencias 
inmersivas que involucran a la 
audiencia de manera activa. Para 
conocer más sobre esta tenden-
cia, debemos de actualizarnos en 
estos conocimientos de realidad 
aumentada (RA) y realidad virtual 
(RV) para crear campañas publici-
tarias interactivas y envolventes, 
que permitan a los consumidores 
experimentar productos o servi-
cios de una manera única.

La personalización se ha converti-
do en un factor clave en la publi-
cidad, conocer las herramientas y 
técnicas de marketing automatiza-
do para segmentar y personalizar 
los mensajes de manera eficiente, 
es una clave para adaptarnos a 
las necesidades y preferencias in-
dividuales de la audiencia.
Para los egresados del programa 
Técnico Profesional en Producción 
en Publicidad y amantes de esta 
diciplina del Diseño debemos en-
fatizar en la personalización, las 
experiencias inmersivas, el con-
tenido audiovisual, el influencer 
marketing y la sostenibilidad son 
solo algunas de las tendencias 
que están dando forma al campo 
de la publicidad. Al dominar estas 
tendencias y adaptarse a los cam-
bios en el mercado, estaremos 
preparados para crear campañas 
publicitarias más efectivas y ge-
nerar impacto en el público obje-
tivo que deseemos.
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“Tendencia” enfocada al programa 
TÉCNICO PROFESIONAL EN DISEÑO GRÁFICO

“Tendencia” enfocada al programa 
TÉCNICO PROFESIONAL EN DISEÑO DE MODAS

El diseño gráfico es un campo en constante evolución, estar preparados para 
enfrentar los desafíos y destacar en esta industria dinámica es un constante 
reto. A medida que ingresamos al mundo profesional, es crucial que estemos 
al tanto de las últimas tendencias y técnicas en diseño gráfico. Te mostrare-
mos en este artículo, una exploración de algunas de las tendencias más rele-
vantes y emocionantes debemos de conocer para mantenernos actualizados 

y competitivos.

El minimalismo continúa siendo 
una tendencia dominante en el 
diseño gráfico. La simplicidad, la 
limpieza y el uso cuidadoso del 
espacio en blanco son caracterís-
ticas clave de esta estética. Para 
seguir en la vanguardia, debemos 
de seguir dominando la habilidad 
de comunicar mensajes de mane-
ra efectiva con elementos visuales 
mínimos, asegurándonos de que 
cada elemento presente en tu di-
seño sea intencional y tenga un 
propósito claro.

Diseño de tipografía 
creativa:

Animación y diseño 
interactivo:

Diseño responsivo: Integración de ilustracio-
nes y fotografías:

Sostenibilidad y moda 
ética:

Tecnología y 
moda digital:

Colaboraciones y moda de 
autoría conjunta:

Inspiración cultural y 
moda global:

Personalización y moda 
inclusiva:

Diseño minimalista:

El diseño de tipografía ha experi-
mentado un resurgimiento en los 
últimos años. Los diseñadores 
gráficos están creando tipogra-
fías personalizadas y experimen-
tando con letras para agregar un 
toque distintivo a sus proyectos. 
Los invitamos a que exploren y 
experimenten con la creación de 
tipografías únicas; jugar con la 
combinación de fuentes puede 
lograr un impacto visual y trans-
mitir la personalidad de la marca 
o proyecto.

Con el aumento del uso de dis-
positivos móviles, el diseño res-
ponsivo se ha convertido en una 
necesidad. Los egresados deben 
comprender cómo adaptar su di-
seño gráfico para que se visualice 
y funcione correctamente en di-
ferentes pantallas y dispositivos. 
Esto implica considerar la legibi-
lidad, la estructura y la interac-
tividad en diferentes tamaños y 
formatos.

La animación y el diseño inte-
ractivo han ganado popularidad 
en los últimos años. Explorar el 
potencial de estas técnicas para 
crear experiencias visuales atrac-
tivas y agradables para el usuario 
es un gran elemento para no de-
jar a un lado en nuestros trabajos. 
Esto puede incluir animaciones 
sutiles, efectos de desplazamien-
to, micro interacciones y elemen-
tos interactivos que enriquezcan 
la experiencia del usuario y agre-
guen valor a sus diseños.

La combinación de ilustraciones 
y fotografías en el campo del Di-
seño Gráfico está en auge. Aman-
tes a esta disciplina del diseño y 
egresados del programa Técnico 
Profesional en Diseño Gráfico los 
invitamos a experimentar con la 
integración de elementos ilustra-
dos dentro de fotografías, creando 
un estilo único y cautivador. Esta 
tendencia agrega profundidad vi-
sual y crea un enfoque distintivo 
para el diseño gráfico.

El dominio del diseño minimalista, 
la habilidad en la creación de ilus-
traciones personalizadas, la capa-
cidad de animar diseños, la adap-
tación a dispositivos móviles y la 
exploración de tecnologías emer-
gentes como AR y VR, son aspec-
tos clave para seguir siendo rele-
vantes y competitivos en el campo 
del diseño gráfico. Al mantenernos 
actualizados y abiertos a la expe-
rimentación, estaremos prepara-
dos para enfrentar los desafíos y 
aprovechar las oportunidades en 
este apasionante campo.

El mundo del Diseño de Moda es un universo vibrante y en constante cam-
bio, tenemos la oportunidad de destacarnos en esta industria apasionante por 
nuestra forma particular de innovar; sin embargo, es esencial que estemos al 
tanto de las últimas tendencias y técnicas que están moldeando el panorama 
actual. Mostraremos 5 tendencias importantes que debes conocer para impul-

sar sus marcas y mantenerse a la vanguardia de la industria.

La sostenibilidad y la moda ética 
se han convertido en aspectos 
fundamentales en la industria de 
la moda. Debemos de estar infor-
mados sobre prácticas de produc-
ción sostenible, el uso de materia-
les eco-friendly y la incorporación 
de principios éticos en sus diseños. 
La conciencia ambiental y social 
se ha vuelto clave para respon-
der a las demandas del mercado 
y construir marcas responsables.

La tecnología ha transformado la 
forma en que diseñamos, produ-
cimos y comercializamos la moda. 
Familiarizarnos con el diseño 
asistido por computadora (CAD), la 
impresión 3D y la realidad virtual 
(RV) para crear diseños innova-
dores y experimentar con nuevas 
formas de presentación y venta de 
sus colecciones es un campo que 
esta en auge en esta era digital.

La personalización y la moda in-
clusiva están ganando impulso 
en la industria. Los consumidores 
buscan prendas únicas y adapta-
das a sus necesidades individua-
les. Considerar cómo incorporar la 
personalización en tus diseños, ya 
sea a través de opciones de ajus-
te, estilos adaptables o incluso la 
creación de prendas hechas a me-
dida es una excelente oportunidad 
para poderte sobresalir. Además, 
ten presente que la moda inclusi-
va se enfoca en diseñar para todas 
las formas, tamaños y diversidad 
de cuerpos.

Las colaboraciones entre dise-
ñadores y marcas son cada vez 
más comunes en la industria de la 
moda. Estar abiertos a establecer 
asociaciones y trabajar en pro-
yectos colaborativos que combi-
nen diferentes estilos y enfoques 
creativos permitirá ampliar tu vi-
sibilidad y podrás atraer a nuevos 
públicos.

La moda ha adoptado una men-
talidad global, abrazando la di-
versidad cultural y la influencia 
de diferentes tradiciones y estilos. 
Debemos estar atentos a la inspi-
ración cultural y aprovecharla en 
sus diseños, fusionando elemen-
tos tradicionales con un enfoque 
contemporáneo. Esto nos permite 
crear colecciones únicas y reflejar 
la riqueza de la diversidad cultural 
en tus creaciones.
El dominio de la sostenibilidad y 
la moda ética, la exploración de la 
moda digital, la personalización y 
la moda inclusiva son unas de las 
tendencias de esta disciplina del 
Diseño en este 2023.
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“Tendencia” enfocada al programa 
TÉCNICO PROFESIONAL EN

PRODUCCIÓN EN DISEÑO INDUSTRIAL

“Tendencia” enfocada al programa 
TÉCNICO PROFESIONAL EN

PRODUCCIÓN MULTIMEDIAL

El diseño industrial es una disciplina apasionante que combina creatividad, fun-
cionalidad y estética para crear productos innovadores. Para aquellos amantes 
a esta Disciplina y egresados del programa Técnico Profesional en Producción 
en Diseño Industrial que buscan sobresalir en el campo del diseño industrial, es 
esencial estar al tanto de las últimas tendencias y enfoques que están transfor-
mando la industria. Te mostraremos algunas tendencias en el diseño industrial 
que debemos de conocer para impulsar nuestras ideas de negocio y darles un 

plus a nuestros emprendimientos manteniéndolos siempre a la vanguardia.

Sostenibilidad y diseño 
eco-friendly:

Integración de la 
tecnología:

Diseño centrado en el 
usuario:

Diseño modular y 
personalizable:

Diseño minimalista y 
estética contemporánea:

Diseño de interfaces in-
tuitivas y experiencia de 

usuario (UX):

Diseño responsive y 
adaptativo:

Integración de contenido 
interactivo:

Animación y micro 
interacciones:

Realidad aumentada y 
realidad virtual:

La sostenibilidad ha ganado pro-
tagonismo en el diseño indus-
trial. Estar familiarizados con los 
principios del diseño eco-friendly, 
considerando el ciclo de vida com-
pleto del producto, la reducción de 
residuos y el uso de materiales y 
procesos de fabricación sosteni-
bles es importante para aquellos 
que buscan que sus productos 
sean destacados en el sector. La 
integración de prácticas sosteni-
bles en el diseño industrial es fun-
damental para abordar los desa-
fíos ambientales actuales.

El enfoque centrado en el usuario 
se ha vuelto esencial en el diseño 
industrial. Comprender las necesi-
dades y preferencias de los usua-
rios finales y diseñar productos 
que ofrezcan una experiencia óp-
tima es una de las tendencias que 
están en auge. Esto implica reali-
zar investigaciones de mercado, 
estudios de usuarios y pruebas 
de prototipos para asegurarse de 
que los productos satisfagan las 
demandas del mercado y mejoren 
la vida de las personas.

El diseño modular y personali-
zable se ha vuelto cada vez más 
popular en el diseño industrial. 
Explorar la creación de produc-
tos que se puedan adaptar a las 
necesidades individuales de los 
usuarios, incluye la posibilidad de 
personalizar características y fun-
ciones, así como la capacidad de 
ampliar o modificar los productos 
con facilidad.

La tecnología juega un papel cru-
cial en el diseño industrial moder-
no. Estar actualizados con las úl-
timas innovaciones tecnológicas, 
como la Internet de las cosas (IoT), 
la inteligencia artificial (IA) y la 
realidad aumentada (RA) son unos 
de los campos que debemos de 
estar en constante búsqueda. Es-
tas tecnologías pueden integrarse 
en los productos para mejorar su 
funcionalidad, interacción y expe-
riencia del usuario.

El diseño minimalista y la es-
tética contemporánea siguen 
siendo tendencias fuertes; tener 
una comprensión profunda de 
la simplicidad y la elegancia en 
el diseño, eliminando elementos 
innecesarios y centrándose en 
formas limpias y funcionales es 
importante para aquellos egresa-
dos emprendedores que buscan 
que sus productos sean únicos. La 
estética contemporánea implica 
un enfoque fresco y actualizado, 
utilizando materiales y acabados 
modernos.
Estas 5 tendencias son impor-
tantes para aquellos que desean 
destacarse en la industria y ofre-
cer soluciones innovadoras a sus 
clientes. La orientación hacia el 
usuario, la sostenibilidad, el diseño 
modular, la integración de tecno-
logía y el enfoque en la experien-
cia emocional son aspectos clave 
a considerar en la práctica profe-
sional. Al acoger estas tendencias, 
estaremos preparados para crear 
productos industriales que sean 
funcionales, estéticamente agra-
dables y en sintonía con las nece-
sidades y valores actuales.

El diseño multimedial es una disciplina que combina elementos visuales, auditi-
vos e interactivos para crear experiencias digitales cautivadoras. 

Destacarnos en este campo en constante evolución es un desafío que se ha ve-
nido presentando en anteriores años y estos se han disparado durante y pos-
tpandemia. Para tener éxito en el diseño multimedial, es esencial que estemos 
tanto de las últimas tendencias y enfoques creativos que están transformando 

la industria. 

La usabilidad y la experiencia del 
usuario son aspectos clave en el 
diseño multimedial. Crear interfa-
ces intuitivas que sean fáciles de 
navegar y comprender es uno de 
los atractivos de esta disciplina. 
Esto implica la simplificación de 
la estructura de la información, el 
uso de elementos visuales claros 
y la consideración de la interac-
ción con dispositivos táctiles. El 
diseño centrado en el usuario y la 
mejora de la experiencia de usua-
rio son fundamentales para lograr 
el éxito en este campo.

Con la proliferación de disposi-
tivos móviles y pantallas de di-
ferentes tamaños, el diseño res-
ponsive y adaptativo se ha vuelto 
esencial en el diseño multimedial. 
Debemos de crear experiencias 
digitales que se adapten y respon-
dan de manera fluida a diferentes 
dispositivos y resoluciones de 
pantalla. Esto implica utilizar téc-
nicas de diseño fluido, considerar 
la disposición de los elementos y 
asegurarse de que el contenido se 
visualice correctamente en todos 
los dispositivos.

La animación y las micro inte-
racciones añaden dinamismo y 
atractivo a las experiencias mul-
timediales. Tener habilidades en 
animación para crear transiciones 
fluidas, efectos visuales llamativos 
y micro interacciones que mejoren 
la interacción del usuario es una 
de las demandas más reiterativas 
del Sector externo. Esto puede in-
cluir animaciones de carga, efectos 
de desplazamiento suaves, trans-
formaciones visuales y elemen-
tos interactivos que respondan al 
comportamiento del usuario.

El contenido interactivo ofrece a 
los usuarios una experiencia par-
ticipativa y envolvente. Ser capa-
ces de integrar elementos interac-
tivos, como cuestionarios, juegos, 
mapas interactivos o experien-
cias de desplazamiento parallax, 
en sus diseños multimedial es un 
atractivo fuerte en este campo. 
Esto involucra la planificación y 
ejecución de la interactividad de 
manera efectiva para atraer y re-
tener la atención del usuario.

La realidad aumentada (AR) y la 
realidad virtual (VR) están revo-
lucionando la forma en que inte-
ractuamos con la información y 
el entretenimiento. Explorar cómo 
utilizar AR y VR para crear expe-
riencias inmersivas y cautivado-
ras; poder incluir la creación de 
aplicaciones de AR para visualizar 
productos en 3D, visitas virtuales 
a espacios arquitectónicos o ex-
periencias de juego envolventes 
mediante el uso de dispositivos de 
VR es una de las tendencias para 
este año 2023.
El diseño de interfaces intuitivas, 
el enfoque en la experiencia de 
usuario, el diseño responsive, la 
animación, la integración de con-
tenido interactivo y el aprovecha-
miento de la realidad aumentada 
y virtual son aspectos clave a 
considerar en nuestras buenas 
prácticas. El estar al tanto de estas 
tendencias, estaremos prepara-
dos para crear experiencias digita-
les atractivas y funcionales que se 
destacarán en el campo del dise-
ño multimedial.
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“Tendencia” enfocada al programa 
TÉCNICO PROFESIONAL EN

PRODUCCIÓN EN DISEÑO DE INTERIORES

“Tendencia” enfocada al programa 
TÉCNICO PROFESIONAL EN

PRODUCCIÓN DE AUDIO Y VIDEO

El diseño de interiores es una disciplina creativa que busca transformar los 
espacios habitables en entornos funcionales, estéticamente agradables y que 
reflejen la personalidad y necesidades de sus usuarios. Como egresados del 
programa Técnico Profesional en Producción en Diseño de Interiores tenemos 
una sólida formación en dibujo y diseño, lo que nos brinda una base sólida para 
destacarnos en esta disciplina del Diseño. Estas son algunas de las tendencias 
más relevantes en el diseño de interiores que debemos conocer para impulsar 

nuestros proyectos y ofrecer soluciones innovadoras a nuestros clientes.

Sostenibilidad y 
materiales ecológicos:

Integración de tecnología 
inteligente:

Diseño biophilic:Espacios multifuncionales 
y flexibles:

Contenido en video para 
plataformas digitales:

Producción en tiempo real 
y livestreaming:

Realidad aumentada y 
virtual:

Narrativas 
transmedia:

Estética 
cinematográfica:

Colores y texturas 
naturales:

La sostenibilidad es una preocu-
pación creciente en el diseño de 
interiores. Debemos de estar al 
tanto de las últimas tendencias 
en materiales ecológicos y téc-
nicas de diseño sostenible. Esto 
implica la elección de materiales 
naturales y renovables, el uso de 
productos reciclados y la imple-
mentación de estrategias para re-
ducir el impacto ambiental en los 
proyectos de diseño de interiores 
que se vayan a realizar.

Los espacios multifuncionales y 
flexibles son una tendencia en 
auge en el diseño de interiores.  
Piensa en crear espacios que se 
adapten a diferentes usos y nece-
sidades. Esto implica el diseño de 
mobiliario modular, la optimización 
del espacio de almacenamiento y 
la planificación de diseños abier-
tos que fomenten la interacción y 
la versatilidad.

El uso de colores y texturas na-
turales está en tendencia, tener 
un buen ojo para las paletas de 
colores inspiradas en la natura-
leza, como tonos terrosos, verdes 
frescos y azules tranquilos es un 
plus que todo Diseñador de Inte-
riores deberá de implementar en 
sus proyectos. Además, el uso de 
materiales naturales, como ma-
dera, piedra y fibras naturales, 
agrega una sensación de calidez 
y conexión con el entorno.

La tecnología inteligente está 
cambiando la forma en que in-
teractuamos con nuestros espa-
cios habitables. Familiarizarnos 
con las últimas tendencias en 
domótica y la integración de dis-
positivos inteligentes en el diseño 
de interiores. Esto puede incluir 
la incorporación de sistemas de 
iluminación controlados por voz, 
termostatos inteligentes, persia-
nas automatizadas y sistemas de 
sonido integrados.

El diseño biophilic busca traer 
elementos de la naturaleza al in-
terior de los espacios habitables. 
Empecemos a considerar cómo 
podemos incorporar plantas, luz 
natural, materiales orgánicos y 
elementos acuáticos en nuestro 
interiorismo. Esto no solo crea un 
ambiente saludable y rejuvenece-
dor, sino que también promueve 
la conexión con la naturaleza y el 
bienestar de los ocupantes.
La sostenibilidad, los espacios 
multifuncionales, los colores na-
turales, la integración de tecnolo-
gía inteligente y el diseño biophilic 
son aspectos clave a considerar 
para los amantes de esta discipli-
na y egresados del Programa. Co-
nocer estas tendencias en nuestro 
campo nos dará ideas cautivado-
ras para crear espacios habitables 
funcionales, estéticamente agra-
dables y en sintonía con las nece-
sidades y valores actuales.

La producción audiovisual es una disciplina en constante evolución que abarca 
la creación y desarrollo de contenido audiovisual, desde cortometrajes y docu-
mentales hasta videos promocionales y comerciales. En este artículo, explora-
remos algunas de las tendencias más relevantes en la producción audiovisual 
que debemos conocer para impulsar sus carreras y ofrecer soluciones innova-

doras desde nuestras productoras audiovisuales.

El auge de las plataformas digita-
les y las redes sociales ha creado 
una gran demanda de contenido 
en video. Nuestra primera reco-
mendación para estar actualiza-
dos en esta tendencia es estar 
familiarizados con las mejores 
prácticas de producción de con-
tenido para plataformas digitales, 
incluyendo la creación de videos 
cortos, adaptados para una vi-
sualización rápida y atractiva en 
dispositivos móviles, así como la 
optimización para diferentes pla-
taformas como YouTube, Insta-
gram, TikTok y LinkedIn.

La realidad aumentada (AR) y la 
realidad virtual (VR) están revolu-
cionando la forma en que experi-
mentamos la producción audiovi-
sual. Explorar cómo utilizar AR y 
VR para crear experiencias inmer-
sivas y cautivadoras, puede incluir 
la integración de elementos de AR 
en videos promocionales, crea-
ción de contenido interactivo de 
VR o producción de videos en 360 
grados que permitan a los espec-
tadores sumergirse en el entorno.

Las narrativas transmedia se refie-
ren a la creación de historias que 
se expanden a través de diferen-
tes plataformas y medios. Buscar 
las competencias necesarias para 
desarrollar narrativas transmedia, 
donde el contenido audiovisual se 
conecta con otros canales como 
redes sociales, blogs, podcasts y 
eventos en vivo es un excelente 
plus que te puede caracterizar en 
el mercado. Esto implica una pla-
nificación estratégica para man-
tener la coherencia de la historia 
y la participación del público en 
múltiples plataformas.

La producción en tiempo real y el 
livestreaming están en auge, per-
mitiendo la transmisión en vivo de 
eventos, conferencias, conciertos 
y más. Conocer herramientas y 
técnicas necesarias para producir 
contenido en tiempo real de alta 
calidad, incluyendo la configura-
ción de cámaras, la transmisión en 
vivo, la gestión de la iluminación y 
el sonido, y la interacción con la 
audiencia a través de comentarios 
y preguntas en vivo es una ten-
dencia que esta por estandarizar-
se en el campo audiovisual.

La producción audiovisual busca 
cada vez más lograr una estética 
cinematográfica de alta calidad. 
Tener habilidades en cinemato-
grafía, incluyendo la composición 
visual, la iluminación, la elección 
de ángulos de cámara y la edición 
implicará la capacidad de crear 
una narrativa visualmente impac-
tante y atractiva que eleve la cali-
dad del contenido.
El contenido en video para pla-
taformas digitales, la realidad 
aumentada y virtual, las narrati-
vas transmedia, la producción en 
tiempo real y el enfoque en la es-
tética cinematográfica son aspec-
tos clave a considerar. Conocer y 
aplicar estas tendencias nos pre-
paran para crear contenido audio-
visual de alta calidad y cautivador 
que se destaque en el campo de la 
producción audiovisual.

DP
FA
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ÁLBUM DERecuerdos

Segundo semestre de: 
Técnico Profesional en Publicidad. 

Foto tomada en la entrada.
¡Que bellos recuerdos! 

Enviada por: Wilder Figueroa Restrepo
Año 2006. 

Encuentro de Emprendedores 
año 2016

Coctel de Egresados 
año 2017

Coctel de Egresados 
año 2013

“II Encuentro de Egresados” en el año 2006, 
se vislumbra un escenario lleno de 
emociones y conexiones reavivadas. 

Enviada por: Martha López

Tengo muchos recuerdos…el 
recuerdo más potente que ten-
go fue en una clase con Juan 
Pablo Revelo, mi primer traba-
jo a enfrentar en el supuesto 
arte que no tenía pensé “yo que 
hago estudiando esto si ni pin-
tar sé”, sin embargo, aprendí a 
manejar las luces y sombras y 
eso me ayudó a dominar más lo 
que no sabía que podía hacer, 
finalmente después de 8 años 
le debo en parte a la FADP, fue 
ahí en donde me encontré con 
el talento que honestamente no 
sabía que tenía. 

Enviada por: 
Luis Fernando Hurtado

Feria de Emprendimiento año 2019

Expresarte
 versión 10 
año 2007

Grados 2007

Donde cada fotografía antigua de la FADP cuenta una historia de 
aprendizaje, tradición y crecimiento. 
Un viaje a través del tiempo que nos conecta con los cimientos de 
nuestra institución. 
Claudia Marcela Díaz

la esencia del pasado
Capturando 
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