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PRESENTACION

Las actividades de la unidad de investigacion en la fundacion academia de dibujo profesional
(FADP), tiene como uno de sus principales objetivos dinamizar los proyectos e iniciativas de
los estudiantes a través de sus semilleros a nivel institucional, y fortalecer los vinculos con
semilleros de otras instituciones educativas.

La relevancia que se concede a los semilleros en la FADP, se evidencia con dos factores, la
cantidad y la calidad; en el primer factor encontramos que en la actualidad existen ocho
semilleros: Croquis, del Programa Técnico Profesional en Disefio Grafico; Caja, del Programa
Técnico Profesional en Produccion de Audio y Video; Stiletto, del Programa Técnico Profesional
en Diseno de Modas; Kometo del Programa Técnico Profesional en Produccién en Disefo
Industrial; No Lineal , del Programa Técnico Profesional en Produccién Multimedial ; Crisalida,
del Programa Técnico Profesional en Produccién en Publicidad; Trazo, de los programas Técnico
Profesional en Dibujo Arquitecténico y Decoracién ,y Produccién en Disefio de Interiores, y
Denken, el semillero interdisciplinario de Emprendimiento, en cada uno de los cuales se orienta
el trabajo al objeto de estudio de la disciplina que orienta el programa académico, sin dejar
de lado propuestas interdisciplinares, y cubriendo también el emprendimiento como un lugar
comun de iniciativas en torno a la idea de negocio.

El cuanto a la calidad, los semilleros se dinamizan con la orientacién de un lider en cada
programa, que los acompana y motiva en coherencia con la mision institucional, al fomentar la
investigacion formativa estimulando la pregunta en la cotidianidad a través de espacios dentro
y fuera del aula de clase que aporten al desarrollo de una cultura de aprendizaje. La actividad
constante contribuye el proceso del relevo generacional de profesores e investigadores.

El Séptimo Encuentro de Semilleros se llevé a cabo el primero de junio, en la Institucién, con
el Semillero Lumen de la Institucién Universitaria Antonio José Camacho, como invitado. Este
espacio pone en dialogo los saberes de cada uno de las disciplinas que orientan los proyectos
de los estudiantes, en interaccion con docentes para fomentar la discusibn que permite
el crecimiento, la argumentacion y cualificaciéon de los participantes en torno a la cultura
investigativa; a continuacién, se consignan las memorias del evento.

Adriana Villafghe Solarte
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EXPERIENCIAS CON SEMILLEROS DE INVESTIGACION PRESENTADAS

Se mencionan las ponencias presentadas por las instituciones invitadas, quienes
socializaron sus avances en investigacién en areas afines al disefo.

INSTITUCION UNIVERSITARIA ANTONIO JOSE CAMACHO

TITULO DE PROYECTO: Mediacién de la memoria en el disefio para la innovacién social.

AUTOR (ES) # IDENTIFICACION
Christoffer Dieter Munz Betancur 1.144.094.700 Alemano971@gmail.com
Silvia Daney Mina Balanta 1.062.303.532 Silviabalanta26@hotmail.com

DOCENTE TUTOR: Felix Cardona Olaya

IDEA DE PROYECTO
CATEGORIA PROYECTO EN CURSO X

PROYECTO TERMINADO

RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

Este proyecto de investigacion pretende demostrar que el disefo es el campo del conocimiento
que expone el proceso abierto y colaborativo de creacion por el cual atraviesan las sociedades
actualmente, razoén por la cual debe ser liderado por los disefiadores con el fin de garantizar la
sustentabilidad de los modos de vida alcanzados por los logros tecnolégicos y los avances en las
estructuras econémicas y culturales de las diversas comunidades en sus territorios.

El disefo para la innovacion social, actualmente brinda metodologias para alcanzar liderazgo en
comunidades que poseen condiciones de vulnerabilidad, pero que han adelantado procesos, lo
que permite relacionar su contexto con problematicas de orden internacional. Por eso el logro de
las soluciones o mitigacion de los problemas se encuentra en la conjuncién de procesos colabo-
rativos, abiertos, locales, en red y contextualizados; transformaciones en pequefa escala que en
conjunto lograrian transformaciones sin precedentes mundialmente.

Desde hace unos anos la memoria se ha posicionado como factor clave en la produccién de
sentido, cohesion social y construccion de identidad territorial, perspectiva que permite explorar
usos desde sus procesos para lograr lugares, formas de resistencia, defensa y reivindicacién de
derechos culturales, fortalecimiento de lazos comunitarios y desarrollos locales. Asi mismo, la
memoria constituye un nodo relevante de produccion de sentido que moviliza identidades a par-
tir de dispositivos culturales singulares como son los lugares y los artefactos que se encuentran
en un territorio de vida.

En este sentido, lLa memoria pueda ser valorada como herramienta para el logro de diferentes
fines comunitarios en los cuales, el disefio para la innovacién social, permite fortalecer su ins-
cripcidn en el campo de lo cotidiano para reconstruir tejidos sociales fragmentados por las situa-




ciones de crisis actuales. El abordaje de la memoria se realiza comprendiendo su rol en procesos
de resistencia a la homogenizacion cultural, la conservaciéon del medio ambiente y la apropiacion
social del patrimonio cultural.

Asi, la investigacion "Mediacion de la memoria en el disefio para la innovacién social” describe
una estrategia de construccidn simbélica y de autorrepresentacion en la que un grupo comunita-
rio busca apropiarse de su circunstancia singular frente al contexto mundial de manera auténo-
ma a partir del disefio para innovacién social.

Por tal razén, el proyecto opta por un enfoque de investigacion cualitativo donde el conoci-
miento es producto social atravesado por los valores, percepciones y significados de los mismos
sujetos que lo construyen. En este caso, buscando la apropiacién social de los paisajes de los
territorios de vida comunitarios.

Palabras clave: disefo, innovacion, memoria, identidad, territorio, patrimonio biocultural.
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PROBLEMA DE INVESTIGACION

Este proyecto surge como continuacién y ampliacion del proyecto en el ambito de la investigacion
en la IU Antonio José Camacho dentro del grupo ANUDAMIENTOS y su linea IMAGEN, CULTURA'Y
TERRITORIO, con la temética de IMAGEN Y CULTURA denominado: MEDIACION DE LA MEMORIA EN
EL DISENO PARA LA INNOVACION SOCIAL. Presentado con el fin de afrontar dos grandes proble-
mas: La degradacion ambiental y la homogenizacion cultural de los paisajes en el que las perso-
nas desarrollan sus estilos de vida y han afincado su cultura local con respecto a una sociedad.

Puesto que estd comprobado que se puede caer en la desmaterializacién del paisaje por esce-
nografias de indole comercial, acabando con el arraigo y legado cultural, los procesos deben
centrarse en darle un uso pertinente a los valores sociales que contiene, como es en este caso,
a la memoria. Para ello deben crearse disenos que visibilicen la memoria y que se ajuste a las
multiples plataformas actuales o futuras con contenidos de formas variadas, con el objetivo de
generar redes de acceso, para conseguir recursos y servicios con el fin de evitar intermediarios
comerciales ajenos a la comunidad y su cultura (Cardona, 2015).

Conceptualizacion en sintonia con lo que el enfoque de disefo para la innovacion social propo-
ne, puesto que hoy en dia todos y cada uno de nosotros hacemos uso de nuestra innata capaci-
dad de innovacion para definir y mejorar el proyecto de vida (Manzini, 2015. Escobar, 2016). Este
enfoque del disefio nos muestra estrategias que permiten combinar la imaginacioén, la creativi-
dad, la intuicidn y el sentido comun con la rigurosidad, la sistematicidad y la aplicacién cuidado-
sa de principios y procedimientos para el analisis, la conceptualizacion, la verificacion y la gene-
raciéon de conocimiento sobre soluciones a los problemas planteados.

J

OBJETIVO DEL PROYECTO

General: Configuracion de requerimientos de disefno para forjar capacidad de mantener viva la
memoria colectiva que de la identidad comunitaria sobre su territorio de vida.

Especificos:
Ob. 1: Determinar una manifestacion de patrimonio cultural que refleje los valores sociales de
los Paisajes como territorio de vida comunitarios.

Ob. 2: Proponer modelos de Visibilizacién de la manifestacién determinada.

Ob. 3: Proyectar escenarios de uso del modelo de Visibilizacion que exponga algunos posibles
significados y alcances como producto turistico cultural para un contexto global.

N




RESULTADOS

Se han establecido dos casos de estudio: Comunidad del Paisaje Cultural Cafetero en el departa-
mento de Caldas y la comunidad del paisaje de la pina en el departamento del Cauca.

Se ha desarrollado un documental fotografico de los contextos de los casos de estudio
Se ha establecido contacto con lideres de los casos de estudio que apoyan la investigacion y han
brindado informacién pertinente. Con ellos se pretende organizar la comunidad para desarrollar

trabajos desde el disefio para la innovacién social

La memoria epistemolégica y axiolégicamente ha entrado a formar parte del discurso de disefno
que se pretende generar en la escuela de disefio de la UNIAIC.

N

CONCLUSIONES

‘/

Las comunidades habitantes desconocen las potencialidades de su territorio de vida como paisa-
je, aun en aquellos que tienen reconocimiento mundial

La memoria es un concepto que debe trabajar el disefo, es un elemento social que aporta mucho
para el desarrollo de proyectos desde y para la innovacion social

Se debe sensibilizar a las comunidades con los principios de disefio para que apoyen en la solu-
cion de problemas del territorio para lograr sostenibilidad del paisaje.

Los productos audiovisuales generados en procesos de disefio tienen todas las potencialidades
para lograr cambios significativos con los que la comunidad observa su patrimonio cultural. Por
tanto, debe potencializarse su generacion como recurso educativo, mas que comercial.

N
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FUNDACION ACADEMIA DE DIBUJO PROFESIONAL
IDENTIFICACION DE SEMILLERO

Semillero STILETTO

NIVEL DE FORMACION: Técnico Profesional

PROGRAMA ACADEMICO: Técnico Profesional en Disefio de Modas
TITULO DE PROYECTO: “AU-DELA DE LA SILHOUETTE" - (Mas Alla de la Silueta)

AUTOR (ES) # IDENTIFICACION

Camilo Orrego Vasquez 1.144.100.456 camiloov29@gmail.com
Daniela Alvarez 1.143.865.972
Yuladis Valencia 1.143.987.945

DOCENTE TUTOR: Consuelo Pillimue Imbachi

IDEA DE PROYECTO
CATEGORIA PROYECTO EN CURSO X
PROYECTO TERMINADO

RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

Esta investigacion, inscrita en la Linea de Disefio, Comunicacién y Estética dela FADP, tiene como
objetivo la construccién de un laboratorio que permita indagar sobre las técnicas milenarias, for-
talecer y actualizar a los estudiantes del semillero del Programa Técnico Profesional en Disefio
de Modas en los procesos de formacion desde la fundamentacion y aplicacion de conceptos de
Disefio complementario en su aprendizaje en el area de Disefio de Moda, a partir de sus habilida-
des y destrezas ,es decir, busca en primer lugar explorar, reconocer y abstraer de las experiencias
de los estudiantes vinculados al proyecto, las herramientas que le permitan ser autbnomos e
innovadores en el exigente campo del disefio de Moda, a través de elementos conceptuales tan-
gibles e inspiradores que transforman su forma de ver los objetos de vestuario sobre el cuerpo.

N Palabras clave: Técnica del Moulage, Disefo. y

PROBLEMA DE INVESTIGACION

¢Como por medio de un laboratorio experimental, se puede mediante la Técnica del Moulage,
aplicarla en objetos de vestuario en tres dimensiones?

Actualmente, el Sistema Moda exige a los profesionales de la moda la necesidad de explorar
métodos de patronaje complementarios a la transformacién e innovacién de patrones y disenos
basicos, en tiempo real desde el ambito académico tradicional y actual que le permite al estu-
diante desarrollar la capacidad de crear e interpretar los conceptos de disefo en estructuras de
patrones novedosos en formas, volimenes, proposicion y creacion de texturas para prendas en
las tres dimensiones del patron.

. J
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OBJETIVO DEL PROYECTO

General: Aplicar la Técnica del Moulage en la creacidn de objetos de vestuario innovadores, en
tres dimensiones, demostrando su viabilidad en procesos creativos de disefio sobre el cuerpo
humano o maniqui.

Especificos:

- Investigar y analizar sobre la técnica del Moulage, sus antecedentes y sucesores.

- Comprobar a través de la técnica del Moulage la aplicacion de conceptos de disefio en objetos
de vestuario por medio de procesos creativos.

- Lograr prototipos de vestuario que permitan mostrar la viabilidad de la técnica investigada.

J

/

RESULTADOS

Formacién del Laboratorio experimental con el grupo de trabajo o semillero Stiletto de investiga-

cion del Programa Técnico Profesional en Diseno de Modas. y

‘K

CONCLUSIONES

Debido a que el proyecto se encuentra en curso, aun no se han planteado conclusiones ni reco-
mendaciones. Se espera que este tipo de eventos fortalezcan la construccion de esta fase del
proyecto.
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IDENTIFICACION DE SEMILLERO
Semillero STILETTO

NIVEL DE FORMACION: Técnico Profesional - 3 semestre

PROGRAMA ACADEMICO: Técnico Profesional en Disefio de Modas

TITULO DE PROYECTO: El posicionamiento de las tiendas multimarcas en la ciudad de
Cali, propuesta de gestion administrativa para los disenadores
independientes.

AUTOR (ES) # IDENTIFICACION

Elizabeth Henao Munoz 1.107.516.900 elizabethhenao7@hotmail.com

DOCENTE TUTOR: Diana Quinaya

IDEA DE PROYECTO
CATEGORIA PROYECTO EN CURSO X

PROYECTO TERMINADO

RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

El trabajo que se proyecta, tiene como prop6sito, analizar el modelo de organizacién e impacto
de las llamadas tiendas multimarca en la ciudad de Santiago de Cali, como una opcién de em-
prendimiento para la industria de la moda. Este modelo de negocio facilita las economias de
escala a partir de la unién de varios empresarios, que comparten gastos y responsabilidades ad-
ministrativas, para asi aminorar costos, por un lado, y por el otro brindar un espacio que genera
mayor atraccioén por la diversidad de la oferta.

Palabras clave: multimarca, disefio de modas, emprendimiento.

PROBLEMA DE INVESTIGACION

Gracias a la globalizacion, paises en via de desarrollo como Colombia, han tenido la oportunidad
de contar con la presencia de varias multimarcas en sus ciudades, como las cadenas de almace-
nes, pero debido a que estas empresas tienen su origen en diferentes partes del mundo, los be-
neficios son captados por los mismos. Las tiendas multimarcas son una estrategia para afrontar
la globalizacién y, sobre todo, para que los disenadores independientes logren competir en los
mercados locales. En el pais estas tiendas tienen marcas creadas por colombianos, por empren-
dedores independientes, que ofrecen productos Unicos y originales, de tal manera que el benefi-
cio econémico se queda en nuestra nacion.

Muchas son las ventajas que se manifiestan en este tipo de negocio, entre las cuales podemos
mencionar las mas relevantes: El apoyo a los disenadores y proveedores locales fomenta la
conservacion de los oficios tradicionales, son una plataforma para los nuevos emprendedores,
tanto las tiendas como los clientes de estas. Otra de las fortalezas que se puede evidenciar, es
que, al obtener un servicio mas personalizado, se ayuda a minimizar el impacto ambiental, al
disminuir los recorridos de los productos transportados. Finalmente, como una gran ventaja en
la dimension social, se incrementa la vinculacién laboral, lo que se traduce en bajar las cifras del
desempleo en Colombia.

. J




Asi las cosas, este proyecto busca analizar el modelo de organizacién e impacto de las llamadas
tiendas multimarcas de la Ciudad de Santiago de Cali.

En el dltimo quinquenio se puede identificar un crecimiento considerable de este tipo de orga-
nizacion comercial, evidenciada en su presencia numérica en distintas zonas de la ciudad. Segin
percepciones, que aun no han sido estudiadas de forma sistematica, este modelo de negocio
encuentra acogida en el mercado local, por representar una alternativa para que los productores
de diseno independiente puedan sobrevivir dentro de un mercado —el del disefio y la moda —tra-
dicionalmente ligado al comercio a nivel mundial el cual invisibiliza su produccién y calidad con
los precios favorables que ofrecen los productores masivos.

En este sentido, y teniendo en cuenta que en la actualidad, la moda se ha convertido en uno de
los renglones de la economia mas dinamicos a nivel nacional, segun indica la encuesta anual ma-
nufacturera 2008-2013 de la Super sociedades, las prendas de vestir lideraron las exportaciones
del sector textil-confecciones en 2013, es asi como el informe del Min Tic reconoce que dentro
del sector se observa un incremento considerable de 5.9% reflejado en el aumento del comer-
cio, tanto al por mayor como en el mercado minorista.

El negocio de la moda involucra diversos sectores de la cadena productiva: textiles, cueros, con-
feccion, disefio, medios y comunicacion, los cuales se unen en un solo espacio comercial -gran-
des productores (nacionales y extranjeros) y pequeios productores e independientes.

Es por esta razén que esta propuesta de investigacion pretende, mediante un analisis de tipo
cuantitativo caracterizar las tiendas multimarcas que se encuentran en Santiago de Cali, las
marcas que manejan y determinar porque se ha vuelto tendencia a nivel organizacional para la
gestion comercial del disefo, este estilo de tiendas. Permitiendo estudiar un nuevo modelo de
comercializacion dentro del sistema moda para generar nuevos espacios de emprendimiento
para los disenadores locales.

J

OBJETIVO DEL PROYECTO

General: Analizar la organizacion y el impacto de las tiendas multimarca en el mercado de disefo
en la ciudad de Cali.

Especificos:

- Definir y caracterizar el concepto de tienda multimarca.

- Cuantificar la presencia de las llamadas tiendas multimarca en la ciudad de Santiago de Cali.

- Identificar las caracteristicas de gestion del disefio predominante en las tiendas multimarca en
la ciudad de Cali.

- Caracterizar al consumidor de las tiendas multimarca.

N J

RESULTADOS

- Caracterizacién de las tiendas multimarca de la ciudad de Cali.

- Directorio de las tiendas multimarca.

- Mapa (cartografia) de ubicacién de las tiendas multimarca en Cali.

- Documento de analisis de gestidn de las tiendas multimarca de la ciudad de Cali.

- Generacion de estadisticas descriptivas relacionadas con las tiendas multimarca en Cali.

N

-
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IDENTIFICACION DE SEMILLERO
Semillero CROQUIS
NIVEL DE FORMACION: Técnico Profesional

PROGRAMA ACADEMICO: Técnico profesional en Disefio Grafico

TITULO DE PROYECTO: Determinacion de las competencias para la formacion técnica
profesional del disenador grafico de acuerdo con las tendencias
de la industria grafica y los requerimientos del sector
productivo de Santiago de Cali.

AUTOR (ES) # IDENTIFICACION
Gisell Rivas Bonilla 1151941819

DOCENTE TUTOR: Margarita Maria Carvajal

IDEA DE PROYECTO
CATEGORIA PROYECTO EN CURSO
PROYECTO TERMINADO X

RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

Esta investigacidn se desarrolla a partir de la necesidad de indagar los requerimientos especifi-
cos que buscan las empresas particularmente del sector de la industria grafica donde se encuen-
tran empresas de publicidad, impresion, artes graficas, entre otras, para vincular talento huma-
no. El proyecto esta enfocado en analizar las competencias formativas que ofrecen programas
académicos en diseno grafico de distintas instituciones de educacién superior de la ciudad de
Cali a nivel técnico con el fin de analizar las diferencias en la oferta formativa. De igual manera
pretende hacer un acercamiento con las empresas la industria grafica y la publicidad de la ciudad
con el fin de reconocer cuales son los requerimientos a la hora de contratar un técnico profesio-
nal en disefo grafico, para realizar un analisis tanto del pensum, como del perfil profesional del
egresado y poder acercarse mas a lo que el sector de la industria grafica solicita.
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PROBLEMA DE INVESTIGACION

Durante el ultimo afo la Fundacién Academia de Dibujo Profesional (FADP) de la ciudad de
Santiago de Cali al interior de su programa técnico profesional en disefio grafico, ha realizado un
analisis de las necesidades y requerimientos del entorno laboral de los técnicos profesionales
en diseno grafico a nivel local, regional y nacional, de acuerdo con las tendencias de la industria
graficay los requerimientos del sector productivo.

Para este estudio se analizaron los siguientes referentes:

- Los datos estadisticos del departamento de egresados de la institucidn, a través de los cuales
se analizo la situacion laboral de los egresados del programa, a través de una encuesta en 2016
aplicada a 220 egresados. Segin los datos recolectados se registré que el 67% de la muestra
trabaja actualmente, el 68% de manera independiente, el 70% de los que tienen empresa no la
tienen legalmente constituida, el 75% no ha recibido algun reconocimiento o distincién por su
labor, el 72% no ha continuado con su formacidén académica y el 79% aplica lo que estudio, en
su trabajo.

- EL analisis de los Informes y Boletines de la Asociacién Colombiana de la Industria de la Comu-
nicacion Grafica (ANDIGRAF), que muestra mayor demanda de disefiadores especializados en
empaques y etiquetas.

- En el Analisis del Observatorio Laboral SENA: Tendencia de las ocupaciones, podemos encon-
trar a los técnicos y tecn6logos en disefo grafico y dibujantes artisticos en las tendencias de las
ocupaciones mas registradas por las personas que buscan empleo, y menos solicitadas por los
empresarios en los anos 2014,2015 y 2016 en el Valle del Cauca.

- En los estudios de direccionamiento estratégico de sectores industriales en Colombia a partir
de sistemas de inteligencia tecnolégica, estudio realizado por el Ministerio de Comercio Indus-
triay Turismo y la Universidad Nacional de Colombia.

La investigacion realizada permiti6 identificar los requerimientos del sector productivo - em-
presas micro, pequenas, medianas y grandes -para contratar talento humano relacionado con

la formacién que oferta el Programa, se evidenci6 poca demanda de técnicos profesionales en
diseno grafico quienes por lo general ocupan cargos a nivel directivo, administrativo u operativo,
siendo el nivel operativo el de mayor demanda para los técnicos profesionales. Dentro de las ne-
cesidades y requerimientos del entorno laboral se identificaron los siguientes campos de accion:
empaque y embalaje, exhibicidn, diseno digital, artes graficas y comunicacion.

N J

OBIJETIVO DEL PROYECTO

General: Determinar las competencias que favorecen la vinculacion al sector productivo y el de-
sarrollo profesional de los egresados de programas técnicos profesionales, en disefo grafico de
la Fundacién Academia de Dibujo Profesional de Santiago de Cali.

Especificos:

- Identificar los campos de accion y/o las actividades econdmicas que requieren la vinculacién de
los técnicos profesionales en disefio grafico.

- Determinar las competencias especificas para la vinculacion del técnico profesional en diseno
grafico con el sector productivo.

- Caracterizar las competencias del técnico profesional en disefio grafico que permitan suplir la
demanda del sector productivo.

- Determinar el perfil profesional y ocupacional del técnico profesional en disefno grafico de la
Fundacién Academia de Dibujo Profesional de Santiago de Cali, de acuerdo con los
requerimientos del sector productivo.

N J
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RESULTADOS

N

A partir de este estudio se obtuvieron los aportes para actualizar el perfil laboral del técnico
profesional en disefio grafico de la FADP; segin los requerimientos de la industria grafica de

la ciudad de Cali. Ademas, se elaboré un documento con las conclusiones de las competencias
que solicita el sector de la industria grafica de la ciudad de Cali, en el momento de contratar un
técnico profesional en Disefo Grafico a partir de la muestra de base de datos consultada durante
el proyecto.

J

CONCLUSIONES

/

Se encontr6 que las competencias que algunos organismos como Ministerio de Educacién Nacio-
nal (MEN), Instituto Americano de Artes Graficas (AIGA) y el Consejo Internacional de Asociacio-
nes de Disefio Grafico (ICOGRADA), al igual que algunas instituciones de educacién superior de-
finen para un Disefador Grafico son: el manejo de tecnologias, tener la capacidad de identificar,
analizar y resolver problemas, debe saber proponer, desarrollar y argumentar proyectos, saber
trabajar en equipo y tener la capacidad de apropiar y utilizar sus conocimientos. En el analisis
de los pensum de instituciones de educacion superior podemos decir que tanto su componente
especifico como tecnolégico es bastante amplio, por el contrario su componente basico, huma-
nistico y de cultura y sociedad es débil.

N

/
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IDENTIFICACION DE SEMILLERO

Semillero (1) TRAZO - (2) CROQUIS

NIVEL DE FORMACION: Técnico Profesional (1) Cuarto Semestre - (2) Quinto Semestre

PROGRAMA ACADEMICO: (1) Técnico Profesional en Dibujo Arquitecténico y Decoracidn
(2) Técnico Profesional en Diseio Grafico

TITULO DE PROYECTO: Articulacién entre el diseno grafico y la arquitectura, para una
correcta comunicacion visual de los edificios en Santiago de

Cali.
AUTOR (ES) # IDENTIFICACION
(1) Ingried Katerine Lozada Cruz 1144096082 lozada.katerineO8@outlook.com
(2) Brayan Steven Mosquera 1144201428 brayanmosquera49@gmail.com

DOCENTE TUTOR: Lilian Marcela Pulido y Andrea Zapata

IDEA DE PROYECTO X
CATEGORIA PROYECTO EN CURSO

PROYECTO TERMINADO

RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

El proyecto se desarrolla desde el Semillero de investigacion Trazo y Croquis de la Fundacién
Academia de Dibujo Profesional, de los programas académicos Técnico Profesional en Disefio
Grafico y Técnico Profesional en Dibujo Arquitecténico y Decoracién. La linea de investigacion
en la que se enmarca el proyecto es Disefio, Comunicacion y Estética, buscando fortalecer la
comunicacion visual asertiva entre la edificacion y transedntes de Santiago de Cali, a través de
un método de comunicacion claro y dinamico que permita una mejor identificacién de un lugar.
El caracter del proyecto es interdisciplinar, tomando las competencias académicas adquiridas

desde los dos programas académicos mencionados.
. )

PROBLEMA DE INVESTIGACION

La arquitectura esta considerada como un ente estético y funcional dentro en un espacio social,
sin embargo, hoy en dia se encuentran fachadas en las que prevalece la tendencia minimalista,
con una preocupacion mas direccionada hacia una estética simple, que en explorar las capacida-
des visuales que ofrece el disefio, y que redunda en gran mediad en la relacion de la comunica-
ciony el ser humano. Con esta propuesta investigativa se pretende beneficiar a los transeuntes,
visitantes turisticos y habitantes de un sector de la ciudad de Santiago de Cali, para que los edi-
ficios aporten significativamente en la dimensién comunicativa y sea posible que las personas
los identifiquen con facilidad.

. )




OBJETIVO DEL PROYECTO

General: Articular el disefio grafico y los acabados arquitectonicos, generando un lenguaje visual
asertivo entre las edificaciones y los transeuntes.

Especificos:

- Analizar la sinergia que hay entre la comunicacion visual y los elementos arquitecténicos de las
edificaciones.

- Identificar y determinar las posibles relaciones visuales y arquitecténicas en el contexto local.

- Desarrollar un elemento funcional que proponga la armonia visual en el espacio urbano y el
objeto arquitecténico. )

/

RESULTADOS

A nivel investigativo se esperan los siguientes productos que fortalecen la apropiacién social del
conocimiento:

Publicaciones en torno al tema del proyecto de investigacion: "Articulacion entre el disefo grafi-
coy la arquitectura para una correcta comunicacion visual de los edificios en Santiago de Cali”.
Ponencias: Presentacién del proyecto (divulgacién).

Se espera también impactar en el componente social, ya que el lenguaje edificatorio desde el
diseno grafico, puede construir una identidad en la ciudad que permita una mejor apropiacion de
los espacios por parte de sus habitantes, asi como una experiencia memorable en los visitantes.
Del mismo modo, se espera que el proyecto aporte a la comunidad estrategias de comunicacion
visual frente al entorno urbano.

/
o
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IDENTIFICACION DE SEMILLERO

[ I I )
Semillero TRAZO

NIVEL DE FORMACION: Técnico Profesional - 4y 5 semestre

PROGRAMA ACADEMICO: Técnico Profesional en Dibujo Arquitecténico y Decoracién

TITULO DE PROYECTO: Revestimiento arquitectdnico a partir de desechos en contextos

fluviales.
AUTOR (ES) # IDENTIFICACION
Alvaro Andrés Medina Escudero 1.144.205.671 julioanmO03@gmail.com
Mario Andrés Mosquera Meneses 1.144.203.843 marioandres1956@gmail.com
Thania Evelyn Amaya Jiménez 1.151.965.415 thaamaya@gmail.com
Maria Fernanda rios rosero 1.143.870.071 m.a.ferios0103@hotmail.com

DOCENTE TUTOR: Lilian Marcela Pulido

IDEA DE PROYECTO X

CATEGORIA PROYECTO EN CURSO
PROYECTO TERMINADO
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RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

Este proyecto se desarrolla por estudiantes de ultimos semestres del programa académico
Técnico Profesional en Dibujo Arquitecténico y Decoracion, pertenecientes al Semillero de in-
vestigacion Trazo de la Fundacién Academia de Dibujo Profesional. Bajo los ejes institucionales
de formacion, y la linea de investigacidn Diseno, Tecnologia y Medio Ambiente, esta propuesta
investigativa busca explorar diversas formas de reutilizacién en materiales desechados, ubica-
dos en contextos ambientales vulnerados, como materia prima para la conformacién de elemen-
tos de acabados arquitecténicos. La directriz de este proyecto también obedece a la conciencia
comunitaria hacia la cultura del reciclaje, como método alternativo en la sostenibilidad econémi-
cay ambiental.

- J

PROBLEMA DE INVESTIGACION

Los residuos que se generan a causa de la contaminacién ambiental en laderas y cuencas hidro-
graficas, son un dilema recurrente bajo a la disposicion de los mismos y su aprovechamiento.
Frente a esta premisa, el proyecto se sitda en la identificacion de aquellos productos desecha-
dos, que puedan ser utilizables para la adaptacién de acabados arquitecténicos. Por supuesto,
la obtenci6on de revestimientos puede conjugar un aporte social y econémico en viviendas de
interés social y/o prioritario, asi como alternativa de reduccion al impacto ambiental.

OBIJETIVO DEL PROYECTO

‘/
N

General: Desarrollar revestimientos arquitectonicos a partir de desechos en contextos fluviales.

Especificos:

- Identificar y clasificar materiales de desechos utilizables en revestimientos.

- Examinar contextos de fuentes hidricas contaminadas en el casco urbano de la ciudad de
Santiago de Cali.

- Analizar y reconocer las caracteristicas que fomentan el riesgo ambiental en un entorno fluvial
especifico.

- Establecer materiales aprovechables que desde un proceso definido, generen nuevos
productos.

/
-

RESULTADOS

A nivel investigativo se esperan los siguientes productos, que fortalecen la apropiacién social del
conocimiento:

- Publicaciones en torno al tema del proyecto de investigacion: "Revestimiento arquitectonico a
partir de desechos en contextos fluviales”.

- Ponencias: Presentacion del proyecto (divulgacién).

- Se espera también impactar desde el componente ambiental y social.

N
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IDENTIFICACION DE SEMILLERO

[ I I )
Semillero TRAZO

NIVEL DE FORMACION: Técnico Profesional - 6 Semestre (actualmente)

PROGRAMA ACADEMICO: Técnico Profesional en Produccién en Diseno de Interiores

TITULO DE PROYECTO: GUIA ME:I'ODOL(')GICA PARA LA PARTICIPACION EN CONCURSOS
DE DISENO.

AUTOR (ES) # IDENTIFICACION

Ana Pelaez Londono 65633005 elsitioana@hotmail.com

DOCENTE TUTOR: Victoria Eugenia Rivas y Marco Arango

IDEA DE PROYECTO X
CATEGORIA PROYECTO EN CURSO
PROYECTO TERMINADO

RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

De la premisa de ser un estudiante, un individuo abierto al conocimiento y con ansia de expe-
riencia, se ha dado inicio a dar a conocer de una manera mas detallada lo que puede representar
participar en un concurso de disefo, enfocando la investigacidn hacia éste campo, como es el de
nuestra competencia, dado que la Fundacién Academia de Dibujo Profesional es una Institucion
especializada en el disefo.

La investigacion abordara un campo considerado actualmente poco explorado dentro de la vida
estudiantil en la Institucion, partiendo de explicaciones basicas de cdmo es un concurso.- e

ir profundizando en el tema con un método y criterios claros, precisos y contundentes con el
propésito de alcanzar las competencias necesarias del coémo participar en un concurso de disefio
para el estudiante del programa en Técnico Profesional en Produccion en Disefio de Interiores y
al mismo tiempo aportar como guia a otros programas de disefio vinculados a la institucion.

. J
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Se intentard abordar las diferentes fases, desde como prepararse para participar en un concurso
de diseno. - qué se debe tener en cuenta. - cuales son los objetivos generales y especificos para
participar. - cual es el enfoque de la participacion. - qué beneficios y qué desventajas se pueden
presentar alrededor de un concurso y como utilizarlo para la vida profesional.

Es necesario reconocer las diversas modalidades de concursos, por lo que este proceso de in-
vestigacion se enfocara principalmente en aquellos en los que se puede participar, aun siendo
Y estudiante. )

PROBLEMA DE INVESTIGACION

¢Cémo incentivar a la comunidad académica de la Fundacién Academia de Dibujo Profesional
para participar en concursos de diseno?

Para lo cual se determina la elaboracidon de una guia metodolégica que presente la relevancia de
la dinamica del concurso como escenario de formacién de competencias profesionales en diseno
y oriente al estudiante cuando éste vaya a participar.

JUSTIFICACION

La Fundacién Academia de Dibujo Profesional tiene entre sus objetivos misionales el desarrollo
de la Investigacion en Disefio para mejorar los procesos investigativos y los académicos, ademas
de fortalecer la reflexidn constante de la disciplina y sus especialidades, con el fin también de
tener presencia en el sector productivo, todas estas razones de peso hacen parte de la justifica-
cion para emprender un trabajo sobre la mecanica que poseen los concursos de diseno, suman-
do las inquietudes personales que se me generaron a partir de un intento de participaciéon en
un concurso de diseno interiorista durante el segundo periodo de 2016, en el que me encontré
con pocas bases conceptuales y procedimentales para garantizar una representacidn exitosa en
dicho evento. Asi las cosas, me decidi a proponer un documento guia para participar en convo-
catorias en la linea del Disefio, en el que se alude a todos los requisitos, el significado generaly
especifico de un concurso de disefio y como participar en éL.

El documento guia se propone aportar en la solucién de inquietudes de los estudiantes del
programa T.P. en Diseno de interiores u otros involucrados con el disefoy asi abrir puertas ante
posibilidades tangibles de los concursos, y no percibirlos como algo lejano e inalcanzable, para
ello se partira desde lo mas basico como la explicacién etimolégica de la misma palabra “concur-

Y s0”, hasta la experiencia del participante. )

OBIJETIVO DEL PROYECTO

General: Incentivar al estudiante de Disefno de Interiores a dinamizar su participacién en escena-
rios complementarios al aula desde los concursos de diseno, a partir de una guia que se lo facili-
te, para fortalecer sus competencias de caracter académico investigativas.

Especificos:

- Entender el significado de un concurso de disefio y como debe ser la preparacién para
participar en éL.

- Lograr que la dinamica de la participacidn en concursos de disefo se establezca como una
metodologia establecida y aceptada en la escuela de disefho.

- Fortalecer al estudiante y a la Institucion en la participacion activa en concursos de disefo.
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RESULTADOS

Con el desarrollo de esta investigacion, se espera abrir un abanico de posibilidades para el
aprendizaje y adquisicion de experiencia en los estudiantes, estimulando la participacion en con-
cursos y afines, esta motivacion parte del qué representa y del como se puede ser parte de dicha
actividad.

Algunos productos esperados del proyecto:

Ponencias: Presentacién del proyecto (divulgacién).

Elaboracion de una guia metodolégica para la participacion de la comunidad académica en un
concurso de diseno.

/
o

CONCLUSIONES

Los concursos de disefo, pueden traer consigo circunstancias a las que puede ser dificil enfren-
tarnos, pero siempre existe ese momento en el que el disenador desea adquirir mas experiencia
en el transcurso de su proceso de aprendizaje, y es alli donde encontramos que dicha actividad
(concursos de disefo), nos permite desarrollar capacidades en campos distintos, acercando al
disefador a un ambito mas creativo y productivo, es por ello que el presente trabajo esta orien-
tado a las personas que inician este proceso de aprendizaje.

Dicho de otra manera, un concurso de diseno, brinda la posibilidad de expandir la creatividad
del disenador a ambitos mas enfocados a la vida profesional, lo que representa para la cultura
académica un adelanto muy grande y para la experiencia personal, un paso ineludible al que mas
tarde o mas temprano habria que llegar. A través de esta actividad podemos acercarnos desde
los comienzos del proceso de formacion en educacién superior a una posibilidad magnifica de
conocimiento y experiencia.

/
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PROGRAMA ACADEMICO: Técnico Profesional en Produccién en Diseno de Interiores
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AUTOR (ES) # IDENTIFICACION
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IDEA DE PROYECTO X
CATEGORIA PROYECTO EN CURSO

PROYECTO TERMINADO

RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

En el transcurso de los anos, hemos visto como las civilizaciones han avanzado tecnolégicamen-
te, socialmente y diplomaticamente. Incluso ha evolucionado la modalidad de recoleccién de
cultivos agricolas y de ganaderia. La cultura como parte esencial de este proceso, ha sido un gran
influyente en la historia determinando nuestra identidad.

Cuando hablamos de cultura, es preciso mencionar que no hablamos de algo inamovible, sino
todo lo contrario. Hablamos de algo que esta en constante cambio, mutando. Esto conlleva en
muchas ocasiones, a perder nuestras costumbres y tradiciones. Es importante recordar a aquellos
que hacen parte de nuestros origenes pero que hemos olvidado, quienes tienen grandes conoci-
mientos y ensefanzas, como las comunidades nativas que habitan con nosotros.

. J
PROBLEMA DE INVESTIGACION

¢Coémo recuperar la identidad de los pueblos nativos que habitan en Santiago de Cali, por medio
del diseno de espacios, el arte y las artesanias, la tradicién oral y la educacion?




N
)

JUSTIFICACION

Colombia al ser un pais pluriétnico y multicultural, se pueden apreciar las diferentes costumbres
y tradiciones, que conjugan elementos como la musica, la gastronomia, las artes y las fiestas en-
tre etnias afrodescendientes y amerindios. Sin embargo, en el pasar del tiempo, hemos acogido
costumbres que no son nuestras, y hemos olvidado los origenes de nuestra verdadera identidad.
Santiago de Cali, ha sido un lugar de destino para muchos pobladores nativos por razones del
conflicto armado y la desapropiacidn de tierras, y es necesario rescatar su identidad que se pier-
de dia a dia.

OBIJETIVO DEL PROYECTO

‘/
N

General: Recuperar la identidad de las poblaciones nativas que habitan actualmente en la ciudad
Santiago de Cali, por medio del disefio de espacios y la educacion, promoviendo sus costumbres,
tradicién oral, sus artes y artesanias.

Especificos:

- Establecer de manera puntual cuales son las caracteristicas que generan una identidad en estas
poblaciones.

- Recopilar informacidn sobre las diferencias y dificultades que se presentan al cambiar del con-
texto rural, al contexto urbano.

- Generar propuestas tanto de vivienda como culturales, donde se incluyan todos los elementos
distintivos de las poblaciones, aplicadas dentro del contexto urbano.

‘/
N

RESULTADOS

Social: Las personas del casco urbano de Santiago de Cali, podran reconocer a las poblaciones
nativas como una comunidad influyente en la historia y en su importancia de su participacion
sobre temas agricolas, sociales y diplomaticas.

Cultural: Lograr una identidad en los ciudadanos sobre su historia, las fiestas, las artes entre otros
elementos, que nos permitan promover una Colombia multicultural propia, sin elementos ajenos,
pero al mismo tiempo, sin vulnerar las costumbres y creencias de las diversas poblaciones exis-
tentes, tanto rurales como urbanas.

Educativo: Promover caracteristicas esenciales que hoy en dia se han olvidado. Caracteristicas
como las lenguas nativas como segundo idioma, la ensenanza del trabajo de la tierra y activida-
des artesanales.

/
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RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

“Escribo porque el placer que me produce el acto de escribir es de una calidad tan especial que
no puedo compararlo con ningln otro que pueda ofrecerme la vida™*

El mueble es un objeto movible que ha servido desde el Neoliticoy a lo largo de toda la historia
de la humanidad, para apoyar diferentes actividades cotidianas. Ademas de su faceta utilitaria,
ha tenido otros roles sociales, simbélicos, religiosos y representativos. Es indudable que, ade-
mas de evoluciones técnicas o materiales, todo mueble comunica un significado, como las sillas
de Vincent Van Gogh, que van mas alla de su individualidad o su uso y retratan una época, una
sociedad y unas formas de entender la sociabilidad o la privacidad.

El propdsito de la investigacion se centrara en el analisis de los procesos de aprendizaje que
surgen alrededor del mueble y su comunicacién con la historia, desde la Edad Media hasta la
actualidad, abordando el objeto de estudio desde el diseino.

La investigacion pretende sensibilizar al estudiante del programa T. P. de Produccion en Disefio
de Interiores de la Fundacién Academia de Dibujo Profesional, para que aborde el estudio del
mueble a través de la historia, desde una perspectiva tedrico-practica, incentivandole a generar
soluciones de objetos movibles mas contextualizadas a partir de una investigacion, caracteri-
zacion, analisis y representacion aplicando diferentes técnicas de expresion aprendidas en el
marco de su formacion profesional.

\_ 1. JULIO RAMON RIBEYRO (7 de abril de 1958. La tentacién del fracaso. Diarios). )
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PROBLEMA DE INVESTIGACION

¢Como lograr reflejar la importancia de un estilo, historia, cultura, sociedad, como modo de ex-
presion del mueble al momento de disehar?

JUSTIFICACION

Las clases y talleres del M6dulo de Muebles en el programa de Técnico Profesional en Produc-
cion en Diseno de Interiores se enfocan al desarrollo del mueble en su tradicion, estilo y mensa-
je, su tipologia, la tecnologia, usos y aplicaciones de los materiales. Materiales y procesos, Forma
y Funcién, Terminaciones, Aplicacién practica de los elementos basicos de disefio en productos
concretos. Integracion de los conocimientos tedricos a través de la re-interpretacién del diseno
de un mueble. Y su comunicacién: Dibujo y técnicas de representacion. EL mueble como herra-
mienta de prefiguracion. Terminaciones superficiales.

Durante los médulos de Muebles que se han dictado en la academia, se ha percibido que algunos
de los problemas mas frecuentes en la propuesta de un diseno o la re- interpretacién de un obje-
to movible, es que los estudiantes no se plantean cual es la finalidad o propdsito de un proyecto,
y mucho menos la perspectiva tedrica o metodolégica que subyace en él, asi como la dificultad
de destacar por qué es relevante abordar un determinado problema de disefo. Igualmente, no
desarrollan un plan o método de trabajo con los componentes que contendra dicho trabajo,
presentando falencias reiteradas en sus propuestas finales. Y en el momento de argumentarlo,
tampoco transmiten de manera clara y precisa sus objetivos y conclusiones propias del proyecto.

OBIJETIVO DEL PROYECTO

General: Generar un instrumento que permita categorizar los muebles por sus caracteristicas
generales a través de un analisis de una linea del tiempo de la historia del mueble.

Especificos:

- Identificar una linea del tiempo a través de un recorrido breve la historia del mueble desde
el periodo antiguo hasta la actualidad, para determinar un enfoque para abordar el estudio del
mueble a partir de conceptos de diseno.

- Impactar a la comunidad académica a través de un analisis contextualizado del mueble.

Se espera entrega de productos intervenidos con los parametros que se construyen en las etapas
del marco tedrico y de la aplicacién de instrumentos metodolégicos, para su posterior analisis.

J

CONCLUSIONES

Es dificil imaginar al ser humano sin un mueble alrededor. El mueble es inherente a la aparicion del
homo sapiens y hominidos cercanos a él. En un principio los muebles no se construian, sino que eran
objetos de la naturaleza, a los cuales se les daba esa funcion. Mas adelante en la historia evolutiva se
aprecia la utilizacion de la madera como material para creacién de estructuras Utiles al hombre, que le
permiten ordenar y clasificar objetos en su beneficio y obtener comodidad, otorgandole a los muebles
el sin6bnimo de arte, estatus social y riqueza, tanto que, existen propiedades que valen menos que el
mobiliario que tienen en su interior. Lo que le ha permitido a la comunidad académica en estos pro-
cesos de investigacion histérica del mueble y su aplicabilidad en nuevas tendencias, ser agentes de
cambio en su ambito, tanto social como profesional y ser capaces de promover dentro de las estructu-
ras sociales en las que se encuentran inmersos, actitudes y acciones socialmente responsables, explo-
rando mejores medios y formas de dar soluciones a las necesidades y requerimientos del ser humano
en el ambito del mueble, liderando propuestas innovadoras y actuando con apertura en la solucién de
\_ problemas, con capacidades creativas -no meramente reproductivas- y de investigacion cientifica.

J
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IDEA DE PROYECTO X
CATEGORIA PROYECTO EN CURSO
PROYECTO TERMINADO

RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

Arte y publicidad han sido siempre dos conceptos disparejos y han sido ciegamente concebidos
como practicas que, aunque se sirvan la una de la otra, nunca podran juntarse conceptualmente,
es decir, arte no es publicidad y publicidad no es arte. Este proyecto pretende aportar al eterno
debate de si la publicidad es o no arte, consolidando la publicidad como la mayor expresion
artistica del siglo actual, rompiendo con el esquema tradicional que define a la publicidad de
distintas maneras, pero nunca como arte.
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PROBLEMA DE INVESTIGACION

En Walzer (2010) se evidencia que la publicidad tiene como fin primario persuadir para el consu-
mo, su fondo ideolégico esta pre-constituido, esto implica que la publicidad se cierra a si misma
por definicién en el ambito comercial consumista, por lo tanto, no permite ver mas alla de la
funcionalidad de la practica.

Pasa que, debido a esto los creativos se centran en vender, lo cual genera que toda produccién
grafica, visual o auditiva esté condicionada por aspectos meramente mercantiles, donde su valor
esta dado por los alcances de comunicacién comercial que tenga o por la garantia de venta de
productos, pero nunca por la condicién estética bajo la cual fue elaborada, donde confluyen ele-
mentos técnicos y artisticos para la generacion de una pieza publicitaria.

Esto, no sélo ignora la importancia de la publicidad en términos artisticos si no en términos del
ser individual y colectivo fuera de un objetivo comercial. Por esto, lo mas importante es concien-
tizar a los publicistas, de que, la practica publicitaria, puede cambiar aspectos de la vida humana
de forma radical, no s6lo con fines de consumo si no, con fines orientados a la forma de pensar,
sentir y actuar en un futuro (y no de manera accidental como las tendencias).

OBIJETIVO DEL PROYECTO

‘/
N

General: Reflexionar la publicidad como una expresion artistica.

Especificos:

- Comprender cdmo han cambiado y como se han enlazado el arte y la publicidad a través del
tiempo.

- Proponer un método grafico o sistematico en el que se muestre como la publicidad se elabora
desde una postura artistica

-
RESULTADOS

N

Posterior a la reflexién de la publicidad como una expresidn artistica se podran elaborar articulos
reflexivos que den cuenta de la comprension de los cambios y la relacién existente entre arte y
publicidad y el anélisis del comportamiento de las personas frente a apuestas artisticas expresa-
das en piezas publicitarias. Por ultimo se podra proponer el desarrollo de instrumentos y técni-
cas metodologicas que muestren como la publicidad funciona desde una postura artistica.

/
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RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

El presente proyecto busca analizar el fenémeno instagramer y su influencia en la industria pu-
blicitaria colombiana, ya que en los altimos afos el auge de las tecnologias ha llevado a grandes
avances en este sector, creando gran variedad de aplicaciones donde se aprecia una nueva forma
de interaccidn y comunicacion a través de redes sociales. En particular, por medio de revision
bibliografica y entrevistas a instagramer e industrias (marcas), el presente se enfoca en la red
social Instagram y los influenciadores llamados Instagramers, empleados por las marcas para
promocionar sus productos y servicios, lo cual genera la necesidad de expandir las formas de
comprension del ejercicio y la industria publicitaria, ante la comidn confianza que maltiples mar-
cas han tenido sobre esta aplicacion.

. J
PROBLEMA DE INVESTIGACION

En la actualidad el auge de las tecnologias de la informacion y la comunicacién (TIC) ha generado
nuevas formas de relacionarse y llevar a cabo mdltiples procesos de interés social, econémico,
politico, cultural y otros, ya que estas herramientas dinamizan las formas en que las personas se
relacionan consigo mismas, con los demas y con el entorno (Caldevilla, 2010). En relacién a lo an-
terior han surgido redes sociales que a su vez favorecen los procesos anteriormente mencionados,
tales como: Facebook, Snapchat, Instagram, Vine, WhatsApp, Twitter y demas. Lo anterior ofrece la
posibilidad a las personas de generar contenidos para atraer a diferentes grupos sociales segun el
tema especifico del mismo, expresado por medio de publicaciones cortas que pueden llegar a ser
textuales y/o audiovisuales, pero de gran impacto, circulacién e interaccién (Molina, 2016). En este
sentido, el fendmeno Instagram en Colombia tiene presencia en diferentes espacios socio-econé-
micos, a través de la figura del denominado Instagramer, que segin el nimero de seguidores que
posea suscita el interés de un amplio sector del mercado, como una nueva opcion de visualizacién
de sus productos de una forma mas dinamica, directa y no convencional que sobrepasa las barreras
de la publicidad tradicional. Por tal razén el desarrollo de este trabajo permitira reconocer no solo
la influencia, sino también las caracteristicas y posibilidades que este mismo brinda para el merca-
do y quienes se representan por medio de las tecnologias.

. J




OBJETIVO DEL PROYECTO

General: Analizar el fenémeno instagramer en Colombia y su influencia sobre la publicidad.

Especificos:

- ldentificar el perfil del instagramer colombiano.

- Reconocer la influencia del instagramer sobre la publicidad en Colombia.

- Determinar los parametros de eleccion de las marcas respecto a la contratacion del instagramer.

/
-

RESULTADOS

El analisis del fenémeno instagramer en Colombia y su influencia sobre la publicidad permitira

generar instrumentos de divulgacién social y académica que reflejen aspectos como:

- Perfil del instagramer colombiano

- Reflexién tedrica de la influencia del instagramer sobre la publicidad en Colombia

- Reconocimiento de los parametros de eleccién de las marcas respecto a la contratacion del
instagramer.
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DOCENTE TUTOR: Carlos Andrés Arana Castaneda

IDEA DE PROYECTO X
CATEGORIA PROYECTO EN CURSO

PROYECTO TERMINADO

RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

La presente propuesta de investigacion parte de la premisa de que en la actualidad la indus-
tria publicitaria se mueve en diferentes plataformas las cuales se convierten en un reto no solo
para las agencias de publicidad, sino también para las empresas de mercadeo y las oferentes de
estrategias de formacién (Instituciones Educativas), siendo estas las que entregan a la sociedad
egresados que enfrentan un nuevo mundo en comunicacidn y creatividad. Por ello las propues-
tas de mallas curriculares o modificaciones a las mismas, deben estar respaldadas por estudios
que consideren las demandas del mercado donde el futuro profesional se va a desarrollar, entre
otros aspectos a investigar. Por este motivo, el presente proyecto busca reconocer y analizar

la influencia de las tendencias publicitarias sobre la formacién y el ejercicio de la publicidad a
partir de instrumentos y fases metodologicas que permitan identificar y describir los cambios
que la industria publicitaria y la formacién en publicidad ha tenido en las Gltimas dos décadas a
causa del surgimiento de tendencias, para proponer un marco para la estructuracion de planes
de desarrollo bajo la articulacidn teoria-practica-tendencias en esta industria.

- 4
PROBLEMA DE INVESTIGACION

El desarrollo de las competencias propias de la publicidad como lo son la capacidad de interactuar
en grupos que desarrollen procesos creativos, el pensamiento estratégico, la conceptualizacion,
habilidades de redaccion y lectura de contextos/mercados se da no solo en las experiencias profe-
sionales que los publicistas tienen en su vida laboral, sino también en las experiencias formativas
que estos tuvieron durante sus estudios. Sin duda frente a este Gltimo aspecto las responsables son
las instituciones de educacién técnica o profesional, encargadas de ofertar al pablico programas
con mallas curriculares que incluyan las exigencias del mercado y las tendencias que emergen en la
industria publicitaria.

En efecto son las exigencias del mercado las que determinan el nivel de alcance de la formacién
académica en publicidad, pues el panorama que refleja dichas exigencias son claras: la necesidad
de contar con profesionales mixtos, que desarrollen ejercicios que trascienden las practicas co-
munes de un publicista considerando que a este fenémeno ingresa una nueva exigencia, la de los
anunciantes, quienes segin Corredor y Farfan (2010) exigen a las agencias una visién mas integral
e interactiva en la gestion de sus marcas, ya que al trabajar con intangibles (marcas) la mera habi-
lidad de comunicacién no garantiza resultados 6ptimos esperados en el mercado. Garcia (2011)
expone que en el contexto colombiano se han presentado transformaciones sociales en el campo
de la publicidad por la incursion de multiples medios de comunicacion, cada uno con su propio len-
guaje, generando cambios en la mentalidad del consumidor quien al tener la posibilidad de elec-
cion de lo que quiere percibir o no, trae nuevas exigencias para la publicidad que no son del todo
consideradas por las instituciones encargadas de formar profesionales en este campo.

Por lo tanto, analizar la influencia de las tendencias de la industria publicitaria sobre la formacién
y el ejercicio de la publicidad permitira identificar aspectos de coherencia entre los alcances de las
instituciones técnicas y/o profesionales que ofertan la carrera de publicidad (o afines) en relacién a
las exigencias reales del mercado, partiendo de la necesidad de elaborar alternativas tedrico-prac-
ticas que permitan generar procesos de transformacion/adaptacion de la oferta educativa en
publicidad con perspectivas afines a las especificidades que se exigen actualmente en el mercado
colombiano.

/
-




OBJETIVO DEL PROYECTO

General: Analizar la influencia de las tendencias de la industria publicitaria sobre la formaciény
el ejercicio de la publicidad.

Especificos:

- Describir los cambios en la industria publicitaria en las Gltimas dos décadas.

- Reconocer la praxis del publicista en relacién a tendencias de la industria.

- Identificar la presencia en la malla curricular del Programa en relacién con las exigencias técni-
cas (laboral) y tecnolégicas (tendencias).

-
RESULTADOS

N

Considerando la generacién de impactos especificamente sociales y educativos a partir del
analisis de la influencia de las tendencias de la industria publicitaria sobre la formacion y el
ejercicio de la publicidad se espera generar estrategias y documentos de divulgaciéon académica
y social que contengan:

- Descripcion de los cambios en la industria publicitaria de las Gltimas dos décadas.

- Reconocimiento de la praxis del publicista en relacién a tendencias de la industria.

- Identificacion del alcance de la formacién en publicidad en relacion a las exigencias técnicas
(laboral) y tecnolégicas (tendencias).

- Propuesta de un marco para la estructuracion de planes de desarrollo bajo la articulacion
teoria-practica-tendencias en la industria publicitaria.

N
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IDENTIFICACION DE SEMILLERO
Semillero NO LINEAL

NIVEL DE FORMACION: Técnico Profesional - 6 Semestre

PROGRAMA ACADEMICO: Técnico Profesional en Produccién en Multimedial

TITULO DE PROYECTO: El color en la Multimedia.

AUTOR (ES) # IDENTIFICACION

Lizeth Andrea Nieto Joya 1151949143 Andyjoya7 @gmail.com
Alejandro Echeverri Sacristan 1144195900 Blinkmaekin@gmail.com
Jorge Mario Rincon 16539985 jorgemariorincon@hotmail.com

IDEA DE PROYECTO X
CATEGORIA PROYECTO EN CURSO
PROYECTO TERMINADO

RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

El color es el fundamento en todas las composiciones visuales, espaciales e incluso auditivas, es
la forma del lenguaje expresado a través de un diseno o creacion. Por tanto, los estudiantes de
multimedia deben conocer muy bien el significado del color, lo que transmite, que sensaciones
provocay a que esta asociado cada color, para tener una mayor claridad y mejorar su trabajo en
sus producciones.

. J
PROBLEMA DE INVESTIGACION

¢Como el Estudiante de Multimedia interioriza el concepto del color en la comunicacién de emocio-
nesy sensaciones a través de sus producciones?

Muchos estudiantes de multimedia al terminar su carrera presentan déficit en cuanto al uso del co-
lor, puede ser porque no lo consideran relevante, lo que se traduce en producciones con muy buena
funcionalidad, pero con debilidades en la aplicacién adecuada de color.

. J
OBJETIVO DEL PROYECTO

- Entender la funcion y el concepto del Color desde la Multimedia.
- Facilitar el aprendizaje del color a partir de experiencias sensoriales.

RESULTADOS

- Propuesta de investigacion, aun si resultados parciales.
- J

BIBLIOGRAFIA

Fernando Lossada, EL color y sus armonias, 2012
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IDENTIFICACION DE SEMILLERO
Semillero KOMETO

NIVEL DE FORMACION: Técnico Profesional - 7 Semestre

PROGRAMA ACADEMICO: Técnico Profesional en Produccién en Diseio Industrial.

TITULO DE PROYECTO: El diseno industrial como herramienta de Inclusion Social para
Personas zurdas.

AUTOR (ES) # IDENTIFICACION
Isabella Arce Loaiza 1144 195 653 Isabellaarce2605@gmail.com

DOCENTE TUTOR: Raquel Moy

IDEA DE PROYECTO
CATEGORIA PROYECTO EN CURSO X

PROYECTO TERMINADO

RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

Para aproximarse a definir esta condicion, citaremos a CASTILLA (1999:166) que platea :"la zur-
dera es una condicién que influye en la mayor habilidad motora del lado izquierdo del cuerpo,
como también en el distinto manejo perceptual del mundo con una diferente integracién emo-
cional”, la percepcion de las personas zurdas sobre el mundo es muy diferente en comparacion
al de personas diestras, debido a que sus procesos y mecanismos cerebrales funcionan distinto.

Por lo anterior y sumando planteamientos del derecho a la igualdad; 1. Ley de Inclusion Social
en Colombiay 2. la perspectiva del "Diseno para todos”, se justifica la realizacidn de un proyecto
enfocado en la inclusion social de personas zurdas, a partir del desarrollo de objetos de uso c6-
modos y seguros (teniendo en cuenta que la oferta en el mercado es limitada), especificamente
en lo referente a objetos necesarios para la realizacién de actividades académicas.

Para el desarrollo del proyecto se deben identificar las dificultades y necesidades; disenando
alternativas objetuales, que posteriormente seran evaluadas y validadas.

. J
PROBLEMA DE INVESTIGACION

“Todos los seres humanos nacen libres e iguales en dignidad y derechos” es la primera frase de la
Declaracién Universal de Derechos Humanos de 1948. Sin embargo, en la historia estos derechos se
han visto limitados o negados por el hecho de contar con discapacidades, limitaciones y/o diferencias.
Personas con dichas caracteristicas cominmente son minoria, al igual que objetos y/o servicios per-
tinentes para su uso. Como consecuencia de ello se generan condiciones de exclusién; como ejemplo
estan las dificultades que deben afrontar personas zurdas en la cotidianidad, al interactuar con objetos
disenados por y para diestros.

La inclusion social surge como una manera de contrarrestar tales condiciones de exclusidn a las cuales
se hace referencia, ella parte de la basqueda y reconocimiento de igualdad de derechos y oportunida-
des de integracion social, econémica y cultural para estos grupos de personas (Castro, 2012).

Desde la perspectiva del disefio hoy se habla de accesibilidad, de “Disefio para todos”, hacer posible
que todas las personas dispongan de igualdad de oportunidades en los distintos aspectos de la so-

. J
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ciedad dentro del entorno construido, y que este sea accesible y Gtil para ellos y consecuente con la
evolucion de la diversidad humana (Mace, 2004).

Teniendo en cuenta los antecedentes asi como la importancia de las personas zurdas, su inclusion
social y laimplementacién del disefio asequible para todos, en el mundo y especificamente en Colom-
bia, las diferentes organizaciones, programas educativos, entidades y profesionales, se ven abocados

a trabajar en pro de disminuir la desigualdad y aumentar el respeto por las diferencias en la sociedad,
para ello se encuentra pertinente la implementacion de este concepto en disciplinas que por medio de
actividades, objetos, aplicaciones, entre otros cumplan dichos propoésitos.

Tras un analisis de los comportamientos y condiciones por las que atraviesa una persona zurda, junto a
la importancia de la implementacion del concepto de Inclusion Social, surge la pregunta: ; Como mejo-
rar las condiciones de estudio a personas con lateralidad zurda en la ciudad de Calj, a través de elemen-
tos fisicos, teniendo en cuenta el Disefio Industrial como mediador?

JUSTIFICACION

Es un reto ser una persona zurda dentro de un contexto donde gran parte del mundo objetual ha sido
pensado y disefado para personas diestras. Tareas sencillas para un diestro como el escribir o cortar,
para un zurdo se convierten en tareas de dificil solucién, dado que muchos de los implementos como
lapiceros, tijeras y bisturis han sido disefiados y producidos para el agarre, antropometria y ergonomia
de la mano derecha, situacién que genera desventaja, incomodidad y desarrollo de procesos de adapta-
cion en las personas zurdas.

Segun el articulo Left-handedness de Psychological Bulletin (Hardyck & Petrinovich, 1977), entre el
ocho y trece por ciento de las personas en el mundo son zurdas. En Colombia, la adquisicion de obje-
tos de uso comodos y seguros para zurdos es limitado, aunque a partir del ano 1996 se empezaron a
introducir los primeros objetos para zurdos, sin embargo, hoy encontrarlos se convierte en una tarea de
especial cuidado, ya que no solo hay ausencia de los mismos, sino que también se puede apreciar una
marcada diferencia en valor comprandolas con los objetos para diestros.

Lo anterior, es un motivo que evidencia la necesidad de disefo y produccion de herramientas que pue-
dan ser usadas tanto por personas zurdas, como por diestras, ya que no solamente cambiando de posi-
cién un producto es apto para el uso de ambas lateralidades. Hay que pensar en el disefio de productos
ergondémicos, funcionales y de igual valor para ambas capacidades, logrando de esta forma, ofrecer a
las personas zurdas las mismas condiciones de uso que las personas diestras y viceversa.

J

OBJETIVO DEL PROYECTO

General: Mejorar las condiciones de estudio de las personas con lateralidad zurda en la ciudad de
Cali, a través de elementos fisicos, teniendo en cuenta el Disefio Industrial como mediador.

Objetivos Especificos:

- Identificar las dificultades y necesidades en los procesos académicos basicos en las personas
zurdas por medio de investigacion, trabajo de campo y/o encuestas.

- Disenar alternativas de propuestas a través de bocetos y/o modelados 3d.

- Producir y validar las propuestas escogidas a partir de prototipos.

-

RESULTADOS

Con el resultado del trabajo en la fase de "Conceptualizacidn” se establecieron los topicos de
interés para la investigacion; esto permitio llevar a cabo el proceso de recoleccién de informa-
cion, cuyos resultados seran organizados, analizados minuciosamente e interpretados en la fase
siguiente de "Analisis e Interpretacion”. Con ello se espera abordar la fase “"Ejecucién y valida-
cion” donde se realizara el proceso de diseno de la familia de objetos los cuales seran validados
S y producidos.

-




CONCLUSIONES

En esta fase del proyecto, ya se pueden extraer algunas conclusiones preliminares:
* Las fuentes de informacién secundarias consultadas no arrojaron datos estadisticos
referentes a la poblacién objeto de estudio.

/
-
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IDENTIFICACION DE SEMILLERO
Semillero KOMETO

NIVEL DE FORMACION: Técnico Profesional - 5 Y 6 Semestre
PROGRAMA ACADEMICO: Técnico Profesional en Produccién en Diseno Industrial.

TITULO DE PROYECTO: Re significacién de los elementos objetuales de los servicios exequia-
les y casas funerales mediante disefo afectivo e Ingenieria Kansei

AUTOR (ES) # IDENTIFICACION
Faiver lvan Narvaéz 16.286.88 faiver.fadp@gmail.com
Javier Antonio Munoz Salgado 1.005.783.314 munos.salgado.javier@gmail.com

IDEA DE PROYECTO
CATEGORIA PROYECTO EN CURSO X

PROYECTO TERMINADO
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RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

Dentro de las intenciones del diseno se encuentra la de generar emociones mediante la confi-
guracién de productos y espacios. Este proyecto aborda la tematica del disefio emocional para
optimizar el disefo y resignificar la impresion e impacto en el usuario del servicio.

-

PROBLEMA DE INVESTIGACION

‘/

Hay una evidente tendencia por innovar desde las estrategias comerciales, asi como desde los pro-
ductos en las casas funerales, en este caso en Cali. El disefio afectivo se convierte en pieza Gtil para
llegar a esa meta de innovacién mediante metodologias horizontales como la Ingenieria Kansei.

La innovacion en los servicios, objetos involucrados y espacios podra posicionar de manera rapida
una casa funeral. {Como debe ser el proceso de uso de la metodologia Kansei para el desarrollo de
los objetos y re significacién de los mismos desde lo simbélico y generar innovacién en la idea de
negocio?

/

J

OBJETIVO DEL PROYECTO

General: Usar el Disefio Emocional e Ingenieria Kansei como metodologia de comprobacion del
impacto emocional de los productos en los potenciales compradores de los servicios exequiales.

Objetivos Especificos:
1. Reconocer la Ingenieria Kansei y su utilidad en el Diseno.
2 Hacer comprobaciones emocionales del impacto de las propuestas.

.
RESULTADOS

.

Se esperan resultados cualitativos basados en datos de orden interpretativo.

/
-
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IDENTIFICACION DE SEMILLERO
Semillero CAJA

NIVEL DE FORMACION: Técnico Profesional 1 -7 Semestre

PROGRAMA ACADEMICO: Técnico Profesional en Produccién de Audio y Video

TiITULO DE PROYECTO: Reflexiones audiovisuales para la identificacion de subjetividades
femeninas en la FADP.

AUTOR (ES) # IDENTIFICACION
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IDEA DE PROYECTO X
CATEGORIA PROYECTO EN CURSO

PROYECTO TERMINADO

RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

La presente propuesta de investigacion formativa, inscrita en una de las cuatro lineas estable-
cidas por la Unidad de Investigacion de la FADP como es la de Disefo, cultura y sociedad, toma
como punto de partida las subjetividades femeninas para llegar al terreno de la narrativa audio-
visual como agente potenciador de las mismas. De esta manera, el trabajo propio del estudiante
del programa (TP en Produccién de Audio y Video), se convierte en una reflexion de la cual es
parte, pues como aprendiz de lo audiovisual, tiene la oportunidad de observar las dinamicas
internas, pero también retirarse, salir y comprender cuanto sucede fuera a partir de su impacto,
en este caso, en la construccion de dichas subjetividades.

. J
PROBLEMA DE INVESTIGACION

écuadl es la influencia de las narrativas audiovisuales en la construccion de subjetividades femeninas en
estudiantes de la FADP?

Desde su nacimiento y durante el desarrollo de su personalidad, el ser humano esta en constante contacto
con narrativas audiovisuales (novelas, dibujos animados, peliculas, documentales, etc.), las cuales recogen
elementos propios de la sociedad y las replican para contar sus historias. Asi, en una sociedad globaliza-
da como la actual, en la que los derechos humanos y los conceptos de igualdad y equidad de género han
servido como discurso base para el desarrollo social, politico, educativo y cultural durante los dltimos

. J
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anos, siguen configurandose relaciones de poder a partir de jerarquias que subordinan y amplian la brecha
entre hombres y mujeres. En este sentido, las re-presentaciones audiovisuales han jugado un papel funda-
mental en la construccién de subjetividades femeninas, pues las diferentes narrativas audiovisuales han
sugerido a través del tiempo, patrones de comportamiento, los cuales han sido asumidos por la sociedad
en la configuracién de sus realidades. Dadas estas condiciones, resulta importante estudiar dicho papel
desempeiiado por las narrativas audiovisuales y observar la influencia y el comportamiento que estos
puede estar incentivando en estudiantes (hombres y mujeres) de la FADP.

N

N

OBJETIVO DEL PROYECTO

General: Determinar el grado de influencia que tienen las narrativas audiovisuales en la construc-
cién de subjetividades femeninas en estudiantes de la FADP, mediante técnicas relacionadas con el
campo audiovisual.

Objetivos Especificos:
- Explorar los conceptos relacionados con las subjetividades femeninas y elegir los mas relevantes
para ser abordados y estudiados respecto al grupo objetivo.

- Generar espacios que estimulen la reflexion del grupo objetivo y los investigadores involucrados,
a través de la exposicion de piezas audiovisuales utilizadas como herramientas dentro del estudio.

- Analizar los datos resultantes del proceso investigativo a fin de establecer una escala que posibili-
te llegar al objetivo general.

- Exponer los resultados del estudio en un evento central para el programa TP en Produccion de
Audio y Video.

-
RESULTADOS

N

Dentro de los resultados esperados se encuentran:

- La adaptacién del proyecto al espacio del cine foro perteneciente al programa TP en produc-
cion de audio a partir de la proyeccién y discusién de 10 peliculas en fechas especificas.

- La creacion de una fotonovela interactiva construida con 15 historias reales, de mujeres que
representan un ejemplo para la sociedad.

- La realizacién de un festival audiovisual en el que participaran estudiantes de la FADP como
personal externo. En este festival se presentaran los resultados del estudio.

/
-
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IDENTIFICACION DE SEMILLERO
Semillero DENKEN

NIVEL DE FORMACION: Técnico Profesional 4 Semestre

PROGRAMA ACADEMICO: Técnico Profesional en Produccién de Disefo Grafico y Modas
TiITULO DE PROYECTO: DROMO. El impacto de la subcultura hardcore en la moda.

AUTOR (ES) # IDENTIFICACION

PAUL SEBASTIAN MOLINA 1144085135 paulsebas15@gmail.com
JUAN CAMILO CARRILLO 1144078364 juancamilocarrillodiaz@gmail.com

IDEA DE PROYECTO X
CATEGORIA PROYECTO EN CURSO
PROYECTO TERMINADO

RESUMEN DEL PROYECTO Y RESULTADOS (logrados o esperados)

Analizaremos brevemente la historia del movimiento hardcore, y el impacto que genera en la so-
ciedad, luego analizaremos unos ejemplos puntuales en la moda masculina actual y finalmente
elaboraremos nuestra propuesta valor.

PROBLEMA DE INVESTIGACION

La situacion problema consiste en el poco interés de los jovenes por los productos, eventos y espacios
locales, ademas de una falta de proyeccion de algunos de ellos, el problema radica en que, si no consu-
mimos lo nuestro, consumiremos lo externo en mayor cantidad, disminuyendo asi el producto interno.
Nuestro proyecto quiere bridar una solucion a este problema desde el campo de la moday con el hardcore
como herramienta principal.

J

OBJETIVO DEL PROYECTO

General: emprender analisis desde el ambito de la moda al mismo tiempo que impactamos positi-
vamente la sociedad.

Objetivos Especificos:
- una abstraccion efectiva de los principios del hardcore hacia la sociedad en general. Y la buena
estructuracion del proyecto en general.

.

Esperamos emprender el proyecto, solidificarnos como marca y lograr conectarnos con nuestro
consumidor.
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trabajos/23290_78298.pdf
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REGISTRO FOTOGRAFICO

A continuacién, una muestra fotografica del VIl Encuentro Institucional de Semilleros de
Investigacion de la Fundacion Academia de Dibujo Profesional, realizado por el grupo de

investigacion EIDON el 1 de junio de 2017 en las salas 1y 4 de la FADP. Fuente: Archivo Unidad
de Investigacion, 2017.
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Encuentro Institucional de Semilleros de Investigacién 2017A.
Registro fotografico por la Unidad de Investigacion FADP.
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ALGUNAS CONCLUSIONES

En el VIl Encuentro Institucional de Semilleros se logré exitosamente la participacion de
semilleros de investigacion de todos los programas académicos de la institucién; de igual
manera se socializaron los avances y resultados parciales de los proyectos de investigacion
desarrollados por nuestras jovenes investigadoras avaladas por Colciencias, de los programas
Técnico Profesional en Diseno Grafico, Técnico Profesional en Disefio de Modas y Técnico
Profesional en Produccion en Disefo Industrial.

Se socializaron proyectos de investigacion desarrollados por nuestros estudiantes con un alto
impacto en el sector y pertinentes a la formacion técnica profesional en diseino; se realizaron
diversas reflexiones hacia la formacién de competencias en disefio al igual que la exploracion
de conceptos y herramientas didacticas y metodolégicas de diseno.

Elsemillero deinvestigacion LUMEN del programa de Disefio Visual de la Institucion Universitaria
Antonio José Camacho también compartié su experiencia de sus proyectos de Mediacion de la
memoria colectiva de identidades comunitarias, explorando el concepto de patrimonio cultural
desde la perspectiva del diseno.

Para este primer periodo logramos la vinculaciéon de 69 estudiantes de los ocho programas
académicos con 23 proyectos, quienes divulgaron sus propuestas y avances en nuestro VI
Encuentro, evento que se consolida como una plataforma para la evaluacion de la produccién
investigativa de nuestros semilleros en miras de la participacién en eventos tanto nacionales
como internacionales de investigacion.

Jefe de la Unidad de Investigacién
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