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D.l Faiver lvan Narvaez

“Siendo el producto medio de comunicacion entre el disefiador y el usuario, la estética se convierte
enel idioma en el que ellos mejor se relacionan. El producto reproduce diversos sentimientos al
individuo..". Leén Ayala, Sandra; PERCEPCIONES Unidad en la diversidad; Complexus Universidad
Nacional; Bogotd, Colombia; 2006; pag 15.
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CONSIDERACIONES Y LINEAMIENTOS

El método de indagacién para para este producto investigativo ademas
de la observacién multidisciplinaria y consulta bibliografica general y
especifica esta condicionada por un trabajo etnografico donde se haran
evidentes muchos elementos demograficos y psicograficos del marco
contextual eje.

Los propositos nacen de la necesidad de entender quien realmente es
el individuo calefio, que caracteristicas como consumidor posee, que
influencias culturales lo dominan, como es antro- pologicamente su
cultura material y mental, cual es la génesis de su identidad estética

y como se da la influencia de la estética del entorno urbano en su
comportamiento o como su original comportamiento influencia la
estética urbana de hoy en este contexto.

Desde lo psicosociologico

El individuo calefio posee sus propias caracteristicas cognitivas,
comportamentales y sobre todo afectivas , es importante hacer

un minucioso recuento de estas caracteristicas para llevar toda la
informacion a la configuracién de un documento recopilatorio de estas
tres dimeniones del mundo psicolégico de la comunidad calefia.

Con lo anterior, de manera mas clara se evidenciaran los roles en

la misma sociedad, seran visibles la red signica® que los unen en su
microcontexto y finalmente la red simbolica que los unen a un contexto
general llamado “Santiago de Cali”, todo esto marca un analisis
sociolégico.

Finalmente, el andlisis del individuo como factor clave del sistema social
se analizara antropologi- camente llevando a entender la influencia de su
cultura y comportamiento en expresiones objetuales y arquitecténicas,
es decir, entender la influencia de la percepcion Estética del entorno
urbano en el comportamiento social del individuo, dado por su cultura
material.

“El objeto es un constructo que revela la estructura cognitiva de un grupo

y la forma es un hecho social de convivencia”?

**Red Signica es la serie de elementos encadenados que caracterizan a un subgrupo social dentro de un
microcontexto que hace parte de otro contexto externo.”

*Sanchez Valencia, Mauricio; MORFOGENESIS DEL OBJETO DE USO; UTADEO; Bogotd, Colombia;2001;
pag 7.
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La originalidad de la expresiones gestuales, del lenguaje verbal y en
términos generales todas |las consideraciones cognitivas del marco
psicolégico del individuo estén dadas por la influencia que incluso los
medios masivos generan en ello. Seguramente nos toparemos congue
la busqueda de |a originalidad de la personas se confunde y se convierte
de manera sigilosa en falta de autenticidad, o mejor, lo que se considera
originalidad y hace sentir como tal, no es mas que la influencia banal de
fuerzas externas y esto hace que |as redes signicas de los microcontextos
sean aun mas cerradas.

Sera gue las influencias externas no llegan de la mejor maneraa la
mente y corazon de los individuos calefios, y la estética toma una
desdibujada identidad en los individuos dando total espacio mas a los
fendmenos culturales como la hibridacion cultural, etnocentrismo,
aculturacién y las expresiones objetuales puedan incluso llegar a ser
aberraciones culturales?. Serd una hipoétesis a validar.

“Este vinculo entre cultura y objeto ha constituido a este ultimo en
un recurso relevante de la permanencia y estabilidad de la primera,
haciendo que la forma brote como representacion de unaideologia.”*

Desde la vision estratégica del Marketing

Dando cabida a la multidisciplinaridad de este tipo de investigaciones,
podemos con la ayuda de estudios demogréficos y psicograficos extraer
algunas conclusiones para descifrar guien es realmente el calefio como
consumidor de producto industriales y arquitecténicos o cual es la
influencia de la percepcion estética en la obtencidn de estos productos.
Con el analisis picosociologico que abarcara los tres elementos
constitutivos de la vision psicologica, la sociologia como estudio de

la relacion entre los individuos de un sistema social y |a antropologia
como observacion del individuo de |a sociedad como ser independiente
tendremos conclusiones que nos dardn especificidades de ellos en
términos de “insights”>.

Con |a ayuda de una disciplina consolidada en este dmbito como es el
neuromarketing lograremos decifrar cuales son lo componentes Limbico

4...La cultura como origen de la forma...

Sanchez Valencia, Mauricio; MORFOGEMESIS DEL OBJETO DE USO; UTADED; Bogotd, Colombia;2001; pag
20.

*.."Insights"hace referencia a esos "destellos o chispazos” creativos que se dan en el investigador

de mercado o disefiador cuando identifica una idea de producto o para el producto destinado a
determinado consumidor de determinado contexto...

y Reptiliano®de un pensamiento colectivo de la poblacién consumidora
en Cali, cuales son las emociones y sensaciones gue mueven al
consumidor calefio y cual e |a estética del entorno urbano con el que se
siente identificado llegando a dilucidar los codigos culturales, simbélicos
y biolégicos que hacen Unico este grupo social o mercado, el calefio.

En términos generales atemos los principios comportamentales y
cognitivos psicolégicamente hablando con los cédigos culturales
y bioldgicos para entender la percepcion estética que se tiene de
las tendencias objetuales, o mas bien, con estos conocimientos,
cologuialmente planteado, “Que tipo de estética influencia mas al
consumidor calefio o que tipo de estetica identifica al consumidor
calefio?”

Continuemos con hipotesis para validar.

Desde lo Semiotico, Hermenéutico y Estético:
Diseino

“Teoria de lo 3 cerebros: Cortex, Limbico y Reptiliano; MINDCODE; En bisqueda del cédigo colombiano;
CONFERENCIAS EL ESPECTADOR; Bogota; 2009.



Fundacion Academia de Dibujo Profesional - Revista Oblicua - Edicion No. 3

ISSN 2256 - 179X (En linea) - Cali - Colombia - Enero 2013

7...Jn mensaje objetual se constituye o esta constituido desde tres componentes: semdntico,
sintdctico y pragmatico... Sdnchez Valencia, Mauricio; MORFOGENESIS DEL OBJETO DE USO;
UTADEQ; Bogots, Colombia;2001; pag 74.

. "El tridngule hermenéutico: creador - obra- receptor es aplicable en el disefic como latriada
disefiador- producto objeto-usuario, donde la interpretacién no queda en manos solo del
receptor.... sino del disefiador...en un contexto determinado...”.

Maris Rodie, Stella; Horacio Pefialva, Sergio; DISENO Teorla y reflexidn, Disefio y conocimiento;
Kliczkowski Editores; Bs As, Argentina; 2006.

“La experiencia estética es activada por la cultura, son los fenémenos
étnicos los que dinamizan la estética en el objeto de uso y en general todo
el panorama estético”.®

Hay que decir que el comportamiento del ciudadano calefio al igual

que cualquier composicion colectiva de humanos, presenta variantes,
gue las marcan las caracteriticas demograficas (edad, clase social,

nivel de escolaridad e incluso origen étnico) asi pues, que la idea es en
cierta medida plantear ideas individuales y en otra colectiva sobre las
percepciones estético que influyan en el comportamiento.

A MANERA DE CONCLUSION

Cada regidn del pais tienen caracteristicas topograficas y étnicas
diferentes, lo que hace que tanto demograficamente como
psicograficamente existan diferencias en los comportamientos de los
habitantes.

Lo gue buscamos como producto de esta investigacion sera encontrar
gracias a la serie de andlisis descrito en lo lineamiento anteriores, esos
codigos bioldgicos y culturales que hacen de los habitantes de Santiago
de Cali, oriundos de la ciudad, diferentes.

Y encontrar como influye la Percepcidn Estética del entorno urbano en
el comportamiento del ciudadano y que hibridacién cultural surge a
partir de ello. Cual es la real identidad del ciudadano calefio, que objetos
industriales e inmuebles le generan sensaciones a nivel estético.

Formulacion: Eje transversal de la investigacion

Cual es la identidad del ciudadano caleno, en
orden de cultura material y como responde ante
lo estimulos estético de su entorno??

“Rodriguez Villate, David Esteban; COMO MUEREN LOS OBJETOS? Ideas sobre la estética en el objeto de
uso; Coleccion Punto Aparte UNAL; Bogotd;2006; pag 242.
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