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Editorial

“El error mas tonto es ver el disefio como
algo que puedes hacer al final de un proceso,
para amarrar un desastre, cuando en realidad
es algo que debes entender desde el primer
dia, como parte de un todo.” ! Esta cita del
disefiador Tom Peterson, da cuenta de la necesidad
del disefio como un elemento intrinseco a todo
acto creativo de caracter proyectual. Por ello,
en la siguiente ediciéon de la revista OBLICUA
de la Fundacién Academia de Dibujo Profesional,
se trabaja desde diferentes perspectivas esta idea.

En el primer articulo, del publicista Andrés
Moreno y el disefiador industrial Andrés Roldan,
ambos docentes investigadores de la FADP,
dan cuenta de algunos de los resultados obtenidos
del proyecto de investigaciéon desarrollado por los
estudiantes, docentes y directivos del Programa
técnico Profesional en produccion de la
Publicidad en la FADP durante el afio 2014,
que busco establecer un punto de equilibrio
entre la cotidianidad y el ejercicio propio de
la publicidad dentro del contexto de la ciudad
de Santiago de Cali, como gran laboratorio del
arte grafico popular que solventa problemas de
comunicacién de un mercado que habla de la
ciudad como reflejo de nuestra sociedad.

Para el segundo item de esta publicacion,
la arquitecta y directora de la unidad de investigacion
FADP Victoria Rivas, nos muestra los resultados
del proceso investigativo llevado a cabo por
el equipo de estudiantes de sexto semestre
del programa de Dibujo Arquitecténico y
Decoracién del segundo periodo del 2011,
que debido a los alcances y temas actuales de la
arquitectura, muestra el desarrollo y producto de
un Manual técnico de instalacion de una vivienda
de emergencia, que particularmente para el caso
colombiano es de particular interés y de total
vigencia.

1. Extractada del sitio web: http://quotesondesign.com/tom-peters-2/.
En abril del 2014.




Como tercer capitulo, encontramos una
reflexién acerca de un tema que pocas veces es
tratado en los procesos de formacion en disefo,
como es el género de los individuos que conforman
una comunidad en un contexto determinado,
ya que es otro de los paradigmas culturales y
sociales que esta evolucionando hacia formas
inesperadas por la humanidad, y por tanto,
desde el disefio como factor determinante de
la cultural material, deben iniciarse procesos de
permitan articular nuevas nociones al respecto,
con todo lo que ello implica. Reflexiéon fruto
de la investigacion desarrollada al interior de la
maestria en Disefio y Creacion de la Universidad
de Caldas, hecha por el Artista Plastico Carlos
Beltran y el disefiador Industrial Félix Cardona.

Para finalizar, esta edicién de Oblicua encontramos
un interesante aporte de la estudiante del programa
técnico profesional en produccién del diseno
industrial de la FADP, miembro del semillero de
investigacion DENKEN, quien es ademas abogada,
especialista en derechos de autor y propiedad
industrial Elisa Ardila, con su reflexion acerca del
cambio de los modelos econdémicos actuales y
como esto conlleva la necesidad de revisar desde
diferentes perspectivas cuales son los generadores
de desarrollo entre los cuales esta el disefio.

Sea pues este nimero 8 de la revista Oblicua un
aporte mas al conocimiento del disefio desde una
vision multidisciplinar que hace que la comunidad
de la Academia de Dibujo Profesional sea un
referente en la reflexiones acerca de los alcances
de la disciplina a nivel regional y nacional.

Coordinador Editorial
Publicaciones FADP
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La publicidad popular
en la ciudad de Cali

Una mirada profunda a la persuasion informal.

Andrés Guillermo Moreno Rondén!

Resumen

El presente articulo resume el proyecto de
investigacion desarrollado por los estudiantes,
docentes y directivos del Programa de Publicidad
en la FADP, bajo la modalidad investigativa
denominada Investigacion en cascada: una
creacién colectiva de saberes donde participa
la comunidad institucional en concordancia
con los objetivos propuestos por el programa.
La practica publicitaria es entendida como una
actividad formalizada que resuelve problemas
de comunicacién estratégica para anunciantes
que buscan cumplir sus objetivos de mercadeo
enfocandose en persuadir mediante mecanismos
multisensoriales, por otro lado la publicidad
popular, establece un punto de convergencia
entre la cotidianidad y el ejercicio propio de la
publicidad que pertenece a los dominios del
arte grafico popular. La ciudad esta llena de
publicidad, y sin importar de dénde provenga,
ésta se ha convertido en una de las fuentes
mas fértiles de imagenes hoy en dia. De alli la
importancia de reconocer la manera en que la
publicidad popular funciona como lenguaje de
la comunicacién urbana en la ciudad de Cali
dada por el caracter estacionario. Esta es una
comunicacién que habla acerca de nosotros y
acerca de la ciudad que hemos construido de
forma efectiva y funcional.

Palabras Clave: publicidad popular, paisaje

urbano, comunicacion, estética popular.

1. Publicista, Licenciado en educacién, entrenador de equipos de

trabajo, docente universitario, consultor y conferenciante en marketing,
comunicacion estratégica, investigacion de mercados, procesos creativos
y de innovacién con desempefio en Comportamiento del consumidor,
construccién de marca, planeacién en comunicaciones estratégicas,
planeacion de campaias de telemarketing, servicio al cliente y fidelizacion

Andtés Felipe Roldan Garcia?

Abstract

This article summarizes the research
project developed by students, teachers and
administrators of the Advertising Program at the
Academy of Professional Drawing Foundation
in the second half of 2012, the investigative
modality called Research waterfall is a collective
creation of knowledge which involved the
institutional community in accordance with
the goals set by the program. The advertising
practice is understood as a formalized activity
that addresses issues of strategic communication
for advertisers looking to meet their marketing
objectives focusing on persuasion through
multisensory mechanisms, on the other hand,
the popular advertising establishes a point of
convergence between the everyday and proper
exercise advertising belonging to the domain
of popular graphic art. The city is full of
advertising, and no matter where it comes from,
it has become one of the most fertile sources
of images today. Hence the importance of
recognizing how popular advertising works as a
language of communication in the urban city of
Cali given by the stationary character This is a
communication that speaks about us and about
the city we have built an effective and functional
form.
Key words: Popular publicity, urban landscape,
communication, popular aesthetics

2. Disefiador Industrial, Magister en Estética, miembro del Grupo de
Investigacién EIDON -, Docente de catedra del programa de Disefio
Industrial y de la Maestria en Ensefianza de las Ciencias Basicas de la
Universidad Nacional de Colombia, Docente de catedra del departamento
de Disefio de la Universidad del Valle. Actualmente estudiante del
doctorado en Disefio y Creacion.



Santiago de Cali es la tercera ciudad mas
importante de Colombia, su poblacién es de
aproximadamente 2,04 millones de habitantes
ubicada al suroccidente Colombiano y hace parte
del corredor vial que une las ciudades del sur
del pais con el eje cafetero, zona reconocida por
cultivar el mejor Café del mundo. Se encuentra
a solo dos horas de Buenaventura, el mayor
puerto comercial y muelle internacional de
Colombia. Es la capital del departamento del
Valle del Cauca, una extensa zona agraria que ha
fortalecido sus cadenas productivas de la cafia
de azucat, el alcohol carburante, la industria del
papel y los cultivos de pancoger principalmente.

Su ubicacién geografica ha permitido una
amalgama de razas, costumbres y creencias que
impactan la religion, la politica, la expresion
artistica y las dindmicas de organizacion
social, entre otros, y que se manifiestan en la
cotidianidad de los saberes populares.

Una cultura latinoamericana influenciada
por un sinnimero de vinculos foraneos, por la
version de la realidad de aquellos que fueron
colonizados y que en la busqueda del desarrollo y
el bienestar han cedido los mas preciados bienes
por el crecimiento demografico y el consumo de
productos industrializados. Su cultura diversa y
con multiples origenes y tendencias, se define
y se transforma de manera simultanea y
permanente entendiendo el universo signico,
que media los procesos de persuasion del
consumidor.

El sector con mayor poblacién es
Propiamente la clase media baja
Sus costumbres, su cultyra Yy sus

valores son diferentes Y requieren

un _trqto especial, donde se logren
objetivos de venta, recordacion de
Mmarca y persuasion de/ consumidor”

La actividad publicitaria como una estrategia
de consumo se concentra en persuadir a la
poblacion representativa, es decir, a las grandes
masas que pertenecian a los sectores mas
vulnerables de la comunidad y que hoy en
gran medida han avanzado en la intrincada
carrera hacia el mejoramiento de la calidad de
vida. Si bien, el sector con mayor poblacién
no es propiamente la clase media alta sino la
clase media baja, sus costumbres, su cultura
y sus valores son diferentes y requieren un
trato especial, donde se logren objetivos de
venta, recordacion de marca y persuasion del
consumidor en un lenguaje acorde, coherente y
enmarcado en un sistema de coédigos facilmente
descifrados por quienes participan del contexto.

En un ambiente comercial en el que divergen
tantas posiciones, asumir una postura competitiva
desde la publicidad se convierte en un reto de
dimensiones significativas. La participacion
activa del entorno y la minuciosa observacion
de los comportamientos del consumidor y sus
habitos de comprase convierten en mecanismos
indispensables para alcanzar los objetivos con un
alto nivel de efectividad.

La practica publicitaria es entendida como una
actividad formalizada que resuelve problemas de
comunicacion estratégica para anunciantes que
buscan cumplir sus objetivos de mercadeo de
la forma mas efectiva posible, por tal motivo es
reconocida como una disciplina estructurada que
se articula bajo las plataformas de comunicacion
ATL (above the line) y BTL (below the line)
que requieren inversiones considerables en los
procesos de disefio, produccién y pauta.

La publicidad no solo se remite al proceso
creativo y de disefio de anuncios publicitarios,
sino que por el contrario abarca todo un
componente estratégico y de planeacion de
medios que garantizan una correlacion entre
el costo y el beneficio de una intervencion
publicitaria.



El ejercicio publicitario se enfoca en persuadir
mediante mecanismos multi-sensoriales a los
consumidores con el animo de condicionar los
habitos de compra, uso y reconocimiento de un
producto o servicio. Atiende a su vez a masas de
consumidores, grupos y segmentos del mercado
que se componen de aglomeraciones de personas
con expectativas en comun.

Lo popular tendra que ser entendido como
la manipulacién sistematica de simbolos de la
cotidianidad, ampliando el campo de accionar
publicitario al codificarse en sistemas basicos
de persuasion, donde el comportamiento de los
consumidores se torna tan variable que exige una
intervencion especifica.

La publicidad popular, establece un punto de
convergencia entre la cotidianidad y el ejercicio
propio de la publicidad, circula como una
manifestacion paralela a la publicidad de las
agencias, siendo muy efectiva en el comercio
minorista y donde pequefios empresarios se han
desarrollado de manera exitosa gracias a ella,
sus usuarios son mayormente nuevas y pequefias
empresas que crecen rapido, las estrategias que
propone este tipo de publicidad surgen como
fenémeno para clientes con un presupuesto y
recursos ajustados.

Las agencias desarrollan publicidad para
vender productos a un puablico como si fueran
exclusivamente para las clases socioeconémicas
mas pudientes del pafs. El mercado colombiano
se centra mayormente en el consumo de las
clases mas populares, sin embargo la publicidad
de agencia tiene como referente una porcién mas
pequena de la poblacion. A diferencia de esto,
la publicidad popular toma como referencia la
mayor parte del mercado.

Se requiere pensar sobre la manera en que
la poblacién y el comercio de la ciudad de Cali
abordan la comunicacién popular interpretada
como fenémeno cultural y una respuesta a la
necesidad de promover productos y servicios
de manera informativa.

En este proceso investigativo se reconoce la
manera en que la publicidad popular funciona
como lenguaje de la comunicacion urbana en
la ciudad de Cali, de esta forma fortalece en los
estudiantes la practica profesional pertinente
a su carrera, logra enriquecer y fortalecer la
proyeccion del programa de publicidad de la
Fundacién Academia de Dibujo Profesional
dentro de un marco ético y humanistico,
claramente apoyado por la capacidad investigativa
y de analisis de la disciplina como publicistas
enfocados hacia la creacién de valor para las
marcas y los consumidores.

1d] des
i plicidad POPULAR a gran
i tine imagenes, o_b]etos
para promocionary

rasgos, re

[ jones
y situaciones [ m
acompanar, comercial y estéticamente,

un lugar, un €

Desde la practica publicitaria se requiere
trabajar sobre aspectos articulados y referenciales
del mercado y sus tendencias, el comportamiento
del consumidor, el marketing y sus componentes
al igual que los procesos creativos — estratégicos
que involucran la palabra y la imagen adoptada
por los usuarios y consumidores finales de un
grupo objetivo previamente identificado.

Reconocer el fenémeno de la publicidad popular
en la ciudad de Cali es imperante debido a que
se identifica el legado cultural a su vez se intuye
el comportamiento de su sociedad, fortalece las
bases de practica publicitaria desde unos origenes
que claramente pueden definir una identidad
propia altamente aprovechable.

El escenario estético - comunicativo exige
una mirada hacia algunas zonas de la ciudad,
donde se pueda evidenciar una comunicacion
publicitaria de estética urbana, popular e informal
que se fusiona con conceptos de la modernidad.
Se pretende evidenciar cémo, a través de la publicidad
informal, la gente concibe y entiende una realidad
encaminada a comercializar bienes y servicios.

U
vento o una fecha’



El mecanismo utilizado para entender dichos
fenémenos se basa en recopilar, analizar y
presentar respuestas frente a un fenémeno de
comunicacién que se apropia de una manera muy
especial de los mensajes bajo una atmosfera de
ingenuidad y sabiduria que caracteriza la esencia
de lo original. La publicidad que nos rodea todos
los dias y que proviene mas del instinto que de
escuelas y enlaces académicos (Burga, 2007)

Es posible encontrar en el proyecto de
investigacién propuestas no solamente graficas
sino también audiovisuales desarrollados
para locales comerciales en la ciudad de Cal,
reconocer personajes de un gremio comuin
dedicados a la labor de publicidad informal que
podra mostrar diverso material de analisis que dé
respuesta al interrogante planteado mas alla de
reflexiones y testimonios personales.

La investigacion ha requerido hacer un
analisis permanente del Cali comun y corriente
desde la publicidad popular, entendida como
todas aquellas imagenes, textos y sonidos que
se producen al margen de los grandes medios
de comunicacién y por fuera del circuito de las
agencias de publicidad, estudios de disefio y
universidades.

La publicidad popular pertenece a los
dominios del arte grafico popular.
Con este nombre se pueden agrupar todas las
manifestaciones graficas hechas por cualquier
ciudadano o un grupo de ellos, guiados por las
mas disimiles y controversiales sensibilidades
estéticas nacidas de la cultura popular y de las
necesidades aleatorias de la cotidianidad.

La publicidad POPULAR puede entenderse
con los mismos principios y también se puede
decir que, a grandes rasgos, reune imagenes,
objetos y situaciones para promocionar y acompafat,
comercial y estéticamente, un lugar, un evento o
una fecha. Esto quiere decir que no sélo publicita
o, mas bien, recrea visualmente una panaderia de
barrio, una salsamentaria en un sector popular;
la publicidad informal también promociona y
muestra la influencia visual que ejercen fechas
importantes como la navidad, la semana santa
o el dfa del trabajo (Burga, 2007).
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La publicidad popular es la forma
comunicacional y de disefio mas difundida en el
entorno calefio, es entonces por su uso masivo
y su caracter popular que no se le ha prestado
interés debido por parte de los investigadores de
comunicacién estratégica y tedricos del disefio y
apenas es tenida en cuenta.

Se entiende por grafica popular al conjunto de
elementos graficos, imagenes, letras que de forma
mas o menos ordenada, usando las paredes, fachadas,
bardas, vallas y otros recursos murales, sirven para
comunicar diversas informaciones vinculadas al
devenir de la vida cotidiana. Esto va desde reclamos
comerciales, proclamas politicas, informacion de
campanas institucionales hasta la promocién de
eventos musicales. En numerosos casos, la grafica
trasciende su sentido funcional para ir mas alla
e introducir aspectos como son: el humor y la
ironfa, sefialando un valor agregado del recurso,
insistimos muy enraizado en la cultura popular

de la sociedad que lo genera. (Checa, 2008)

A nivel estético, la grafica se nos revela como
una fuente inagotable de soluciones tipograficas,
y de elementos decorativos: dibujos, logotipos,
caricaturas, representacion real de objetos.
Muchas de esas soluciones son creadas, ya sea a
iniciativa del artista que las realiza, ya sea como
copia de modelos foraneos adoptados de la
cultura globalizada (Checa, 2008)

Las imagenes le dan un sentido grafico al espacio
publico. En espacios de mirada mas reducidos,
y mas numerosos, esta la creatividad popular,
lo cual habla mucho sobre las maneras en que
nos apropiamos y marcamos la ciudad. Se trata,
en conclusion, de expresiones de mucho valor
cultural que evidencian nuestro modo de ser
ciudadanos.

La ciudad esta llena de publicidad, y sin importar
de donde provenga, ésta se ha convertido en una
de las fuentes mas fértiles de imagenes hoy en dia.
Pese a las grandes diferencias existen entre lo que
se ha caracterizado como publicidad informal
y publicidad formal, la ciudad nos muestra que
existe una necesidad comun por la promocién
grafica, por la imagen, por «el dibujiton.



Es evidente ver cémo abundan todo tipo que es lindo y asi, lograr comunicar de la mejor

anuncios y como se convierten en signos de la manera el mensaje que se quiere transmitit.
ciudad; le otorgan una identidad y vemos en Por ser Ia publicidad popular la creacion de
ello distintas maneras de marcar el territorio. piezas que promocionan y hacen propaganda,
Se vera que la publicidad POPULAR es de una manera mas bien intuitiva y creada en el
muy llamativa porque expresa un sentido de mejor de los casos por letristas; no puede ser
pertenencia por el barrio, la esquina y la ciudad esta subestimada, pues es una publicidad que
en general. Igualmente se puede observar que es cercana al pueblo, a las personas del bartio
saca a flote un mundo de imaginacién que con y a esa identidad popular que cada uno tiene.
mucha discrecién, va poblando la ciudad con Cuando nos referimos a publicidad popular,
referencias visuales de todo tipo, que conforman informal o de bartio, nos refetimos a todos
un repertorio alternativo a las imagenes de la esos carteles pintorescos con los que nos
television y de otras grandes pantallas. encontramos en sitios determinados de la ciudad,
ya que su ubicacion geografica también es parte
La grafica popular es En primer lugar una fundamental de su esencia como pieza grafica
manifestacién de cultura no oficial, libre de urbana, ademas, este tipo de publicidad logra
canones académicos y exenta casi siempre, de las adaptarse facilmente a cualquier “espacio”,
convenciones de la composicién plastica pero sin las restricciones y reglas que nosotros como
no por ello vergonzante o con falta de criterios publicistas tenemos’.

(Mena&Reyes, 2001:5). Simplemente, es una
forma de expresion especialmente admitida por
las clases populares, con estilo y criterios propios

y con una demanda todavia estable aunque “ 3 pubIlCldad popular es mucho mas

apunta sintomas de decadencia, que se ha sabido , . tra principalmente en
integrar en las formas de publicidad la sociedad economica y se centra p P

de consumo actual. A la vez, la grafica popular

decirle al consumidor lo que ti_ene que
saber en pocas palabras sin s:cologla:’
estrato cultural que revela masas de sentimientos sentimentalismos o mensajes ocultos.

especificos, tal como nos sefiala Isaac V. Kerlow
(2001):

se nos deja ver como un artefacto dentro de un

“Los rotulos, carteles, murales y etiquetas La publicidad popular es mucho mas
que la componen no sélo senalan, identifican y econdémica y se centra principalmente en
marcan, sino que evocan fantasias, descubren promocionar y comunicar a través de mensajes
ilusiones, confiesan errores y en ocasiones, mas directos, en decirle al consumidor lo que
establecen un dialogo con el espectador al tiene que saber en pocas palabras sin sicologia,
provocarlo o alburearlo” Se puede hablar de sentimentalismos o mensajes ocultos. Lo
la publicidad popular como una publicidad atractivo de esta publicidad es la cercania que
clandestina frente a los medios de comunicacion, puede tener con la gente, “hablan el mismo
pero que en las calles de Cali hace gran parte idioma” es creada por gente del barrio para el
del paisaje urbano y convive con la publicidad barrio, artistas callejeros, letristas, personas del
formal', esa publicidad realizada por académicos comun con conocimientos empiricos sobre
profesionales que estudian a un target, a un diseflo o que simplemente tienen una caligrafia
mercado y a esa compleja y relativa estética de lo “legible” (Redaccion universitaria, 2000).

2. Promocién, Conceptos y Estrategias. John Burnett. Afio, 1996, Primera
1. Un mundo de imaginacién. Cristian Vergara. Ao, 2011, Edicién online edicién: Promotion management, MCMXCIII por Houghton mifflin
293 Revista P&M, Pag. Web company. Pag. 218.
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Se resalta la variedad de productos y las caracteristicas de los mismos con

opciones de preparacién, el aspecto “natural” se presenta como promesa
basica.

Fotograffa: Alexander Rojas Romero Ingtid Lorena Rodriguez, Nicole
Martinez Sienz Y Kelly Giraldo Cucalén. Barrio: Lleras. 2014

O’Guinn, Allen y Semenik (1999), definen
la publicidad como la que tiene el propésito
de establecer una actitud favorable hacia
una empresa como un todo, no solo hacia
una marca especifica. Esto nos permite
entender que no hay trazada una estrategia de
comunicacién estructurada y formal que defina
producto, objetivo de comunicacion, target,
posicionamiento o tono de comunicacion,
la respuesta del consumidor o de la audiencia de
la comunicacién esta dada por el contacto visual
y directo de los posibles consumidores con el
producto, la exhibicién se da en vitrinas saturadas
o exposicion de los vendedores ambulantes,
la mayoria de los mensajes buscan resaltar el
precio, la variedad, la calidad (sabor) y las marcas
disponibles como beneficio principal y objetivo
publicitario.

La identificacion del target a la que va
dirigida dicha comunicacion se genera por la
oportunidad de contacto con los transetuntes
a manera de interceptacion directa bajo un
ambiente de cordialidad; la promesa basica es
sustentada por la cantidad de producto ofrecido
“original” y de la calidad marca ya que muchos
de ellos pertenecen a imitaciones de poco valor y
materiales dudosa procedencia.

El tono de comunicacién empleado en este
tipo de argumentacion se caracteriza por la
amabilidad del comerciante, la informalidad de
sus palabras, la vistosidad de los adjetivos para
referirse al consumidor y al producto, si se habla
de posicionamiento solo esta dirigido a recordar
la calidad del bien o servicio ofrecido.



La influencia de la publicidad popular en el
lenguaje de la comunicacion urbana de la ciudad
de Cali esta dado por el caricter estacionario,
ubicada en cada bartio, en cada tienda o
comercio ya sean por sus expresiones peculiares
o por sus curiosos disefios, la efectividad
publicitaria es inmediata, son puntos de
referencias para el turista perdido en la ciudad,
son la gufa para la solucién da las necesidades
mas apremiantes de una comunidad, no se
necesita un gran derroche de presupuesto

para alcanzar los objetivos de comunicaciéon

y de mercadeo, donde sus propietarios con
estilo logran contactar de forma eficiente a sus
consumidores.

Esta es una comunicacion que habla acerca
de nosotros y acerca de la ciudad que hemos
construido, le pertenece a sus habitantes
aunque probablemente no de forma exclusiva
y que puede dar pistas sobre una identidad que
nos hace falta hacer consciente, los analisis
desarrollados haran parte de un grupo de
productos que contemplan imagenes, situaciones,
objetos y lugares ordinarios que a fuerza de
experimentar a diario se han hecho invisibles
para los calefios. Esta comunicacion habla mas
de nosotros mismos como habitantes que de las
mismas marcas que promocionan. El analisis del
tema deja ver una perspectiva particular sobre las
costumbres y modos de set, y si es posible, decir
algo mas de lo que es evidente a simple vista o se
sabe por tradicion de la cultura popular.
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Publicidad que busca destacar todos los servicios ofrecidos por el

proveedor, la referencia de marcas reconocidas en la categorfa otorga
credibilidad a la oferta, el aspecto “24 horas” se presenta como uno de los
beneficios principales.

Fotografia: Alexander Rojas Romero Ingrid Lorena Rodriguez, Nicole
Martinez Saenz Y Kelly Giraldo Cucal6n. Barrio San Nicolds

Al analizar estos productos del proceso
investigativo, se aprecia que reflejan un impacto
de la publicidad popular de forma efectiva y
funcional al momento de comunicar, el grupo
objetivo es principalmente personas de barrio,
gente que crecié viendo este tipo de publicidad
en zonas populares, este tipo de comunicacion
mantiene un mismo idioma, una misma jerga
y el mensaje puede llegar de una manera clara.
Los equipos de co-investigadores reconocen
que la publicidad popular logra conectarse con
el pueblo calefio, por ser abundante en el paisaje
urbano.



Se evidencia en estos resultados un
reconocimiento del cardcter practico y conciso
de la publicidad popular, donde no se analiza
en profundidad a sus posibles competidores
ni realiza estrategias para llevar a la marca a un
posicionamiento estratégico; por el contrario
las piezas populares manejan disefios y
caracteristicas similares y la fidelidad del cliente
se basa mas en la tradiciéon y lo econémico.

El argumento se puede abordar desde vatios
frentes ya que la publicidad popular puede ser
una competencia para la publicidad formal en
cuanto que corresponde al grueso de la poblacion
que se asienta en sectores populares, aunque cada
vez mas las marcas bien posicionadas acceden al
recursos de la estética popular por conectar de
forma mas poderosa con el consumidor,
desde lo habitual y lo familiar.

Se puede evidenciar el manejo de colores fuertes
y de alto contraste en los anuncios y/o avisos,
sus mensajes son altamente descriptivos, por lo
tanto manejan el mayor espacio posible, son explicitos
graficamente a la hora de dirigirse al cliente sobre
lo que se ofrece en el punto de venta.

La presentacién detallada de los productos ofrecidos refuerza la promesa

basica, deja entender servicios adicionales a partir de la mencién de
las partes que se reparan al igual que la posibilidad de una atencién
domiciliaria y linea de servicio al cliente.

Fotograffa: Alexander Rojas Romero Ingtid Lorena Rodriguez, Nicole
Martinez Saenz Y Kelly Giraldo Cucal6n. Barrio: Municipal.
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La mayor expresion de esta publicidad
se da en sectores populares, se observa una
fuerte influencia a imitar logos de grandes
corporaciones o marcas reconocidas obteniendo
en ocasiones una ejecucion exitosa de estos,
también se destaca el hecho de que se acude
a crear personajes que acompanan los
productos puesto que no manejan marcas,
esta manifestaciéon predomina en panaderfas,
ferreterfas, restaurantes, heladerfas y la ilustracién
para lugares como pizzerfas y bares. Empleando
un lenguaje que busca generalmente exaltar las
cualidades de los productos dandole un plus a las
ofertas:

“El mejor jugo de Cali”, “100% Cuero”,
“El mejor precio.

Se puede determinar con este proyecto
que el lenguaje popular de la comunicacion
urbana en la publicidad informal de la ciudad
de Cali se caracteriza por ser Practico y conciso,
no es competitivo, no analiza a sus posibles
competidores ni realiza estrategias para llevar a la
marca a ser predilecta frente a las demas; por el
contrario las piezas populares que generalmente
de emplean manejan disefios y caracteristicas
similares y la fidelidad del cliente se basa mas en
la tradicion y lo practico; si es un negocio que
queda cerca, si ya sabemos que ahi se consigue lo
que necesitamos y vamos de entrada por salida.
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Vivienda de emergencia

Una propuesta arquitectonica para la atencion de desastres.

Victoria Eugenia Rivas'

Resumen

El presente articulo muestra el proceso
investigativo llevado a cabo por el equipo de
disefiadores de sexto semestre del programa
de Dibujo Arquitecténico y Decoraciéon del
segundo periodo del 2011, durante el cual
desarrollaron un Manual técnico de instalacion
de una vivienda de emergencia con los resultados
del proyecto Integrador. Se exponen las razones
y la justificacién de dicho proyecto al igual que
los referentes arquitectonicos y metodologicos
para el desarrollo de cada propuesta. Se explica
el método aplicado para la realizacion de los
manuales y los resultados obtenidos finalizado
el proceso. Se concluye el articulo con algunas
generalizaciones obtenidas y observaciones sobre
el desarrollo de los proyectos integradores como
base para procesos investigativos.

Palabras Clave: Ola invernal, vivienda de
emergencia, manual técnico.

Abstract

This paper presents the research process
conducted by the design team of sixth semester
of the program of Architectural Drawing
and Decoration of the second semester of
2011, which developed an emergency housing
installation manual as a result of the student’s
formative research process. It presents the
reason and justification of the project as well as
the architectural and methodological references
for the development of each proposal exposed
in this article. The method used to carry out
the manuals and the results ended process is
explained. The article is concluded with some
generalizations and observations obtained from
the development of the integration projects as
the basis for an investigative processes.

Keywords: Winter wave, emergency housing,
technical manual.

1. Arquitecta, Magister en Entornos Virtuales de Aprendizaje de la Universidad de Panama. Jefe de Unidad de Investigacion de la Fundacién Academia de

Dibujo Profesional.



El cambio climatico es una de las mayores
amenazas a la que se enfrenta nuestras sociedades
actualmente, desde la revolucién industrial
hasta hoy la quema de petroleo, carbon y gas
para producir energia libera gases de efecto
invernadero (CO2) a la atmdsfera, aumentando
la temperatura del planeta, lo cual provoca una
distorsion en el sistema climatico global.

Tanto asi que la comunidad cientifica advierte
que si la temperatura global supera los 2°C,

los impactos econémicos, sociales, politicos,
culturales y ambientales perjudicaran seriamente
a todas las regiones del mundo.

Ejemplo de esto lo padece Colombia,
en donde cada vez mas es comun encontrar
situaciones de desplazamiento de poblacion
por diferentes desastres naturales. La tltima
temporada invernal en Colombia ha dejado
muchas comunidades damnificadas debido a
las inundaciones, caidas de arboles y postes
de energia debido a los fuertes vendavales
y desbordamientos de los rios, afectando
estructuralmente hogares, lugares de trabajo,
afectando todos los aspectos socioeconémicos
de diferentes municipios' y corregimientos®.

Solo en el Departamento del Valle del Cauca
se podria estimar que mas de tres mil familias
salieron damnificadas entre el afio 2011 - 2012,
lo cual, afect6 enormemente el desarrollo de la
region. En los afios subsiguientes, a causa de
los cambios abruptos en el clima, talvez se ha
disminuido la cantidad de viviendas damnificadas
por el invierno pero no son menores las
calamidades por desbordamientos de terrenos y
perdida de viviendas situadas en ladera o debido
a desalojos, ya sea por violencia o demas.

Desde esta perspectiva, es importante entender
que el habitar es una necesidad humana que
permite el arraigo y el desarrollo cultural de
una familia. Cuando esta sensacion se pierde al
ser afectada su vivienda, la comunidad también
se afecta trayendo consigo gran cantidad de
problemas sociales.

1. Municipios tales como Cali y Tulua, Jamundi y yumbo entre otros.
2. Entre los corregimientos mas afectados por olas invernales se
encuentran, la dolores, Piles, Yumbo, Obando.
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Por esta situacion, se plantea como ejercicio
de investigacion formativa dentro del programa
técnico profesional de dibujo arquitecténico
y decoracion de la FADP, generar un manual
técnico con alternativas de vivienda temporal que
permita solucionar el problema de habitacién
durante procesos de reconstruccion de hogares
o la reubicaciéon de los mismos, bajo un
enfoque de solucién muy econémica y de facil
instalacion, que no incurtiera en costos de mano
de obra especializada y promoviera procesos de
autoconstruccion entre la poblacion damnificada.

Dentro del proceso de investigacion se
consultaron tanto referentes de modelos de
vivienda temporal, como también manuales
de instalacion de dichas viviendas. Cabe notar
que se encontraron proyectos muy interesantes
enfocados en la simplicidad del proceso
constructivo, la facilidad de la obtencion de los
materiales y la economia del modelo. Tal y como
se muestra en las siguientes imagenes:




Prototipo puertas - Vivienda para emergencias
Disefo: Cubo Arquitectos - Pelayo Fernandez,
Daniel Soffa, Nicolas Venegas.

Su método de instalacién consiste en poder
armar un sistema de Viviendas de Emergencia
a través del uso de productos estandarizados
presentes en los principales distribuidores de
materiales de construccién y otros, desarrollando
asi, un sistema que genere una obra de bajo costo
y rapido montaje.

Utilizan estibas de madera para el piso y
puertas del mismo material para el cerramiento,
las cuales pueden ser reutilizadas en la vivienda
permanente.

Fuente: www.plataformaarquitectura.cl/2010/03/05/prototipo-puertas-
vivienda-de-emergencia-para-casos-catastroficos-cubo-arquitectos /
Publicado en marzo 2010, consultado en febrero 2011.
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Viviendas temporales para los afectados del
terremoto de KOBE2
Disefio: Shigeru Ban. Fecha: 1995

La vivienda consiste en un médulo de 16

m2 en donde el criterio del disefio pedia una
estructura econémica que pudiera ser construida
por cualquiera, con razonables niveles de
asoleamiento y ventilacién de apariencia
aceptable.



Se utilizaron cajas de cerveza llenas de arena para

los cimientos de la vivienda; para las paredes

utilizaron tubos de papel de 108 mm de diametro

y 4 mm de espesor; para la estructura de la
cubierta se implementaron igualmente los tubos
de papel y el cerramiento con tela impermeable.

Fuente: Arquitectura Sismica, prevencion y rehabilitacién. Gustavo Gili
S.A. México 2000. pags. 173-178.

En cuanto a la busqueda de manuales de
instalacién se encontraron dos manuales

de recomendaciones para la instalacién de
viviendas de emergencias en Chile'. En donde
se identificaron una serie de recomendaciones
para mejorar la calidad de la habitabilidad de las
familias en campamentos provisionales durante
el periodo de reconstruccion de sus viviendas
permanentes.

Estas se enfocan en la soluciéon habitable para
una comunidad, por lo tanto no se concentra
demasiado en la construccién de la vivienda
como tal, mas bien en la disposicion de las
mismas para cohabitar con otras familias.

En otro de sus capitulos, se encontraron
estandares precisos de construccién y 6rdenes
para una etapa posterior a la catastrofe.

Recoleccion de datos

Este no se enfoca solo en lo técnico del proceso
de instalacion, sino que tiene en cuenta el factor
social y busca mejorar la calidad de vida de

la familia durante su estadfa temporal en la
vivienda.

Descripcion del proyecto
de investigacion formativa

Para la elaboracion del manual técnico se
realiz6 una planeacion dividida en dos fases:
Una primera fase programada para el desarrollo
del modelo proyectual de la vivienda; la segunda
fase se gestiond para la realizacién del manual
técnico de instalacién de dicho modelo.

El desarrollo de cada fase se programo para
una duracion de un semestre académico

(cuatro meses), lo cual permitié una pausa

para la retroalimentacion de la fase proyectual

y finalizacion del modelo de vivienda antes de
comenzar la realizacién del manual técnico.

Primera fase

La primera fase fue dividida en dos etapas,
una para la recoleccion de datos y otra para el
proceso de disefio del modelo.

Fecha Actividad

Marzo 7 de 2011

Charla Un techo para mi pais. Referente sobre la actuacién

de la comunidad en respuesta a la emergencia.

Marzo 8- 26 de 2011

Recorridos de campo, visitas a zonas afectadas por el invierno.
Registro fotografico.

Marzo 28- Abril 1 de 2011

Elaboracién de matrices y mapas conceptuales

Documentacién de recoleccion de datos.

Analisis.

1. Manual de recomendaciones técnicas para la vivienda de emergencia
post-terremoto -recomendaciones para instalaciéon de vivienda de
emergencias en campamentos provisorios. Chile. 2010
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Proceso de diseno

Fecha Actividad

Abril 2 — 25 de 2011

Desarrollo de esquema basico: propuesta formal.

Definicion de técnica constructiva y seleccion de materiales para la
construccion del modelo.

Abril 26 — Mayo 2 de 2011

Desarrollo formal del modelo.

Elaboraciéon de memoria grafica: volumen, forma, composicion,
relaciones espaciales, organizacion espacial.

Mayo 2 - 16 de 2011

Proceso constructivo

Definicién de materiales

Mayo 16 - Junio 3 de 2011

Elaboracion de planos arquitectonicos y maqueta.

Finalizada esta ultima etapa, se seleccionaron dos proyectos para realizar el manual técnico de cada
modelo. Se escogieron dos proyectos debido a los resultados obtenidos, la calidad del trabajo y la
excelencia de los disefiadores. Las dos propuestas tenian unos énfasis muy diversos y por ello se optd

por realizar dos manuales con tipologias diferentes:

Modelo 1

Modelo 2

Disenadores:
Cristian Pérez, Angélica Rodriguez,
Lucia Londono

El primer modelo se proyecto para solucionar
el problema de habitabilidad en lapso de un
plazo maximo de 15 dias; el segundo modelo se
proyecta para solucionar la habitabilidad para
un plazo de cinco afios. En otras palabras, se

plantea como vivienda permanente a largo plazo.
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Disefiadores:
Katherine Hernandez, Yesenia Andrea Velasco

Seqgunda fase

En esta etapa se resolvio la viabilidad
tecnolégica y econémica de cada uno de los
modelos y también se formaliz6 la seleccion del
material y el proceso constructivo al igual que el
de instalacion.



Fecha

Actividad

Agosto 22 —
Septiembre 5 de 2011

Despieces de modelo

Listado completo de materiales: especificacion/dimensiones/
esquema isométrico/precio de mercado.

Isometria despiezada del modelo

Septiembre 6 - 19 de 2011

Proceso de instalacion

Paso a paso (descripcién/boceto)
Modelo tridimensional

3D

Imagen virtual

Septiembre 20 —
Octubre 3 de 2011

Planteamientos urbanos

Opciones de loteo para terrenos planos e inclinados
Disposicion de modelo / apareamientos

Unidad sanitaria

Octubre 24 —
Noviembre 10 de 2011

Elaboracion de fichas y planos de acuerdo a formatos
y modelos del manual

Noviembre 15 de 2011

Entrega de manual

Para la elaboracién del manual, se construyé un modelo de formato con unos contenidos para ser
resueltos, tal y como se muestra en la imagen inferior.

MNOMBRE DE
PROYCCTO

e dILH
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|ﬂ . VOLUMEN o
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En el cual se debe describir cada propuesta bajo
los siguientes {tems:

1. Volumen

1.1. Imagen general del modelo

1.2. Imagenes exteriores e interiores suficientes
para mostrar la propuesta volumétrica y espacial.

2. Planos Arquitectonicos
2.1.
2.2.
2.3.
2.4.
2.5.

Planta de cimentacién/estructura
Planta arquitectonica general

Planta de cubierta

Cuatro fachadas

Dos cortes (longitudinal, transversal)

3. Despiece

3.1. Listado de materiales con especificacion de
formato (dimensiones) y valor

3.2. Isometria despiezada del modelo

4. Proceso de Instalacion
4.1. Paso a paso con descripcion de proceso
(acompafiado de bocetos)

5. Disposicion Urbana

5.1. Planta acotada con distribucion de unidades
(aislamientos, senderos....).

5.2. Planos con redes eléctricas, sanitarias e
hidraulicas.

6. Conclusiones y Recomendaciones

0.1. Conclusiones y recomendaciones relevantes
a tener en cuenta que no se mencionen en las
fichas anteriores.

0.2. Agradecimientos a personas que hayan
colaborado en el proceso investigativo.

Resultados

Gracias al gran compromiso de los disefiadores
de los modelos proyectuales, se lograron
culminar los dos manuales técnicos de
Instalacién de vivienda para emergencias.
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Ambos manuales fueron dispuestos para
publicacion digital o en linea y se contd con la
ayuda de disenadores graficos para la realizacion
del logo de cada proyecto.

Se resolvié 1a totalidad de los contenidos
planteados y se lograron presentar dos
propuestas de modelos arquitecténicos viables,
tanto econémica como constructivamente de
acuerdo a los plazos de habitabilidad.

Ambos proyectos tomaron como base el
orden de los contenidos planteados segin

la investigacion, sin embargo, el alcance del
desarrollo de los manuales vari6 teniendo en
cuenta el enfoque de cada modelo.

El primer modelo (Prototipo Plegable), siendo
una respuesta para atenciéon inmediata para un
plazo maximo de 15 difas en caso de emergencia,
soluciona el componente arquitecténico y su
proceso de instalacion de una manera muy
especifica; la disposicion urbana y la solucion

a las instalaciones quedan planteadas como

una sugerencia, mas no esta resuelto de forma
detallada.

El segundo modelo (Container Heve) se
plante6 como una respuesta para la atencion de
vivienda en caso de emergencia, sin embargo,
este se enfoca en solucionar la habitabilidad para
un plazo de cinco afos, llegando a ser casi una
vivienda permanente; por esta razon, el nivel

de desarrollo de este modelo es mucho mas
completo en cuanto a la disposicién urbana y la
solucion de las instalaciones eléctricas, hidraulicas
y sanitarias.



Conclusiones

El proceso de investigacién abordado desde

la tematica propuesta pretendia generar como
resultado un modelo proyectual, practico,
econémico y de facil ejecucion. Durante el
desarrollo del mismo, nos dimos cuenta que
para generar un objeto arquitectonico tan simple
se requiere de un proceso de disefio bastante
complejo en donde se deben analizar diversas
variables para lograr la viabilidad del proyecto.

Es importante anotar que un semestre
académico no es suficiente para desarrollar
proyectos arquitecténicos, incluso tan simples
como modelos de vivienda para emergencia.
Desafortunadamente, las propuestas generadas
dentro del desarrollo de los proyectos
integradores tan solo llegan a un nivel de
anteproyecto; pero gracias a las politicas de
investigacién que promueve la Fundacion
Academia de Dibujo Profesional.

La realizaciéon de este producto investigativo
permitié que dos proyectos se pudieran

finalizar hasta llegar a un 90% de viabilidad
constructiva; este es uno de los mejores resultado
que el programa de Dibujo Arquitecténico y
Decoracion ha podido alcanzar desde que ha
comenzado a enfocar sus proyectos dentro del
campo de la labor social.
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El género y la creacion

Perspectivas de categorizacion del género para el diseno.

Carlos Alberto Beltran Arismendi'

Resumen

Dentro de las multiples discusiones que se
estan dando en el campo académico alrededor
de los nuevos paradigmas de la investigacion,
las disciplinas, las profesiones y otros muchos
aspectos del conocimiento humano, existe
una de particular interés para los procesos de
creacion de caracter proyectual como los que
ejecuta el disefio como disciplina. Esta es la
categoria de género, en donde se establece
a partir de muchas variables, dindmicas y
requerimientos de diseflo, pero que a partir
de la ampliaciéon de su concepcion y alcances,
debe mirarse desde otra perspectiva, ya no como
un factor de categorizacion, si no como un
factor de analisis critico. En este sentido,
este texto es una breve introduccién a tal
discusion que funge como abrebocas para
determinar como el género, es otro de los
paradigmas culturales y sociales que esta
evolucionando hacia formas inesperadas por
la humanidad y por tanto desde el disefio debe
sentarse posiciones que permitan articular sus
procesos para el desarrollo de la cultura material,
con todo lo que ello implica.

Palabras clave: Genero, categoria, disefio,
analisis, paradigma.

1. Artista Plastico, con estudio de disefio industrial. En proceso de tesis
de la Maestria en Diseflo y Creacién interactiva de la universidad de
Caldas. Actualmente expone su obra a nivel nacional e internacional y es
docente de la universidad UDES en Bucaramanga, Colombia.
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Félix Augusto Cardona Olaya®

Abstract

Among the many discussions that are taking
place in the academic field around the new
paradigms of research, disciplines, professions
and many other aspects of human knowledge,
there is one of particular interest to the process
the design as a discipline. This is the gender
category, where it is established based on many
variables, dynamics and design requirements, but
from the expansion of its conception and scope,
should be viewed from another perspective,
not as a factor of categorization, if like a
analysis critical factor. In this sense, this text is
a brief introduction to this discussion. It serves
to determine how gender is another cultural
and social paradigms that is evolving into
unexpected by mankind forms and therefore
from design must sit positions to articulate
their processes for the development of material
culture, with all that this implies.

Key Words: Gender, category, design,
analysis, paradigm.

2. Disefiador industrial, Magister en Diseflo y Creacién interactiva.
Actualmente docente en varias universidades de Santiago de Cali.
Miembro del grupo de investigacion en disefio EIDON vy de las ciencias
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Para iniciar esta reflexion acerca del género como una categoria de analisis dentro de procesos de
investigacion en cualquier disciplina profesional y académica, se trae como referencia la noticia del
periddico espafiol El Pais del afio 2010 a continuacion:

“Un britanico, primera persona
reconocida oficialmente como de
género sexual neutro. Se operd para
cambiar de sexo, pero tampoco se
siente a gusto como mujer

El Registro de Nacimientos, Muertes y
Matrimonios del Gobierno de Nueva
Gales del Sur, en Australia, ha expedido un
documento en el que se reconoce a Norrie
May-Welby, originalmente un britanico
residente en aquel pais, como una persona
de “sexo no especificado”. Se trata de la
primera vez que se considera oficialmente
a alguien como una persona de género
neutro.

El documento recibido por Norrie es

el certificado que las autoridades de
Nueva Gales del Sur dan a los extranjeros
residentes en Australia que han cambiado
de sexo y quieren que tal cambio figure
en su documentacion. No se trata de una
partida de nacimiento, ya que nacié en
Escocia (Reino Unido).

May-Welby nacié hombre, pero en 1990

se someti6 a una operacion de cambio

de sexo, aunque no se sintié cémoda
como mujer. Como consecuencia de ello,
solicito ser considerado de género neutro y
present6 los informes de dos médicos que
le habfan tratado que dictaminaban que era
fisica y psicologicamente andrégino.

“El concepto de hombre o mujer no me
encaja. La solucién mas simple es no
tener ninguna identificacion sexual”,
ha asegurado el britanico (que se refiere

a s mismo/a como zie, para no usar el
inglés he (él) o she (ella). De hecho, ningin
doctor pudo precisar cual era el género

de Norrie, quien se autodefine como
“psicologicamente andrégino”. “Creo que
a mucha gente le gustarifa tener este tipo

de certificado; incluso a muchas mujeres,
porque el sexo femenino es a menudo
discriminado”.

La responsable de una organizacién de
transexuales, Tracie O’Keefe, ha sefialado
que esto marca un antes y un después para
aquellos nifios cuyos doctores y padres
estan confusos acerca de su sexo al nacer
y que incluso son operados. Se han dado
casos de que los padres hayan optado por
educar al bebé como nifio, y encontrarse
con que éste preferia ser chica en su
adolescencia, y viceversa. Norrie no es un
€aso unico.

Como sefiala el Diario Digital Transexual
la intersexualidad es un caso habitual,

pero hasta ahora a las personas con esta
situacion se les obliga a elegir. I.a novedad
es que a Norrie se le acepta no tener que
optar. “Existe una corriente de tendencia
en algunas personas trans, a que se las
reconozca como sexo indeterminado en su
DNI o partida de nacimiento, partiendo de
la base de que no se sienten identificados
con el binomio de hombre y mujer. O

el de algunas personas intersexuales

que quieren que en sus casillas aparezca
directamente la mencién del XY porque
estan perfectamente de acuerdo con su
dualidad”, indica la actriz y activista Carla
Antonelli en su web.”
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En esta nota periodistica, se inicia una controversia
a nivel mundial en muchos sectores de la
poblacién, puesto que de estos casos se inicia

un proceso de establecimiento de nociones
desconocidas para la humanidad, hasta ahora:

El reconocimiento LEGAL de las personas sobre
s{ mismas, que se aleja de lo que normalmente
deberia ser, “el deber set”, para iniciar procesos
alejados de todos los paradigmas clasicos y
ortodoxos que las sociedades en su gran mayoria,
han venido describiendo y categorizando en su
devenir historico.

De manera que el mundo esta iniciando un
proceso de categorizacion, para entender su
contexto que va mas alla de un rol dentro de

una comunidad o una familia y se extiende a
categorizar a partir del sentir y la manera de estar
y ser el mundo por parte de los individuos en el
mundo de la vida’.

Un mundo donde estan nuestras experiencias,
nuestras vivencias y subjetividades, esenciales
para las relaciones exteriores y causales que se
dan con los objetos y los otros individuos y

sus subjetividades, con lo cual, se construye el
significado de aquello que constituye nuestras
formas heredadas del pensar, del saber, del hacer
y del sentir, asimismo, lo que autoconstruimos
con la experiencia.

Estas formas, tanto las heredadas como las
autoconstruidas, definen los roles para cada sexo
en las diferentes facetas de vida, donde cada uno
de ellos establece diversos “significados de las
categorias hombre y mujer segun la época,

el contexto, el lugar; como se crearon e impusieron
las normas regulatorias del comportamiento
sexual; como los asuntos relacionados con

el poder y los derechos contribuian a las
definiciones de masculinidad y feminidad;

3. El rescate y reconstruccion del Mundo de la Vida fue propuesto por
Husserl como piedra angular para el proyecto de la Fenomenologfa, como
cambio hacia un nuevo paradigma. Es a lo que Freud llamarfa el “YO”, y
en lo que mas tarde se basarfa Habermas para construir su racionalidad
comunicativa. (http://tanialu.co/2009/09/23/el-mundo-de-la-vida-de-
Hussetl/)
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c6mo las estructuras simbolicas que afectan
las vidas y practicas de personas comunes y
corrientes; como se forjaban las identidades
sexuales dentro de las prescripciones sociales y
contra ellas.” (Scott, 2008)

Tanto asi, que a pesar de que el binomio: sexo/
género, continta en su lugar dentro de casi todo
este mundo de la vida, muy a pesar de las largas
discusiones y logros de multiples movimientos
por la diversidad de género y el respeto al
individuo dentro de nuestras sociedades,

el género sigue supeditado a la ortodoxia

bajo una mirada conservadora que solo ve en
su definicién una categorfa de clasificacion,

a través de la continuidad y perpetuidad de
condicionantes sociales, econdémicas, politicas
y de habitos dentro de nuestras sociedades.

Por lo cual, el género sigue siendo una categoria
de analisis, a pesar que se continua buscando
espacios de validacion que indican que ni en
donde el sexo, ni el género, son producto de la
naturaleza, sino de la cultura, pues es este estadio
humano el que realmente establece el sol sexual
(Scott, 19906).

Esta idea, establece una diferenciaciéon no tan
clara entre sexo y el género, en donde el primero,
en términos basicos e innatos se refiere a la
biologia y el segundo, a la cultura, sin embargo,
cuando el género deja ser una categoria de
clasificacién y se comprende como una categoria
de analisis, su construccion infiere que también la
asignacion de sexos es cultural, “los significados
biolégicos son producto de la cultura, mas alla de
la condicion y obligatoriedad de reproduccion de
la especie humana” (Scott, 1996. P. 22).

De acuerdo a lo anterior, se puede decir que se
esta creando una nocioén liminal que alude al
estado de apertura y ambigiiedad anti-estructura
y anti-jerarquia de la sociedad del binomio
genero/sexo. Que obliga a un campo mucho mas
profundo de analisis dificil, pero apasionante

de abordar, donde disciplinas como el disefio



deben entrar a sentar posicion. Debido a que
sus campos de dominio deben crear productos
destinados a necesidades de un grupo de
individuos dentro de un contexto especifico,
especialmente con respecto a las posibilidades
economicas y sobre todo culturales.

Ya que para el disefio es inevitable el establecer
la proyeccion de identidad cultural, entendida
como “la produccién del entorno humano de
cada grupo social, con particular referencia

a la produccion de objetos materiales que,
genéricamente, podriamos definir como el
mundo de las cosas producidas culturalmente”.
(Amodio citado por Pérez, 1997), mediante

las cuales se va transformando el entorno,
contextualizandolo gracias al caracter proyectual
de disefio. De alli que las categorias de analisis
de estos contextos, constituyen variables
susceptibles de valoracién objetiva, puesto

que surgen a partir de factores inherentes al
producto, es decir, las prestaciones que ejerce y
las posibilidades de uso y desuso que poseen.

Lo anterior, constituye un proceso con referentes
tedricos y pragmaticos que definen al consumo,
que en palabras de Garcfa Canclini, es una
practica sociocultural donde se construyen
significados y sentidos del vivir, definiendo los
comportamientos sociales (2000), entre los cuales
esta el rol sexual.

Este rol, entre otros muchos factores permiten
que los disefiadores proyecten, piensen la
sociedad y transformen contextos.Por tanto,

los proyectos de disefio deben establecer
variables objetivas de andlisis a los procesos

de investigacion que se requieren para que las
caracteristicas de sus productos, proyecten usos,
“dado que los productos se hacen para la gente,
la respuesta del usuario a un producto es una
parte esencial de la investigaciéon” (Margolin,
2002)

Esto implica necesariamente que toda
investigacion en disefio, debe analizar las
raices culturales dentro de un contexto,
para transformar las debilidades del sistema
productivo actual, en oportunidades. Como
por ejemplo, establecer al género como una
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categoria atendida en términos de la diversidad
humana y una perspectiva amplia dentro de cada
subjetividad. Puesto que el mercado actualmente,
estructura consumidores mas educados en
aspectos de diseno y las diferencias de poder
adquisitivo son cada vez menos importantes.

De manera que las categorias de analisis desde
una perspectiva del género amplia, permite una
mayor posibilidad de éxito. Por esto, el disefio
debe orientarse a la creaciéon de modelos propios,
identificables y con valor agregado que rescaten
las particularidades, tanto de subjetividades como
de sociedades que se desliguen de esquemas y
experiencias ortodoxas y conservadoras que lo
que debe ser el buen disefio.

Por lo que se debe potencializar todo lo referente
a las categorfas de analisis en los procesos de
investigacion, ya que el disefiador “asume,

de hecho, la responsabilidad de representar,

en un proceso de decision colectivo como el
proyectual, los intereses de un futuro usuatrio,

de actuar proyectualmente en nombre y por
cuenta de los usuarios, de aceptar una delegacion
implicita para encarar y resolver problemas de
cultura material” (Chiapponi, 1999:41).

De manera que el disefio debe permitir el ingreso
del género como un factor de andlisis y no de
categorizacion, asi sus productos se convertirian
en una contrapartida a los intereses del desarrollo
comercial y de reproduccion ideolédgica
dominante, que desestima las creaciones surgidas
de procesos paraldgicos en términos de Lyotard®.

Puesto que no se trata de proponer un sistema
social y econémico alternativo a los vigentes,
sino de actuar en espacios muy diversos para
producir cambios concretos, en donde no se
debe clasificar sobre lo verdadero y lo justo, lo
masculino y femenino, lo santo y lo sacro en
términos absolutos, si no que todo debe estar
dentro de una pluralidad cultural contextual, y
por ello, es necesario la defensa y proyeccion
de la riqueza de la diversidad humana y sus
creaciones.

4. Para ampliar el termino ver el texto: “La condicién Postmoderna”
de Francois Lyotard de 1987.



De alli, que el analisis de género dentro de cualquier
sistema econémico al cual inevitablemente el
disefio es inherente, “es una herramienta para
visibilizar una de las mayores injusticias de

la humanidad y sirve para formular politicas

que tiendan a la eliminacién de toda forma de
disctiminacién como un tributo al avance en el
respeto a los derechos humanos. No sélo eso,

el analisis de género es una herramienta al servicio
del crecimiento econémico pues visibiliza las
potencialidades” (Galvez, 2001:10) y limitaciones
que enfrenta de la poblacion habitante de
contextos, como el latinoamericano.

En donde dos principios han regulado las relaciones
basicas entre los sexos y que muestran un
consenso general en lo que a construcciéon de
género se refiere; el primero, la division sexual
del trabajo entre mujeres y hombres, pues es
notorio el nimero de mujeres que comparte

por igual que los hombres el rol de proveedor
econémico de sus hogares.

El segundo, se circunscribe al ambito cultural,
donde la desvalotizacion cultural de lo femenino
en relacién con lo masculino, conforma
impedimentos profundos que atentan contra

la evolucién de la economia regional, originada
principalmente en el funcionamiento del mercado
de trabajo, donde existe una alta desigualdad de
ingreso, asociado a la desigual distribucién del
capital educativo entre los géneros.

Por esto, el espectro de inequidad se amplia
respecto a la distribucion de los frutos del
crecimiento econémico en términos de
beneficios sociales, de participacion politica,
economica y cultural y de integracion social.
Mas aun, cuando la visiéon de género queda
reducida al concepto de familia nuclear como
unico modelo a seguir como unidad basica de
desarrollo social y cultural.

Esto hace que desaparezcan muchos derechos
individuales de quienes componen roles de
género, de parentesco, de autoridad y de
subordinacién diferentes a lo establecido (Scott,
1996). De tal manera que la unidad familiar o

el hogar, “no es una unidad adecuada para los
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indicadores de género” (Galvez, 2001) y por
esto, desde el disefio es imprescindible generar
productos que permitan la autodeterminacion
de subjetividades, por ello para poder hablar
de equidad de géneros, debe privilegiarse un
enfoque individual.

Asi, dentro del contexto latinoamericano
abocado a un sistema capitalista sin
contextualizacion tanto cultural, como de formas
de produccién y cuya seguridad econémica ya
no se basa en tener muchos hijos que aportan
trabajo, sino en pocos hijos a los cuales dar mas
educacion, y por tanto mas posibilidades de tener
trabajo, el Estado de Bienestar’ que lleva a la
seguridad econémica familiar, debe estar basada
en la basqueda de la equidad y la proteccion

de los derechos individuales, mas que en la
competitividad y la resilencia.

Lo que da pie a realzar la importancia de tener

en consideracion el género como un factor de
analisis al disefar, ya que “la resonancia simbdlica
y al reconocimiento social de las acciones,

las visiones, los movimientos que los actores
realizan en relacion a sectores mas amplios de la
sociedad a través de la cual los otros se incluyen
y viven, de alguna manera, en el mundo evocado

y convocado como viable, como deseable, como
apropiable” (Gilabert 1993:37).

Asi, el analisis del género dentro de los procesos
en disefio, no podra, ni debera codificarse

en términos presupuestados y conocidos de

lo masculino o femenino, varon o hembra,
homosexual o heterosexual, gay o lesbiana, etc.
pues son sus significados los que necesitan ser
extraidos de los productos de disefio generados
en contexto. Ya que “cuando el género es una
pregunta abierta sobre cémo se establecen estos
significados, qué implican, y en qué contextos,

5. Estado del Bienestar es un concepto de las ciencias politicas y
econémicas con el que se designa a una propuesta politica como modelo
general del Estado y de la organizacién social, segun la cual el Estado
provee ciertos servicios o garantias sociales a la totalidad de los habitantes
de un pais. Mas que un concepto especifico, se considera que el término
es una categoria practica para designar un conjunto de propuestas acerca
de como el Estado debe proceder.

6. Este concepto se define como la capacidad de una familia para
recuperarse de circunstancias adversas y salir de ellas fortalecida y con
mayores recursos para afrontar otras dificultades de la vida



entonces sigue siendo una categoria util para el
analisis, por ser critica” (Scott, 2008:101)

“Por ello si tratamos la oposicion entre varén y
mujer, no como algo dado sino problematico,
como algo contextualmente definido,
repetidamente constituido, entonces debemos
preguntarnos de forma constante qué es lo

que esta en juego en las proclamas o debates
que invocan el género para explicar o justificar
sus posturas, pero también como se invoca y
reinscribe la comprension implicita del género
porque sugiere que el género debe redefinirse y
reestructurarse en conjuncion con una vision de
igualdad politica y social que comprende no sélo
el sexo, sino también la clase y la raza”. (Scott:

1996:36)

De alli que el disefio debe cambiar de estereotipos

normativos de género, donde existe un eje femenino:

hogarefio-artesanal-protector- decorativo, junto

a un eje masculino de aplicacion tecnologica —
financiera (Gutiérrez, 2010:74), a uno donde la
validaciéon de minorias y subjetividades sean lo
mas importante, para evitar que la cultura material
creada sostenga los conceptos hegemonicos y

de posicionamiento del género en la mentalidad
del colectivo social, para el desarrollo de
proyectos que no representen barreras para nadie
(Gutiérrez, 2010, citando a Weisman, 1992).

Todo lo anterior, entonces hara que los disenos,
fruto de un proceso creativo donde se apropian
conceptos, desarrollan representaciones y
demarcan maneras de percibir, movilizarse,
sentir, imaginar y habitar el mundo de la vida
en contexto, se conviertan en guias para actores
sociales y su cultura material (Eco, 1995), que
rompa los paradigmas dominantes del género
como categoria de clasificacion, para incluirla
permanentemente como categoria de analisis
critico de los procesos creativos.
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Con el fin de lograr que dentro de los sistemas
econémicos, exista una re significacion del
género desde una perspectiva de los derechos
individuales y en contexto. De alli la importancia
de generar disefios contextualizados, con
innovacion de las formas de organizacion de
las relaciones de produccion y las caracteristicas
de localizacion (Ruiz, 2006), mejorando los
contextos econdomicos, sociales y geograficos,
creando oportunidades de insercién en usos

y configuraciones productivas diferentes a las
tradicionales, pero referentes de una sociedad
que a través de su historia y desarrollo han sido
mediadas por un modelo econémico impuesto,
que ha permitido avances y creado nuevas
concepciones de modos de vida, pero que al
mismo tiempo ha negado raices culturales y
subjetividades propias del existir.

Por lo que la inclusion del género como categoria
de analisis critico, en vez de categorizacion en

la proyeccién econémica y social de los objetos
de disefio, sera representativo en esquemas de
mayor flexibilidad en la producciéon, mayores
posibilidades de personalizacion, con gran
demanda y de correspondencia con el usuario
actual. Cualificaciones que permitiran consolidar
un mercado para la creacion de nuevas

empresas y aportando a las empresas existentes,
claras estrategias de creacion de trabajo con
prospeccion que permita establecer estrategias de
oportunidad, tendientes a aceptar y comprender
formatos de produccién contextualizados.
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El papel del diseno dentro de
estrategias para potencializar
la economia creativa

Elisa Maria Ardila Becerra!

RESUMEN

El constante cambio de las economias ha
generado la necesidad de revisar desde diferentes
perspectivas cuales son los generadores de
desarrollo y las alternativas que permitan
alcanzarlo en mayor escala. Este es el momento
del sector creativo para generar ese aporte,

y es aqui donde disciplinas como el disefio,
nos pueden dar grandes herramientas y soluciones
que nos permitan lograr el objetivo deseado.

Palabras Claves: Disefio, desarrollo,
economia creativa, intangibles.

ABSTRACT

The constant change of economies has
generated the need to review from different
perspectives which are the generators of
development and alternatives to achieve them
in greater scale. This is the time of the creative
industries to generate that contribution, and this
is where disciplines like design, can give us great
tools and solutions that will allow us to achieve
the desired objective.

Key words: Design, development, creative
economy, intangibles.
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Las transformaciones de la sociedad y la
economia han cambiado los puntos de vista que
se tienen sobre el desarrollo, en un principio
el mundo se volco sobre las reservas de valor
tangible como la tierra, el oro o el petréleo,
dando pie al desarrollo de una riqueza a partir
de sus explotaciones, pero el mundo no contaba
con que esta reserva es agotable y que todos los
bienes tangibles se agotan con el consumo.

En sentido contrario, las reservas de valor
intangibles son inagotables, y por el contrario
se multiplican con su consumo, pues como
lo ejemplifica George Bernanrd Shaw, “si tu
tienes una manzana y yo tengo una manzana ¢
intercambiamos las manzanas, entonces tanto
ti como yo seguiremos teniendo una manzana.
Pero si ta tienes una idea y yo tengo una idea e
intercambiamos ideas, entonces ambos tendremos
dos ideas” (2010)

Es asi como los bienes intangibles, y la
industria creativa, se constituyen en una
posibilidad sostenible y de inclusién social y
econdémica, y por lo tanto se vuelven en un medio
atractivo para generar desarrollo, pero para esto
se deben cumplir unos procesos necesarios,
con el fin de que aporten de manera efectiva a la
economia.

A lo largo de la historia, la humanidad ha
buscado diferentes maneras de generar desarrollo,
y una disciplina que se ha encargado de evidenciar
esos cambios y tendencias es la economia,
por lo tanto, para entender los motivos de estas
transformaciones, se hace imprescindible efectuar
una pequefia aproximacion al desarrollo evolutivo
de la relacion entre la economia, el arte y la
cultura.

En ese orden de ideas, el pensamiento
Econdémico Clasico estaba enfocado en estudiar
la acumulacion de capital y el comercio exterior,
porque consideraba que eran los verdaderos
generadores de desarrollo, y todo lo que no
se generara a partir de dichos preceptos,
simplemente era superfluo y no aportaba en
términos econémicos a la sociedad. Es asi que
exponentes como el teérico Alan Smith en su
libro “la riqueza de las naciones”, clasifica al
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sector cultural como improductivo y que no
generaba riqueza material.

Posteriormente, los Marginalistas de la
mano del tedrico Ledn Walras se interesaron
en asignarle valor al trabajo artistico y
cultural; sin embargo, en dicha época no se
habia desarrollado aun el concepto de bienes
intangibles, por lo que se limit6 dnicamente a
asignarle valor a los bienes materiales, dejando
por fuera el gran mundo de las producciones
intelectuales.

Con el advenimiento de la escuela
Postmoderna, en donde uno de los principales
exponentes es Keynes, impone como figura usual
en el campo del sector cultural y creativo, el de
las entidades sin animo de lucro con el fin de
entregarles, por parte de las empresas de corte
tradicional, donaciones y subsidios buscando la
exoneracion en aportes tributarios, generando
asf una cultura de mecenazgo, que en algunos
eventos pudo haber resultado perjudicial para
la manera en la que hoy en dia se conciben las
fuentes de financiacion de empresas de este tipo.

Ya es en el siglo XX en donde algunos
economistas cuestionan el papel de la economia
y sus herramientas de medicién, manifestando
que en lugar de reflejar una realidad, ésta se
aleja de la ciencia social, generando unicamente
puntos de vista macroeconémicos quedando
corta en el lineamiento de estrategias para el
mejoramiento de una comunidad. (BID, 2011)

En las economias Post industriales se
requieren de elementos que generen la
transmision de identidad Cultural, debido al
gran impacto del fenémeno de la globalizacion,
posicionando a las industrias culturales como el
vehiculo idéneo para generar dicha labor, es por
esta razon que se da un creciente interés de los
gobiernos en impulsarlas, generando con esto un
incremento sustancial en los estudios sobre estas
areas, para asi poder establecer herramientas
claras para la adopcién de politicas publicas que
se establezcan como escenarios propicios para
el crecimiento del sector creativo; no obstante

hace falta mucho camino por recorrer y
poder generar cada vez mas conciencia del



gran potencial que se maneja en este sector.
(CORRAL, 2000).

De esta manera se erige de manera imponente
el conocimiento y el talento, un recurso anteriormente
inexplorado de manera consciente, con la
capacidad de generar el desarrollo econémico
esperado, y con una ventaja sustancial frente
a los demas recursos: que es inagotable, no
se consume, por el contrario, se multiplica de
manera exponencial con su uso.

Es aqui donde las industrias creativas se
posicionan de manera protagodnica, generando
un impacto positivo en el cambio de visiéon de las
sociedades y las instituciones gubernamentales,
ya que se trata de un intangible que se relaciona
de manera directa con el conocimiento y el
legado cultural. En este punto vale recalcar
lo manifestado por el proyecto de Industrias
Culturales de Cali en su manual CALICREA:

“al no considerar la cultura y el arte desde el
enfoque empresarial, histéricamente hablando,
han hecho que se desconozca cémo se deben
contemplar los temas generales para empresas
tradicionales en empresarios culturales, asi mismo
no es claro el mercado. Sumado a lo anteriot,
se mantienen costumbres a lo largo de la
historia como la de percibir o concebir por parte
del consumidor que no debe pagar por estas
experiencias, haciendo necesario crear estrategias
para formar publico donde la sociedad reconozca
la gran cadena de valor que conforma este
sector y la triple rentabilidad de estas empresas:
financiera, social y ambiental.” (2011, p. 15)

Esto evidencia diferentes campos en los que
se debe trabajar para generar un ambiente fértil
para el desarrollo e impulso de esta economfia:
las habilidades emprendedoras, la formacion
de publicos, la visibilizacién de los productos
y servicios de este sector, entre otros, que
requieren de estrategias claras e innovadoras para
ser afrontadas.

Como complemento a la idea anterior,
citamos las palabras de Lala Deheinzelin (2012),
experta en el tema, quien dice que “debe observarse
de manera holistica, sistematica, bajo la
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perspectivas de diferentes variables como el
medio ambiente, la tecnologia, la naturaleza,
las finanzas, la moneda, la cultura, lo simbdlico,
el conocimiento, los valores humanos,

la creatividad, la espiritualidad y la sociedad”.

Es aqui donde consideramos que el disefio
puede entrar a jugar un papel muy importante,
debido a la génesis de la disciplina como tal,
en donde el objetivo es dar soluciones a los
problemas de la vida cotidiana de una manera
creativa, bajo una metodologia determinada y
con una mirada amplia y sistematica, que permita
arrojar resultados mas acertados.

La intencién es que la disciplina del disefio
trascienda del simple hecho de crear objetos,
espacios, imagenes, o en resumidas cuentas
productos y servicios creativos, sino que se
constituya en la herramienta primordial al
momento de generar propuestas o estrategias
sistematicas para el apalancamiento de la
economia creativa en nuestro sector geografico,
y que mejor que sea en el seno de una institucion
que se dedica cien por ciento a formar
profesionales en estos campos.
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Revista Oblicua:
Politicas para
la publicacion de articulos

La revista OBLICUA es una publicacion
seriada oficial de la Unidad de Investigacion de
la Fundacién Academia de Dibujo Profesional
(FADP) que publica los resultados reflexivos
e investigativos alcanzados por investigadores,
docentes y profesionales en el campo disciplinar
del Disefio. Pretende ser una plataforma de
actualizacién constante sobre las dinamicas
del disefio en los ambitos local, nacional e
internacional.

Los contenidos de la revista estan dirigidos a
estudiantes, docentes, investigadores, egresados,
profesionales de las areas del disefio, las ciencias
humanas, y en general, a los lectores interesados
en estas disciplinas. Deben ser resultados de
actividades de investigacién, docencia y extension
en consonancia con las cuatro lineas establecidas
por la Unidad de Investigacién de la FADP y su
grupo de investigacion EIDON:

e  Diseno Cultura y Sociedad

¢ Disefio, Tecnologfa y Medio Ambiente
¢ Disefio Comunicacion y Estética

¢ Pedagogia en Disefio

La revista OBLICUA tiene asignado el ISSN
2256-1798, esto significa que debe ser una
publicacién seriada semestral, cuyos contenidos
deben ser arbitrados por un comité cientifico,
un comité editorial y segiin las disposiciones
institucionales, asi como también del acontecer
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en la disciplina del disefio. Para presentar
articulos en ella, deben enviar al correo:
investigacion@fadp.edu.co con un limite de
fechas los dias 30 de marzo y los dias 30 de
septiembre del correspondiente afio con los
siguientes requerimientos:

e Tamafio carta,

*  Formato *.doc o *.docx

*  Fuente de letra Times New Roman 12,
¢ Extension de 7 a 15 paginas,

* Intetlineado 1.5

*  Citacién bibliografica en normas APA

Si el articulo incluye fotografias, graficos o
similares se deben incluir los originales en una
carpeta anexa al archivo del articulo en una
resolucion minima de 300 dpi.

e En casos especiales y segun la
trascendencia del tema, el comité editorial se
reserva el derecho de aceptar escritos de un
mayor nimero de paginas.

e Paralos articulos seleccionados,
los autores deben ceder la propiedad de
los derechos de autor, para que puedan ser
publicados y transmitidos publicamente bajo los
diferentes medios de divulgacion, asf como su
distribucién en cada una de sus modalidades,
ya sea fisica o virtual.



*  Cada articulo debe entregarse bajo el
siguiente orden

e  Titulo del articulo
e Tipo de articulo
*  Nombre y titulos académicos del autor

»  Sintesis del contenido en espafiol e inglés.
Un parrafo de maximo 15 lineas

*  Palabras claves

*  Parrafo Introductorio

*  Desarrollo de tema planteado en el titulo
*  Parrafo(s) concluyente(s)

e Referencias bibliograficas, segiin normas

APA:

- Libros: Autor (Apellidos en mayudscula
sostenida, nombres). Titulo (en cursiva): subtitulo
(si es el caso). Edicion (cuando esta es diferente
a la primera). Traductor (si es el caso). Ciudad o
pais: Editorial, afio de publicacién. Paginacion.

- Revistas: Autor del articulo (afio). Titulo del
articulo: subtitulo del articulo (entre paréntesis).
En: titulo de la publicacién: subtitulo de la
publicacién (en cursiva). Namero del volumen,
numero de la entrega (en negrilla), (mes, afio);
paginacion.

- Publicaciones en Internet: Autor del
articulo. (Fecha de registro en Internet).
Titulo del articulo (en cursiva): subtitulo del
articulo. Direccién electronica / (fecha de la
consulta).

Los articulos para publicacién deberan ser
inéditos y exclusivos para la revista. Se aceptan
trabajos en espafiol o inglés. Las siglas se
explican la primera vez que se nombran. Evitar
las abreviaturas. Las notas al pie de pagina,
en el cuerpo del escrito deben usarse para
aclaraciones o comentarios adicionales al texto.
Las ecuaciones, tablas, graficos e imagenes deben
ir enumeradas en simbolos arabigos.
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El comité editorial verifica si el documento
es pertinente con la identidad y objetivo de la
revista, dado su cumplimiento, se somete a un
arbitramiento de caracter disciplinar y de estilo
para su evaluacion respectiva.

EL ARBITRAMIENTO DE LA REVISTA
OBLICUA

¢ El arbitro disciplinar, dara su opinion
especializada sobre el articulo, siendo este un
académico con formacioén disciplinar adecuada
para garantizar el rigor académico, la pertinencia
y la calidad de este.

* El evaluador de estilo es un académico
competente en procesos de lectura y escritura,
quien revisara la redaccion, ortografia, cohesion
y coherencia del escrito.

* Cada uno de ellos informara por esctito,
en formatos establecidos al comité editorial su
consideracion respecto a si el articulo es apto o
no para su publicacién o si requiere correcciones.

* Si el documento no es aceptado en primera
instancia por el comité editorial, se informa al
autor para que este pueda disponer del articulo.

* Con base en los resultados de las
evaluaciones suministradas por los arbitros, el
escrito:

- Se rechaza para publicacion, en el caso
de que alguno de los dos evaluadores o ambos
consideren que el articulo no cumple con las
condiciones para ser publicado.

- Se debe corregir y enviar nuevamente
a evaluacion, en el caso de que uno o ambos
arbitros consideren que se deben realizar
modificaciones.

- Se acepta para publicacion, si ambos
evaluadores consideran que el articulo cumple
con las condiciones requeridas para tal fin.



e Cuando el documento requiere
correcciones, los autores las realizan o deciden
retirar el articulo de la convocatoria. Al realizar
las correcciones, retornan el documento al
comité editorial. Los arbitros verifican las
correcciones y le sugiere al comité si el articulo
puede o no ser publicado.

e Siel documento no es aceptado después
de los resultados del arbitramiento se informa al
autor para que pueda disponer del articulo.

*  Elautor corresponsal, se considera
que actia de buena fe en representacion de
todos los autores del escrito, y se somete con
responsabilidad de garantizar la originalidad del
trabajo y de no presentar en forma simultanea el
documento a otra publicacién en un lapso de 12
meses, a menos que sea rechazado en esta revista.

. Los juicios emitidos por el autor
o los autores del articulo son de su entera
responsabilidad. Por eso, no comprometen las
politicas y las revistas de la FADP.

. Los autores se hacen responsables de
garantizar los derechos de autor, de todo el
material utilizado en el articulo.

*  Anexo al articulo, el autor debe enviar
una breve descripcion de su curriculum con el fin
de ser expuesto.

TIPOS DE ARTICULO PUBLICABLES EN
LA REVISTA OBLICUA

¢ Articulo de reflexion. Este documento
expone resultados de investigaciones realizadas
conforme a las cuatro lineas establecidas por
la FADP, desde una postura analitica y critica
del autor en lo que concierne a un objeto de
estudio especifico. Este articulo busca establecer
relaciones desde diferentes perspectivas de un
objeto de estudio, con el propésito de ampliar el
conocimiento que se tiene de éste permitiendo
la construccién de nuevos paradigmas y caminos
diferentes del conocimiento.
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* Articulo resultado de investigacion: este
articulo dara cuenta de los resultados obtenidos
de conformidad a los proyectos de investigacion
realizados. Este articulo debe evidenciar logros y
sistematizar ordenadamente los procedimientos
bajos los cuales se obtuvieron resultados

* Articulo corto. Documento breve que
presenta resultados originales preliminares
o parciales de una investigacioén cientifica o
tecnoldgica, que por lo general requieren de una
pronta difusion.

* Reporte de caso. Documento que
presenta los resultados de un estudio sobre una
situacioén particular con el fin de dar a conocer
las experiencias técnicas y metodologicas
consideradas en un caso especifico. Incluye una
revisioén sistematica comentada de la literatura
sobre casos analogos.

. Revisién de tema. Documento resultado
de la revision critica de la literatura sobre un
tema en particular.
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